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Ementa

Conceitos de comunicagdo e linguagem visual. Reflexdao sobre texto e imagem: elementos grafi-
cos, tipogréficos e e iconograficos utilizados nos processos de criagdo visual nas superficies das
cidades. Criagdo e desenvolvimento de produtos visuais urbanos, com &nfase na experimentagao
das linguagens e possibilidades de aplicacdo de conceitos e elementos da comunicacdo visual.

Objetivos

Apreensdo do conceito de linguagem visual. Discuss@o de conceitos para ler e analisar os mais
diversos produtos visuais na sua insercdo no cotidiano das cidades. Estimular o estudante a refle-
xdo critica sobre fendmenos comunicacionais urbanos.

Provocar o/a estudante a criar pecas experimentais a partir de instrumental técnico e tedrico com
o qual possa manejar os principais elementos da comunicagdo visual urbana.

Metodologia
Aulas expositivas. Leituras, semindrios, discussdo de textos. Trabalhos em grupo visando a expe-
rimentacdo de linguagens visuais na cidade. Criacdo de produtos e intervengdes visuais urbanas.

Programa

1. Texto e imagem, texto ¢ imagem
Sintaxe da imagem visual. Composigdo, equilibrio, nivelamento e agugamento. Tipografia. Sinais
e simbolos na cidade.

2. A cidade é um livro a ser lido
Elementos e estimulos sensoriais, cromaticos, graficos, tipograficos e iconograficos na experién-
cia urbana. O direito a cidade.

3. Cidade e criatividade
Publicidade, propaganda, sinalizacdo, interven¢des urbanas. Manifestacdes e protestos visuais.
Tensdo, apropriagdo e resisténcia.

4. A cidade é um livro a ser escrito (e desenhado)
Escrever a cidade. Experimentagao de linguagens visuais na/para a cidade. Criagao e desenvolvi-
mento de produtos e intervengdes visuais urbanas.



Cronograma a ser divulgado no primeiro dia de aula, 14/03/2017.
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