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EMENTA

Exercicio metodoldgico de pesquisa em comunicagdo. A experiéncia de um percurso
analitico: construcdo do problema, coleta de dados, procedimentos de analise,
conclusdes.

OBJETIVOS

Analisar programas televisivos jornalisticos. Aplicar metodologia de pesquisa em
comunicacao. Refletir sobre as aproximacdes e diferencas entre os conceitos de
sensacionalismo e cultura popular.

a) Exercitar os procedimentos de pesquisa (construcdo do problema, coleta de
dados, procedimentos de analise, conclusdes)

b) Discutir sobre os conceitos de sensacionalismo e cultura popular, buscando suas
contribuicdes para a analise de producdes populares.

c) Desenvolver analises de diferentes produtos televisivos caracterizados como
sensacionalistas ou populares estabelecendo dialogo com outros conceitos caros a
comunicac¢do, como performance, cotidiano, enquadramento, dentre outros.

CONTEUDO PROGRAMATICO

- Parte expositiva

I. Revisdo metodoldgica: fases da pesquisa; instrumentos de coleta; metodologias de
analise; formato de projeto;
Il. Tratamento conceitual das tematicas que conformam o problema de pesquisa:
Sensacionalismo: surgimento, definicdes, caracteristicas, criticas e aplicacdes
do conceito.
Cultura popular: definicdes, caracteristicas e personagens, jornalismo popular,
melodrama, fait divers.



UNIVERSIDADE FEDERAL DE MINAS GERAIS
FACULDADE DE FILOSOFIA E CIENCIAS HUMANAS - FAFICH
DEPARTAMENTO DE COMUNICAGAO SOCIAL - COM

- Parte aplicada

Trabalho exploratorio de pesquisa no qual os alunos escolherdo um programa
especifico para analise (definicho do objeto e recorte, coleta de dados,
sistematizacdo dos dados e andlise). Também seréo realizados estudos de caso em
sala de aula.

METODOLOGIA

Aulas expositivas, seminarios, estudos de caso, trabalho exploratério, atividades
individuais e em grupo.

AVALIACAO

A ser divulgada

CRONOGRAMA

A ser divulgado
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