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Disciplina: Assessoria de Imprensa: relacionamento a imprensa, gestão e produção 
de mídias sociais 

Código: COM 340 Turma: MX 

Carga horária: 60 horas/aula Créditos: 4 Classificação: G9                    

Curso: Comunicação Social Pré-requisito: - 

Período Letivo: 2017/1 Aulas: 4a feira / 19h às 22h30  

Professora: Regiane Lucas Garcêz  

 
EMENTA 

As relações entre as organizações, mídia e sociedade. Abordagem complexa da assessoria de imprensa. 
Relacionamento com os media a partir dos meios digitais. Consultoria de mídia, mídia das fontes e produção 
de conteúdo. Atividades práticas em assessoria de imprensa. Treinamentos em mídia. Análise de mídia. A 
relação do assessor com o cliente, com a mídia e com a sociedade. Reflexão sobre a profissão e a ética no 
trabalho do assessor. Gestão e produção para mídias sociais 
 
OBJETIVOS 

 Compreender a dinâmica da atividade de assessoria de imprensa a partir de uma abordagem 
complexa de modo a interrelacionar a atividade com aspectos sociais mais amplos que envolvem os 
media e a sociedade; 

 Promover uma percepção contemporânea e complexa da atividade de modo a dissociá-la da visão 
unidirecional assessor - meios tradicionais de imprensa;   

 Incorporar a dinâmica digital às atividades de relacionamento com os media, compreendendo-as as 
organizações também como produtoras de mídia e de conteúdo jornalístico;     

 Conhecer a rotina profissional do assessor de imprensa;  

 Compreender as relações e os conflitos entre a profissão de assessor de imprensa e a profissão 
jornalística;  

 Proporcionar contato com as diferentes ferramentas, processos e meios da atividade de assessoria de 
imprensa. 

 Realizar estudos de caso. 
 
CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

UNIDADE I: Assessoria de imprensa e os dilemas clássicos   
Assessoria de imprensa: uma atividade das relações públicas ou do jornalismo? 
Assessoria de qual imprensa? 
Valores de qual notícia?  
Assessoria de imprensa e assessoria de comunicação 
Assessoria de imprensa nos meios públicos: o paradoxo da visibilidade 
 
UNIDADE II: Assessoria de imprensa na contemporaneidade 
Por uma abordagem complexa da assessoria de imprensa  
Relacionamento com os media e gestão da informação 
Fazendo mídia: a mídia das fontes 
Relacionamento com os media na era digital 
Assessoria de imprensa e produção de conteúdo organizacional  
 
UNIDADE III: Métodos, processos e meios de relacionamento com os media 
Quando, como e onde?: identificação de ganchos, valores-notícia, meios e abordagens     
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Meios de comunicação tradicionais: house organs, newsletter  
Instrumentos de divulgação: release, chamada e sugestão de pauta, press kit, eventos, entrevista individual e 
coletiva, exclusivas 
Meios digitais: portais, blogs, enquetes, sala de imprensa virtual e redes sociais 
Monitoramento e avaliação da presença e imagem das organizações nos media: clippings e sondagem de 
opinião  
Relacionamento com a fonte 
Mídia training 
 
UNIDADE IV: Atividades práticas e estudos de caso 
 
 
METODOLOGIA 

 Aulas práticas e expositivas. 

 Seminários;  

 Atividades individuais e em grupo. 
 
AVALIAÇÃO  

Atividades práticas 
Visitas a agências 
Apresentação de trabalho 
 
CRONOGRAMA (a ser divulgado no primeiro dia de aula) 
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