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EMENTA

As relagBes entre as organizacdes, midia e sociedade. Abordagem complexa da assessoria de imprensa.
Relacionamento com os media a partir dos meios digitais. Consultoria de midia, midia das fontes e producao
de conteldo. Atividades praticas em assessoria de imprensa. Treinamentos em midia. Analise de midia. A
relacdo do assessor com o cliente, com a midia e com a sociedade. Reflexdo sobre a profissdo e a ética no
trabalho do assessor. Gestéo e producgdo para midias sociais

OBJETIVOS

Compreender a dindmica da atividade de assessoria de imprensa a partir de uma abordagem
complexa de modo a interrelacionar a atividade com aspectos sociais mais amplos que envolvem o0s
media e a sociedade;

Promover uma percepcdo contemporanea e complexa da atividade de modo a dissocia-la da visao
unidirecional assessor - meios tradicionais de imprensa,;

Incorporar a dindmica digital as atividades de relacionamento com os media, compreendendo-as as
organizac¢des também como produtoras de midia e de contetdo jornalistico;

Conhecer a rotina profissional do assessor de imprensa;

Compreender as relacdes e os conflitos entre a profissdo de assessor de imprensa e a profisséo
jornalistica;

Proporcionar contato com as diferentes ferramentas, processos e meios da atividade de assessoria de
imprensa.

Realizar estudos de caso.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE I: Assessoria de imprensa e os dilemas classicos

Assessoria de imprensa: uma atividade das relacdes publicas ou do jornalismo?
Assessoria de qual imprensa?

Valores de qual noticia?

Assessoria de imprensa e assessoria de comunicacao

Assessoria de imprensa nos meios publicos: o paradoxo da visibilidade

UNIDADE II: Assessoria de imprensa na contemporaneidade
Por uma abordagem complexa da assessoria de imprensa
Relacionamento com os media e gestdo da informacé&o

Fazendo midia: a midia das fontes

Relacionamento com os media na era digital

Assessoria de imprensa e produc¢do de contetdo organizacional

UNIDADE IlIl: Métodos, processos e meios de relacionamento com 0os media
Quando, como e onde?: identificacdo de ganchos, valores-noticia, meios e abordagens
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Meios de comunicacéo tradicionais: house organs, newsletter

Instrumentos de divulgacao: release, chamada e sugestdo de pauta, press kit, eventos, entrevista individual e
coletiva, exclusivas

Meios digitais: portais, blogs, enquetes, sala de imprensa virtual e redes sociais

Monitoramento e avaliacdo da presenca e imagem das organizacbes nos media: clippings e sondagem de
opinido

Relacionamento com a fonte

Midia training

UNIDADE IV: Atividades préticas e estudos de caso

METODOLOGIA
e Aulas préaticas e expositivas.
e Seminarios;
o Atividades individuais e em grupo.

AVALIACAO

Atividades préticas
Visitas a agéncias
Apresentacgao de trabalho

CRONOGRAMA (a ser divulgado no primeiro dia de aula)
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