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DISCIPLINA CÓDIGO 

PROGRAMA 

ANO_SEM 

LABORATÓRIO DE CRIAÇÃO PUBLICITÁRIA   .      COM 348 2017_1º 

Faculdade de Filosofia e Ciências Humanas 

Departamento de Comunicação Social 

PROFESSOR DIA / HORÁRIO SALA 

Bruno Guimarães Martins 4
a
 de 8h às 11h40 SALA 6 

PRÉ-REQUISITOS 

Oficina Design Comunicação, Oficina Som e Sentido, Oficina Narrativas Audiovisuais, Oficina Fotografia. 

C. HORÁRIA 

90h 

CRÉDITOS 

6 

TIPO 

G2 

Produção de peças publicitárias para mídia eletrônica. Desenvolvimento de peças institucionais, promocionais e 
testemunhais. Elaboração de anúncios para varejo e de oferta. Produção de vts e spots.  

Experimentar particularidades de diferentes linguagens e mídias que constituem a criação para publicidade. 
Compreender como os processos de criação se encontram refletidos na mensagem publicitária e na experiência 
de consumo. Compreender o gesto criativo  contemporânea. 

I. Expressão, estilo e representação 
 
II. A criação e o contemporâneo 
    II.1 Conceitos 
    II.2 Além da publicidade 
    II.3 Táticas e estratégias 
 
III. Da mão à tela 
 
IV. Imagem da palavra 
 
V. Imagem fotográfica 
 
VI. Imagem em movimento 
 

VII. Som 

Exercícios   5    (x10) 
Seminário    25 
Participação   25 
 
    =100 
 



 

 

 

CRONOGRAMA 

15/03 . Apresentação da disciplina.  
22/03 . “Expressão, estilo e representação” (DEWEY, GOMBRICH, BRINGHURST) /// EX1 
29/03 . “A criação e o contemporâneo - Conceitos” (AGAMBEN, GROYS, GUMBRECHT) /// EX2 
05/04 . “A criação e o contemporâneo – Além da publicidade” (KLEIN, CARDOSO, FOSTER) /// EX3 
12/04 . “A criação e o contemporâneo – Táticas e estratégias” (SCHWARTSMAN, CARRASCOZA, 
ANDRADE) /// EX4 
19/04 . “Da mão à tela” (COUCHOT, SENNET, FLUSSER) /// EX5 
26/04 . “Imagem da palavra” /// EX6 
03/05 . “Imagem fotográfica” (BARTHES, SONTAG) /// EX7 
10/05 . “Imagem em movimento” (DELEUZE, XAVIER) /// EX8 
17/05 . “Som” (JAKOBSON, WISNIK) /// EX9 
24/05 . “Som e imagem” – Planejamento e produção de exposição /// EX10 
31/05 . Montagem exposição 
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