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Disciplina: Laboratório Especializado: Mídias e Linguagens 
Código: COM 354 Turma:  
Carga horária: 90h Créditos:  Classificação: G2 (PP, 

Jor, RP) 
Curso: Comunicação Social Pré-requisito:  
Período Letivo: 2017/1 Aulas: quarta-feira, 8h às 11h40 
Professor(a): Geane Carvalho Alzamora 
 
 
 
EMENTA 
 
A noção de mídia na Cultura da Convergência; mídia, intermídia, transmídia; metodologia de 
análise transmídia aplicada ao jornalismo, publicidade e entretenimento; produção e 
circulação de informações em conexões intermídia.   
 
 
 
OBJETIVOS 
 
Discutir especificidades dos fluxos de informação no cenário contemporâneo de convergência 
midiática. 
 
Analisar experiências comunicacionais à luz da noção de narrativa transmídia. 
 
Estimular o planejamento transmídia e a experimentação de linguagem em dinâmica 
intermídia. 
 
 
 
CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 
 
 
Unidade II - Mídia, Intermídia, Transmídia 
 
§ A noção de mídia na Cultura da Convergência 
§ Conexões intermídia 
§ Narrativa transmídia  

 
Unidade II – Planejamento e análise de dinâmicas transmídia 
 

§ Perspectivas de análise 
§ Engajamento social em dinâmicas transmídia 
§ Metodologias de análise aplicadas ao Jornalismo, à Publicidade e ao Entretenimento 
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METODOLOGIA 
 
Aulas expositivas 
Estudos de casos 
Seminários 
Produção monitorada 
Análise crítica da produção discente 
 
 
 
AVALIAÇÃO  
 
 
Unidade I – Circulação intermídia – metodologia de análise 
 

ü Estudo dirigido (10 pontos) 
ü Estudo de caso (30 pontos) 

 
 
Unidade II – Planejamento transmídia  
 

ü Ensaio analítico (20 pontos) 
ü Seminário - Apresentação  dos trabalhos finais (10 pontos) 
ü Trabalho final – relatório crítico (30 pontos) 

 
 
CRONOGRAMA  (será divulgado no primeiro dia de aula)  
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