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Disciplina: Topicos em Lab. Com. Social: Producdo de eventos

Carga horaria: 90 horas/aula Créditos: 6 Codigo: COM354
Curso: Comunicag¢do Social Turma: MX

Periodo Letivo: 1° Semestre de 2017 Professoras: Fabia Lima

EMENTA:

Atividades voltadas a producao do XI° Congresso da Associacdo Brasileira de Comunicacao
Organizacional e Relagdes Publicas (ABRAPCORP), em maio de 2017, na UFMG.

OBJETIVOS:

- Contribuir para a formacgdo académica de estudantes interessados em desenvolver atividades
praticas de planejamento e execu¢do de eventos;

- Prestar atendimento as demandas dos organizadores do eventos promovido, em todas as etapas do
seu processo de planejamento e operacionalizagdo.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

- Apresentacdo do evento e entidades organizadoras/apoiadoras;
- Mapeamento de publicos e cronograma de trabalho;
- Divisao da turma em grupos de trabalho:

o Finangas: controle das operagdes, orcamento financeiro, fluxo de caixa, relatorios,
convénios/financiamentos/apoios, prestacao de contas

o Pessoal: distribuicdo de tarefas, acompanhamento de pessoal, cronograma e controle
de execucao;

o Secretaria Executiva: cerimonial e programagao, inscrigdes, material de apoio e
formularios, operacionalizacdo de hospedagem/transporte/alimentagao,
equipamentos. Pesquisas de avaliagdo - No evento: Recepcionistas, Mestre-de-
cerimdnia, Recepcionistas aeroporto/hotel

o Assessoria de Comunicagdo e marketing: apoio a equipe.

METODOLOGIA:
Atividades praticas
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AVALIACAO:
* Participag@o nos encontros em sala: 30 pontos
* Atividades de planejamento do evento: 20 pontos
* Atividades de execucdo do evento: 30 pontos
* Relatdrio final/pos evento: 20 pontos
CRONOGRAMA:

14/03 - Apresentagdo do laboratorio / Briefing do evento / Mapeamento de expertises / Cronograma
de trabalho

21/03 a 16/05 — Producao do evento

23/05 a 20/06 — Pés-evento (pesquisas de avaliagdo, prestacao de contas, relatorios)



