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Introducao

No inicio, em 1989, Lula La. Agora, em 2006, para a reeleicdo, Lula de novo com a
forca do povo. Sem esquecer do Lulinha Paz e Amor, de 2002. Os slogans as campanhas
presidenciais de Luiz Indcio Lula da Silva sdo sintomaticos dos ritos de passagem galgados
ndo s6 pela pessoa do candidato como também pelo Partido dos Trabalhadores -
agremiacdo politica que representa ha 26 anos -, e simbolizam o ideario pelo qual tanto o
personagem quanto o partido sdo orientados. Estes borddes representam principalmente, de
acordo com a proposicdo deste trabalho, o processo de polimento da imagem publica de
Luiz Inacio Lula da Silva.

O primeiro, Lula La, compreende o periodo de 1980 a 2001. Nessas duas décadas
Lula disputou as elei¢bes presidenciais de 1989, 1994 e 1998, sendo derrotado por
Fernando Collor de Mello na primeira e por Fernando Henrique Cardoso nas duas ultimas.
Nessa época, impregnava 0 imaginario petista a busca pela conquista do segmento da
sociedade brasileira denominado pelos teodricos e militantes petistas como as classes
exploradas. Assim consta no Manifesto do Partido dos Trabalhadores, apresentado em 10
de fevereiro de 1980, dia da fundacéo oficial do PT: “Nascendo das lutas sociais... 0 partido
surge para defender os interesses dos operarios industriais, assalariados do comeércio e dos
servigos, funcionarios publicos, moradores da periferia, trabalhadores auténomos,
camponeses, trabalhadores rurais, mulheres, negros, estudantes, indios e outros setores
explorados” (GADOTTI, 1989, p. 52). Em suma, quase toda a populacéo brasileira.

Impunha-se como meta cooptar a maioria da sociedade civil, idéia propria do
conceito de hegemonia de Antonio Gramsci. Para tanto seria fundamental basear-se no

pensador italiano e conquistar a mente, e ndo apenas o corpo, deste expressivo segmento



social, compreendendo o termo hegemonia “no sentido de hegemonia politica e cultural de
um grupo social sobre toda a sociedade, como contedo ético do Estado.” (in BOBBIO,
2002, p. 56). Entretanto, em razdo das malfadadas tentativas a presidéncia, entendeu o
partido que apenas com as classes trabalhadoras ndo chegaria ao Palacio do Planalto.
Precisaria estender a mao aqueles antes considerados exploradores. Afinal, nem tudo se
resumia a dicotomias. Dai a importancia de enxergar o rico emaranhado de publicos na
intrincada opinido publica brasileira. Nesse ponto, inclui-se a relevancia do conceito de
politica de opinido, assim definido por Wilson Gomes: “Chama-se de politica de opinido os
empreendimentos que se dedicam as fun¢Bes fundamentais da chamada ‘conquista da
opinido publica’: a) a construcdo da opinido; b) o ajuste entre a opinido que o publico
deseja e a opinido publicada; ¢) a manutencdo, ou seja, 0 empreendimento que visa manter
como opinido do publico a opinido particular” (In HOHLFELDT, 2001, p. 79). Em
consequéncia do novo paradigma, o PT aliou-se ao Partido Liberal, oferecendo a vaga de
vice-presidente na eleicdo de 2002, e contratou o publicitario Duda Mendonga, enfrentando
0 descontentamento de muitos militantes que o execravam pela coordenacao de campanhas
de politicos como Paulo Maluf, por exemplo. O resultado foi a alteracdo da imagem do
candidato Lula, passando de “radical” a diplomatico e negociador — Lula Paz e Amor —, e a
vitoria na elei¢do presidencial, gracas também aos fundamentais votos liberais em S&o
Paulo e Minas Gerais, onde o PL tinha a sua base e em cujos colégios eleitorais, 0s maiores
do pais, Lula havia perdido nas trés elei¢cdes anteriores.

Na metade de 2005 a irrupcdo das acusagdes da compra dos votos de deputados e
senadores para apoiar o governo Lula, dos depdsitos em contas de oito deputados petistas
de dinheiro oriundo do publicitario Marcos Valério, envolvido em negociatas escusas, dos
comprovantes de depdsitos bancarios nas contas do diretor-geral e do tesoureiro do PT
feitos pelo mesmo Marcos Valério, da violagdo do sigilo bancario dum caseiro que acusava
0 ministro da economia Antonio Palocci de reunir-se com lobistas ex-assessores seus, além
da admissdo do pagamento de Duda Mendonga com dinheiro proveniente do caixa dois,
desestabilizou o discurso ético petista e impds novas providéncias para assegurar a imagem
do presidente Lula. O mesmo passou a colocar-se como vitima da traicdo de ex-
companheiros do partido e da gana dos inimigos descontentes com o seu programa de

governo popular. Para tanto, Lula recorreu a analogias com Getulio Vargas, assumindo um



simulacro, na acepcao do sociélogo francés Jean Baudrillard, do ex-presidente populista,
conhecido como o “Pai dos Pobres”. Nao por menos a campanha de Luiz Inacio Lula da
Silva adotou como slogan Lula de novo com a forca do povo, numa clara alusdo a Getulio
Vargas. Portanto, com base nas reflexdes de Antonio Gramsci — conceito de hegemonia -,
Wilson Gomes — conceito de politica de opinido — e Jean Baudrillard — conceito de

simulacro -, pretende-se mostrar a forma como foi polida a imagem puablica de Lula.

Em busca da hegemonia pura

Iniciemos pela acepgdo gramsciana de partido. Para ele, sdo trés os fatores
fundamentais para a existéncia da agremiacéo politica: “1) Um elemento difuso, de homens
comuns, médios, cuja participacdo é oferecida pela disciplina e pela fidelidade... 2) O
elemento de coesdo principal, que centraliza no campo nacional, que torna eficiente e
poderoso um conjunto de forgas que, abandonadas entre si mesmas, representariam zero ou
pouco mais... 3) Um elemento médio, que articule o primeiro com o segundo elemento,
colocando-os em contato ndo sé ‘fisico’, mas moral e intelectual’” (1968, p. 26). A
confluéncia destes trés pontos percebe-se na génese do Partido dos Trabalhadores.

A cobranca interna por disciplina e fidelidade partidarias é caracteristica marcante
do partido. Em 1985, ao contrariarem a decisdo do boicote a elei¢do indireta para presidente
da Republica no Colégio Eleitoral, os deputados federais Airton Soares, Bete Mendes e
José Eudes foram expulsos do partido. Na década de 1990, foi a vez de algumas tendéncias
serem alijadas sob a justificativa de tornarem-se partidos dentro do partido. Militantes
sairam e formaram em seguida o Partido da Causa Operéaria (PCO) e o Partido Socialista
dos Trabalhadores Unificados (PSTU). Em 2003, a senadora Heloisa Helena e os deputados
federais Jodo Fontes, José “Baba” Batista e Luciana Genro acabaram desligados pelo
diretdrio nacional do PT em razdo da votacao contra projetos do governo Lula.

A formacdo politica diversificada exemplifica a segunda caracteristica listada por
Gramsci. O PT reuniu representantes do sindicalismo brasileiro formado nas greves contra
0 regime pds-64, integrantes do clero progressista alinhados com a Teologia da Libertacéo
e as Comunidades Eclesiais de Base, trabalhadores rurais das Ligas Camponeses, da
Comissdo Pastoral da Terra e do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST),

correntes e organiza¢Ges marxistas mantidas na clandestinidade durante a ditadura militar,



além dos intelectuais, universitarios, funcionarios publicos e profissionais liberais
identificados com o pensamento socialista e a redemocratizacdo imediata do pais. O PT
tornou-se pélo agregativo e irradiador em ambito nacional. Do contrario, que peso teriam
no cendrio politico brasileiro nomes como Democracia Socialista, Articulagdo de Esquerda,
Acdo Popular Socialista, Movimento PT e o tdo citado desde o ano passado Campo
Majoritario? Nenhum, se ndo constituissem os principais movimentos/tendéncias/correntes
do PT.

Em relacdo ao terceiro ponto, de compreender ndo apenas o fisico mas também o
moral e o intelectual, Gramsci vale-se dos conceitos de dire¢do politica e direcéo cultural.
O primeiro representaria a formacdo de uma “vontade coletiva”, no caso decorrente da
correlacdo e juncdo de forcas em prol de objetivos semelhantes — como criar um partido de
esquerda peculiar no histérico politico brasileiro - , e 0 segundo seria o canal para a
reformulacéo intelectual e moral da sociedade. Desta maneira, o conceito de hegemonia de
Gramsci superaria 0 de Lenin, para quem o mais importante seria a direcdo politica.

Norberto Bobbio explica a diferenca:

“Poder-se-ia dizer que em Lenin prepondera o significado de direcao politica; em
Gramsci, o de diregdo cultural. Mas é preciso acrescentar que essa diversa predominancia
assume dois aspectos diversos: a) para Gramsci, 0 movimento da forca é instrumental e,
portanto, subordinado ao momento da hegemonia, ao passo que em Lénin, nos escritos da
revolugdo, ditadura e hegemonia procedem de pari passu, e, de qualquer modo, 0 momento
da forca é primario e decisivo; b) para Gramsci, a conquista da hegemonia precede a
conquista do poder, ao passo que em Lénin a acompanha e mesmo a ela se segue”.
(BOBBIO, 2002, p. 68).

Assim, em Gramsci, a hegemonia ndo se restringe apenas ao campo politico, ao
estatuto e conquista do Estado, a criacdo de um novo partido, e sim a proposicdo duma
nova concepgdo de mundo (BOBBIO, 2002, p. 69). Neste ponto, é importante conhecer a
conceituacdo de Gramsci a respeito de sociedade civil e a sua definicdo de catarsis neste
processo envolvendo estrutura/superestrutura. O pensador italiano distingue dois planos
superestruturais: “O que pode ser chamado de ‘sociedade civil’ (isto €, o conjunto de
organismos chamados comumente de ‘privados’) e o da ‘sociedade politica ou Estado’, que
correspondem a funcdo de ‘hegemonia’ que o grupo dominante exerce em toda a sociedade
e aquela de ‘dominio direto’ ou de comando, que se expressa no Estado e no governo
‘juridico’ (GRAMSCI, 1985, pp. 10-11). Se em Marx a sociedade civil representaria o

conjunto abarcando as relagbes industriais, comerciais, materiais, para Gramsci



compreenderia imaginarios ideoldgicos e culturais (BOBBIO, 2002, p. 55). A hegemonia
sob a diretriz da sociedade civil cria uma nova ideologia e conseqiientemente a alteracdo da
consciéncia. Dai a relevancia do processo catartico, explicado por Gramsci: “Pode-se
empregar a expressao ‘catarsis’ para indicar a passagem do momento puramente econémico
(ou egoista-passional) ao momento ético-politico, isto €, a elaboracdo superior da estrutura
em superestrutura na consciéncia dos homens. Isto significa, também, a passagem do
‘objetivo ao subjetivo’ e da ‘necessidade a liberdade’” (1981, p. 53). O estudioso da obra

gramsciana Carlos Nelson Coutinho ressalta a dimensdo politica do conceito de catarse:

“O momento ‘cartartico’ é aquele em que o homem afirma sua liberdade
em face das estruturas sociais, revelando que — embora condicionado pelas
estruturas e, em particular, pelas estruturas econémicas — é capaz, a0 mesmo
tempo, de utilizar o conhecimento dessas estruturas como fundamento para uma
praxis autbnoma, para a criacéo de novas estruturas, ou, como ele [Gramsci] diz,
para ‘gerar novas iniciativas’” (COUTINHO, 1996, p. 106).

E imbuido deste pressuposto catartico que o Partido dos Trabalhadores se forja,
conforme o artigo n° 1 do seu estatuto: “O Partido dos Trabalhadores é uma associacdo
voluntaria de cidadéds e cidaddos que se propGem a lutar por democracia, pluralidade,
solidariedade, transformacdes politicas, sociais, institucionais, econdmicas, juridicas e
culturais, destinadas a eliminar a exploracdo, a dominacdo, a opressdo, a desigualdade, a
injustica e a miséria, com o objetivo de construir o socialismo democratico” (2004, p. 17).
Na apresentacdo da nova edicdo do estatuto comemorativa dos 25 anos, o entdo presidente
do PT, José Genoino, reafirma o proposito de “mudar a tradicdo e histéria dos partidos
politicos brasileiros. Essa tradicdo historica se explicita pela existéncia de partidos
gelatinosos, invertebrados, fracos e pouco representativos do eleitorado brasileiro. O ideal
de partido que professamos nega essa tradicdo” (p. 11). A estratégia da representatividade
se materializa na figura de Luiz Inacio Lula da Silva, presidente do Sindicato dos
Metaldrgicos de Sdo Bernardo do Campo e Diadema e icone do movimento sindicalista do
ABC paulista do final da década de 1970, o maior do pais e base da contestacdo ao regime
militar de 1964 com as greves de 1979 e 1980. A figura do operario é consonante com 0s
lemas do partido nas primeiras elei¢cdes, Trabalho, Terra e Liberdade e Trabalhador vota
em trabalhador. O Partido dos Trabalhadores alinha-se as organizac@es sindicais e rurais,
aos movimentos sociais populares e estudantis, diferenciando-se dos partidos

representativos da classe media conservadora e do empresariado, como consta em sua Carta



de Principios, de 1° de maio de 1979: “Repudiando toda forma de manipulagdo politica das
massas exploradas, incluindo sobretudo as manifestagcdes proprias do regime pré-64, o PT
recusa-se a aceitar em seu interior representantes das classes exploradoras. Vale dizer, o
Partido dos Trabalhadores é um partido sem patrdes” (GADOTTI; PEREIRA, 1989, p. 38).

Do Lula quase L& ao Lula Paz e Amor do Palécio do Planalto

O ideério de ser o porta-voz da sociedade civil decantada perdurou por duas décadas
e elevou o Partido dos Trabalhadores a ponta do cenario politico brasileiro, timoneado por
Luiz Inacio Lula da Silva. Neste periodo, Lula ocupou a presidéncia do PT de 1980 e 1994
e figurou como presidente de honra de 1994 a 2002, quando finalmente venceu a eleigéo ao
Palé&cio do Planalto. Seu primeiro teste eleitoral foi como candidato a governador de Séo
Paulo em 1982. Ficou em quarto lugar com 10% dos votos. Quatro anos depois se elegeu
deputado constituinte com 650 mil votos. Em 1989, definido pelo partido para concorrer a
presidéncia, consegue chegar ao segundo turno superando o trabalhista Leonel Brizola por
uma diferenca de um ponto percentual, mas perde o confronto com Fernando Collor de
Mello por menos de 5% (42,7 a 37,8%). A disputa tem situacOes peculiares. Brizola, a
muito custo, apoia Lula no segundo turno embora sempre dizendo que Lula, por causa da
sua imagem de radical, é o adversario escolhido pelo grande empresariado e pelas forcas de
direita. Polarizada a disputa, Collor aproveita esse ponto para incutir medo no eleitorado,
associando o candidato petista ao fim do direito a propriedade privada, confisco dos bens,
invasdes de terra, ocupacdo de fabricas, etc.

Collor de Mello ¢ afastado do poder em 1992, assume Itamar Franco e nas primeiras
sondagens para a elei¢do de 1994 Lula desponta na frente. O favoritismo sustenta-se até
julho de 1994, quando entra em circulacdo a moeda Real, segundo estadgio do plano de
estabilizacdo da economia aplicado na gestdo de Fernando Henrique Cardoso como
ministro da Fazenda. O sucesso das medidas de contencéo inflacionaria, sem a necessidade
de congelamento de salarios e precos (Sarney) e nem confisco da poupanga (Collor), e o
ataque petista ao plano econdmico sucumbiram a vantagem de Lula e Fernando Henrique

venceu ainda no primeiro turno. Na disputa seguinte, sustentado pelo éxito do Real, pelas



medidas corretivas do plano econdmico, pela aprovacdo da emenda a reelei¢do por meio da
distribuicdo de propinas e pela benevolente auséncia de criticas por parte dos principais
meios de comunicacdo, FHC reelegeu-se também em primeiro turno.

Atordoados pela terceira derrota e assombrados pelo espectro de um possivel quatro
insucesso, Lula e o seu grupo de sustentagdo dentro do partido, o qual era 0 majoritario,
decidiram rever as politicas puristas na escolha de aliangas e dar o bragco a torcer ao
potencial do marketing politico. Enfim, resolveram abrir a guarda em acordos com partidos
antes criticados e planejar uma politica de opinido e ndo mais sonhar com a aquiescéncia da
tdo sonhada sociedade civil politizada. Para o primeiro caso, aliou-se ao Partido Liberal e,
com isso, em 2002, conseguiu pela primeira vencer seus adversarios, tanto no primeiro
como no segundo turno, em Séo Paulo e principalmente em Minas Gerais. Para resolver o
segundo ponto, recorreu a Duda Mendonga, expert em marketing politico. Ricardo
Kotscho, assessor de comunicagdo de Lula por trés vezes, revela a estratégia para a eleicdo
de 2002:

“Ao analisar as pesquisas a favor e contra, Duda Mendonca
sintetizou qual seria nosso trabalho: ‘Nds temos um terco do eleitorado
com Lula, um ter¢o contra Lula e um terco que ndo é a favor nem contra.
E por esse eleitor que nds precisamos brigar, a0 mesmo tempo em que
trabalharemos para diminuir o indice de rejeicdo” (2006, p. 220).

O lema Trabalhador vota em trabalhador cedeu lugar ao A esperanca venceu o
medo. A imagem do “sapo barbudo”, como uma vez Brizola referiu-se a Lula, foi
substituida pela do Lula conciliador, sereno, sensato e apaziguador: o Lula Paz e Amor.
Tudo isso em decorréncia dos estudos da politica de opinido e das taticas em pautar e
direcionar o enfoque dos meios de comunica¢do. Duda Mendonga desempenhou com
competéncia as atribuicbes esperadas de um profissional da area, como bem explica Wilson
Gomes: “O melhor agente nesse campo realiza o duplo servigo de produzir uma campanha
que ‘venda’ a ‘marca’ ou imagem ao publico e, ao mesmo tempo, transforme-se, ela
mesma, em fato politico irresistivel para o sistema informativo” (2004, p. 157). Ao
lembrarmos da avaliagdo de Duda Mendonca do cenario inicial de 2002, um terco
identificava-se com Lula de maneira inconteste — a sociedade civil gramsciana? Em relacao

ao outro um terco, seria preciso conquistar suas opinides, ou melhor ainda, forma-la.

“Criar uma imagem... ndo é certamente construir ele mesmo uma
imagem, mas organizar os materiais de tal arte que o publico a produza: construir
é fazer construir. O criador de imagens na verdade produz apenas discursos e



expressdes caracterizadoras, que pode realizar na recepcdo as concepcdes
caracterizadoras que constituem a imagem” (GOMES, 2004, p. 268)

A politica de opinido formula-se no processo de conversao da opinido particular em
opinido do publico, e na opinido dos pablicos como uma opinido publica. Portanto,
perpassa pelos campos dos meios de informacéo, do universo dos formadores de opinido e
da circulacdo e consumo de opinides pelos segmentos, estratos e componentes constituintes
do que seria a opinido publica. Alimenta-los de compreensdes a partir da compreensdo dos
gostos destes plblicos. A imagem de radicalismo, o contraponto das feicbes serenas,
atitudes reflexivas, posturas pensadas, acordos politicos trabalhados, conversacdes com
adversarios, visitas a entidades empresariais, participacdo de féruns como o de Davos. A
critica de proselitismo, o estreitamento do contato face a face, o comprometimento com
politicas puablicas, a interlocucdo constante com 0s movimentos sociais, a lembranca da
trajetdria politica. E a associacao da politica de opinido com a politica de imagem:

“Movimento aparentemente inverso aquele da arte politica que se
cré normal, a politica de imagem ndo procura propriamente que o publico
deseje ou considere valorosos a posi¢do que se sustenta e/ou o ator que se
apresenta, mas busca identificar o que o publico ja deseja e ja considera
valoroso para acomodar a isso a posicdo do ator” [grifo do autor]
(GOMES, 2004, p. 277)

Da politica de opinido ao simulacro

Ao participar do primeiro encontro do Diretorio Nacional depois do éxito da
reeleicdo, Lula convoca a militancia do partido a reconstruir a imagem de referéncia ética
na politica brasileira. Tem ele motivos para tanto. A militancia petista sempre exaltou o
peculiar comportamento no trato do bem publico, no exercicio legislativo, na integridade
partidaria. Dai a critica a “partidos gelatinosos, invertebrados, fracos” mencionados por
Genoino. Partidos esses afeitos a corrup¢do nas esferas legislativa e executiva, a negociatas
escusas, a aliancas oportunistas. O discurso ético do PT perdurou praticamente imaculado
de 1980 até a metade do ano passado. Em junho de 2005, o deputado federal Roberto
Jefferson, presidente do Partido Trabalhista Brasileiro (PTB) e acusado de comandar
esquema de recebimento de propina nos Correios, depde na CPI dos Correios e denuncia
integrantes da cupula do PT pela compra de votos de deputados e senadores para apoiar 0

governo Lula. A fonte dos recursos seria o publicitdrio Marcos Valério Fernandes.



Jefferson citou o secretério-geral do PT, Silvio Ferreira, o tesoureiro DelGbio Soares € 0
ministro da Casa Civil, José Dirceu, a quem se referia como “o chefe da mafia”. Mesmo
negando envolvimento no que foi denominado de Mensaldo, José Dirceu renunciou ao
cargo. A descoberta de comprovantes bancarios das transagfes entre o publicitario e o PT
resultou nos afastamentos de Silvio Ferreira e DelUbio Soares, além de pedidos do
Conselho de Etica do Congresso pela cassacdo de deputados petistas agraciados com
depdsitos de Marcos Valério. Genoino também renunciou a presidéncia do PT, mas por
outro motivo: um assessor de seu irméo deputado estadual petista alagoano foi detido em
S&o Paulo com US$ 85 mil na mala e US$ 100 mil escondidos no corpo.

Na bem-sucedida campanha a reeleicdo, Lula faz uso das solenidades oficiais e dos
comicios para se queixar da perseguicdo por parte da imprensa e “duma elite aristocratica
gue manda neste pais desde que Cabral chegou aqui”, diz-se traido pelos integrantes do
Partido dos Trabalhadores — pelo qual se elegeu a presidéncia — envolvidos em acusacdes
da compra de dossié contra adversarios e do aliciamento financeiro de parlamentares para
aumentar a base governista no Congresso Nacional, tachando-os de aloprados e traidores,
recorre a alusdes com Tiradentes, Jesus Cristo e Judas Iscariotes e compara-se a Juscelino
Kubitschek e principalmente Getalio Vargas. Juscelino, pelo emaranhado de acusacdes e
pedidos de Comissdes Parlamentares de Inquérito durante o seu governo. E Getulio Vargas,
pelo descontentamento “da elite aristocratica que manda neste pais desde que Cabral
chegou aqui” com as politicas sociais do governo petista. Em diversas situacfes, Lula
repete gestos do lider populista gadcho, que governou o Brasil em dois periodos — de 1930
a 1945 e de 1951 a 1954 —, assemelhando-se a um simulacro de Getulio, ndo no sentido de
engodo, fingimento, mas de parecenca, semelhanca. Marilena Chaui discorre sobre a

etimologia e as interpretacGes do termo:

Simulacrum é uma palavra latina que vem de similis, que
significa o semelhante. De similis vém as palavras simul, fazer junto, mas também
competir, rivalizar, e similitudo, semelhante, analogia, comparacéo. De similis
vem o verbo simulare, que significa representar exatamente, copiar, tomar a
aparéncia de; este dltimo significado leva o verbo a significar também fingir,
simular. Ou seja, simulacrum tanto pode significar uma representacdo ou copia
exata como um fingimento, uma simulagéo” (2006, p. 82).



A, no minimo, duplicidade de sentido na perspectiva etimolédgica apontada por
Chaui converge com a conceituacao feita por Jean Baudrillard. O sociélogo francés lista

trés categorias de simulacro:

““- os simulacros naturais, naturalistas, baseados na imagem, na imitacéo
e no fingimento, harmoniosos, optimistas e que visam a restituicdo ou a institui¢cédo
ideal de uma natureza a imagem de Deus;

- simulacros produtivos, produtivistas, baseados na forca, na sua
materializacdo pela maquina e em todo o sistema de producéo...;

- simulacros de simulacéo, baseados na informagdo, no modelo, no jogo
cibernético (1981, p. 151)

O primeiro, argumenta Baudrillard, corresponderia ao imaginario da utopia; o
segundo, ao da ficcdo cientifica, e o terceiro, da hiper-realidade. No tocante ao objeto deste
trabalho poder-se-ia fundir as trés categorias e aplica-las a Lula, porque ao valer-se das
atitudes e estratégias arroladas ele tenta “reconstituir in vitro, até aos minimos detalhes, as
peripécias de um mundo anterior, 0s acontecimentos, as personagens, as ideologias
acabadas, esvaziadas de sentido, do seu processo original, mas alucinantes de verdade
retrospectiva” (BAUDRILLARD, 1981, p. 153). Essa composicdo argumentativa para
juntar as categorias de Baudrillard com a imagem de Luiz Indcio Lula da Silva foi um
procedimento de simulacrum pois “nada distingue esta operacdo da gestdo e da propria
operacdo do real: ja ndo ha ficcdo” (1981, ibidem). Essa ressurreicdo de periodos historicos
é tdo perfeita que passa a ser o espelho ou o proprio acontecimento, como o procedimento
psicossomatico (BAUDRILLARD, 2001, p. 10) ou o inebriamento argumentaivo
perceptivel nos debates da disputa presidencial ou nos comicios, nos quais Lula engolfava-
se em dados e numeros de tal maneira que se dizia a Unica referéncia a se cotejar, tornando-

se o simulacro de si mesmo.

Consideracéo final

O propésito deste artigo foi mostrar o polimento pelo qual passou a imagem puablica

do presidente Luiz Inacio Lula da Silva do periodo de 1980, ano da fundacdo do Partido

dos Trabalhadores, até 2006, ano em que foi reeleito. Para fundamentar esse processo

recorreu-se aos conceitos de hegemonia, politica de opinido e simulacro, desenvolvidos
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respectivamente pelo italiano Antonio Gramsci, pelo brasileiro Wilson Gomes e pelo
francés Jean Baudrillard. A ilustracdo da proposicao deste trabalho foi obtida pela anélise
dos documentos oficiais do Partido dos Trabalhadores e pelos discursos do candidato e
presidente Lula nos periodos correspondentes as fases apontadas conforme o imaginario

petista que permeava cada um dos momentos mencionados.
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