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CAMARA DEPARTAMENTAL 13/2018 em 05/10/2018.

De acordo com convocagdo prévia, reuniu-se em carater extraordinario a Camara do
Departamento de Comunicagdo Social no dia 05 de outubro de 2018, sexta-feira, as 8h,
na sala F4240 do prédio da FAFICH. A reunido foi presidida pela professora Regiane
Lucas de Oliveira Garcéz, chefe do Departamento de Comunicagio Social. Estiveram
presentes Vanessa Cardozo Branddo, subchefe do Departamento de Comunicagéo;
Carlos Alberto de Carvalho, representante docente; Paula Guimardies Simdes,
representante da drea de Fundamentos Sociossimbolicos; Fabia Pereira Lima,
representante do Colegiado de Graduagdo em Comunicagio Social, Camila Alves
Mantovani, representante do Colegiado de Graduagdo em Relagdes Publicas, Sonia
Caldas Pessoa, representante do Colegiado de Graduagdo em Jornalismo, Laura
Guimardes Corréa, representante do Colegiado de Graduagiio em Publicidade e
Propaganda, César Geraldo Guimardes, representante da 4rea de Imagem e Som,
Eduardo Antdnio de Jesus, representante da Pos-graduagfio, Gustavo Henrique Alves
Silva e Beatriz Monteiro, representantes discente ¢ Rogério Fidélis, representante dos
técnicos-administrativos. 1. Defini¢éio do perfil de vaga de concurso. Em continuagéo
a reuniéo do dia 01 de outubro, seguiu-se a discussdo sobre o perfil de vagas. Foram
lidas as quatro vagas apresentadas anteriormente, ementa e justificativa, conforme
anexo desta ata. Discutiu-se a necessidade de atender ao diagnéstico do NDE, visto que
foi realizado amplo estudo. Camila, coordenadora do curso de Relagdes Publicas aponta
a escassez de professores para ministrar disciplinas obrigatérias que compde o curriculo
da graduagdo e que ha risco de alunos ndo formarem no tempo previsto em fungéo da
falta de oferta dessas disciplinas. A subchefe Vanessa defende que o curso de
Publicidade e Propaganda precisa de professores que contribuam para as reformulagdes
em funcdo das novas diretrizes que estdo em fase de discussdo no Ministério da
Educagdo. Eduardo de Jesus retomou o diagnéstico anterior do NDE, no qual a area de
audiovisual era indicada também como prioritdria, mas que, no novo diagndstico o
anterior sequer foi considerado. Paula Guimarées aponta que nenhuma das vagas atende
uma lacuna constante de auséncia de professor para ofertar a disciplina de Introdugéo
aos Estudos da Linguagem, obrigatéria em todos os trés cursos. Laura, coordenadora do
curso de Publicidade, acredita que o candidato aprovado na area de Design pode ofertar
essa disciplina. César, representante da area de Imagem e Som, diz 0 mesmo em relagéo
ao aprovado na vaga de Audiovisual. Regiane apresenta um levantamento realizado
pelos alunos da graduagfio, na qual é indicada a escassez de disciplinas no periodo
noturno e de disciplinas do grupo G1 obrigatorias para a integralizagdo dos créditos e
sugestdes de disciplinas que eles gostariam de ter em sua formagéo. Gustavo Henrique,
representante dos alunos, explica que marcou reunides ampliadas na semana seguinte
para discutir juntamente com os alunos as demandas e o melhor posicionamento da
representagdo. Desse modo, ele e a representante Beatriz Monteiro solicitam que a
dtlecisz"a.o das vagas seja adiada. A maioria dos representantes de cAmara entende que o
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prazo para a resposta a CPPD ¢ muito curto e que o resultado ndo deve ser adiado mais
uma vez. A chefe de departamento colocou em votagdo a proposta de encaminhamento.
O representante dos técnico-administrativos Rogério Fidélis se ofereceu para auxiliar na
condugdio da votagdo. Optou-se pela votagdo das vagas uma a uma. O resultado da
votagéo foi a aprovagédo dos perfis de vaga de “Processos e Linguagens em Publicidade
e Propaganda Processos™ (9 votos e 4 abstengdes) e “Processos e Linguagens em
Relagdes Publicas™ (9 votos e 4 abstengdes). Os perfis de “Design e Criagdo Visual” e
“Criagdo, montagem e experimentagfio no audiovisual” receberam, ambos, 6 votos e 7
abstengdes. Em nova votagfo para a defini¢do do terceiro perfil, “Design e Criagio
Visual” recebeu 5 votos e “Criagfo, montagem e experimentagio no audiovisual” 4
votos. Houve 4 abstengdes. Desse modo, as vagas definidas para o concurso sdo: de
“Processos e Linguagens em Publicidade e Propaganda”, “Processos e Linguagens em
Relagdes Publicas” e “Design e Criagdo Visual para Jornalismo, Publicidade e
Propaganda e Relagdes Publicas”. O representante dos técnico-administrativos Rogério
Fidélis justificou as abstengGes em todas as votagdes em fungdo de que qualquer que
seja a decisdo, ndo impacta efetivamente no trabalho dos técnicos. Alguns ajustes a
serem feitos na redagdo final das vagas serfo discutidos em nova reunifio, bem como os
encaminhamentos sobre a definigdo da vaga de cota. Nada mais havendo a ser tratado,
encerrou-se a reunido extraordindria de Cadmara as 12h30 do dia 05 de outubro de 2018.
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Anexo — Ata 13/2018 de 05 de outubro de 2018
Perfis de vagas sugeridos
Processos e linguagens em Publicidade e Propaganda

Descrigdo: Tendéncias contempordneas do consumo e da linguagem publicitaria.
Publicidade como objeto de pesquisa: consumo, identidade e representacdo. Aplicagdes
de pesquisa de mercado para o planejamento de comunicagdo. Interfaces entre
publicidade, entretenimento e informagdo: praticas midiaticas, estratégias
mercadolégicas e métricas no contexto da convergéncia entre meios, sujeitos e marcas.

Justificativa: O projeto pedagégico do curso de Publicidade e Propaganda destaca a
formagdo de profissionais com capacidade de criagdo, produgdio e andlise critica
referentes as midias assim como as praticas profissionais e sociais relacionadas e as suas
inser¢des culturais, politicas e econdmicas. No entanto, é clara a precariedade da oferta
de disciplinas tipicas em PP, que pode ser identificada no pequeno nimero de atividades
didaticas teéricas, analiticas e laboratoriais. Nos ltimos anos, ha menor niimero de
oferta de disciplinas voltadas para a formagfo especifica/profissionalizante, o que
constitui uma lacuna estrutural que inviabiliza o atendimento dos contetidos e
habilidades bésicas previstas no projeto pedagégico do curso para o egresso.
Notadamente, o curso de PP tem um pequeno ntmero de professores cuja docéncia
dedica-se a praticas e pesquisa sobre publicidade. O atual projeto pedagdgico de
Publicidade e Propaganda reforga a importancia de se estabelecer "o didlogo com o
mercado de trabalho e com a realidade mais ampla das praticas comunicativas,
proporcionando uma capacitagdo adequada dos/as estudantes, alimentando e
tensionando a reflexdo, e construindo canais de dupla via". Esse objetivo final ¢
assentado no aprendizado de contetidos e habilidades basicas, a partir dos quais se
desenvolvem reflexdes de maior folego e que alimentam hoje, no Brasil, a pesquisa
sobre publicidade e propaganda. O DCS conta hoje com poucos professores para cobrir
os contetdos especificos do curso de PP, assumir cargos de representagdo obrigatérios
para o curso, planejar, implementar e avaliar o atual e futuros projetos pedagdgicos - ja
que varios possuem redugdo de carga horaria na graduagdo devido a dedicagdo no
PPGCOM ou por ocuparem cargo de representagfio. A defasagem da formagdo na
UFMG, nesse contexto, ¢ alarmante, uma vez que sequer esses contetidos bésicos ndo
vem sendo ofertados.

Possiveis disciplinas: OB - Técnicas, Processos e Linguagem da Publicidade, OB -
Projetos B e C, G2 - Lab. de Criagfio Publicitaria, G2 - Lab. de Planejamento de
Campanha, G2 - Pesquisa aplicada & Publicidade, G9 - Estudos de Consumo em
Publicidade, G9 - Publicidade, representagio e representatividade.

Processos e linguagens em Relag¢des Piiblicas
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Descrigdo: Conceitos basicos e avangados de Relagdes Publicas. Interfaces entre
Comunicagdo Organizacional e Relagdes Publicas. Referéncias historicas sobre a
atividade e a profissdo de Relagdes Publicas. Conceitos fundamentais: publico, opinido
publica, imagem, identidade e reputagdo organizacional. O exercicio das Relagdes
Publicas na perspectiva da comunicagfo integrada. A prética profissional no Brasil e no
mundo: aspectos legais e codigo de ética da profissdo.

Justificativa: O curso de Relagdes Publicas foi extremamente afetado pela implantagéo
das novas Diretrizes Curriculares Nacionais, que aumentou muito a carga horaria
minima exigida, que foi distribuida, de modo distinto, em atividades didaticas de
diferentes naturezas. O projeto pedagégico do curso de Relagdes Publicas prevé a
formagéo de profissionais capazes de elaborar politicas e estratégias de comunicagfo no
contexto organizacional e de mobilizagdo social, analisar criticamente questdes
relacionadas & legitimidade publica das organizagdes, compreender os processos de
formagdo e movimentagdo de publicos e da opinido publica, além de desenvolver um
pensamento critico em relagdio as préticas profissionais e organizacionais. A oferta
destes conteudos, no entanto, ¢ pulverizada no escopo das disciplinas obrigatérias que
sdo ofertadas e consomem em sua totalidade os encargos dos docentes vinculados ao
dominio da Comunicagiio Estratégica. E notoria a precariedade da oferta de disciplinas
optativas especificas de RP, especialmente de cunho laboratorial e profissionalizante. O
numero de professores que dedicam-se a pesquisa e préticas especificas de RP ¢ de tal
modo reduzido que produz um estrangulamento para muito além da sala de aula,
comprometendo ndo apenas a formagdo discente mas as carreiras docentes, j& que néo
ha folego para atuar de forma qualificada na esfera do ensino (graduagio e pos),
pesquisa e extensdo, atuando em foruns representativos da 4rea, atuando em cargos de
representagdo, e ainda manter atualizados os projetos pedagogicos do curso. Isso afeta o
desenvolvimento pedagégico do curso e o aprendizado dos alunos, além de marcar o
claro descompasso entre o curso, seu projeto pedagégico e as diretrizes curriculares.

Possiveis disciplinas (nenhuma delas em oferta atualmente): G2 - Laboratério de
planejamento e organizagdo de eventos, Laboratério de gerenciamento de crises,
redagdo institucional, produgdo de midias impressas, audiovisuais e digitais,
Laboratério de portais corporativos, governamentais e comunitarios, G9 Estudos de
comunica¢do publica, responsabilidade histérico-social e sustentabilidade; estudos de
mercado e de negdcios; avaliagdo e mensuragfio em comunicagio, empreendedorismo e
gestdo de negécios, comunicagdo nos processos de governanga corporativa, cerimonial e
protocolo, ouvidoria.

3. Design e Criaciio Visual para Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Relagdes
Publicas
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Descrigdo: Processos de criagdo, planejamento, design e diagramagdo em produtos
jornalisticos, publicitdrios e outras manifestagdes midiaticas impressas, eletrdnicas e
digitais. Identidade visual e identidade editorial. Praticas e técnicas produtivas para
editorago grafica, produtos informativos, campanhas publicitarias e produgdo de
materiais de comunicag¢fo institucional.

Justificativa: Ha apenas uma disciplina obrigatéria no primeiro periodo que tem como
objeto a produgdo visual/design. A ndo continuidade dessa formagéo reduz, portanto, as
competéncias e habilidades dos estudantes a um nivel introdutério, claramente
incompativel com qualquer documento formal ou demanda para a darea geral da
Comunicagdo. Nos cursos de Jornalismo, Relagdes Publicas e Publicidade e Propaganda
essa formagéo precaria ¢ particularmente sentida nos TCCs, uma vez que os formandos
com frequéncia terceirizam essa fungfio na elaboragio de seus produtos, sejam eles
impressos, digitais, eletrdnicos, informativos, institucionais ou publicitarios. O
desenvolvimento da competéncia em planejamento e criagio visual de produtos
diversos, envolvendo diagramagdo, planejamento grafico, confecgdo de layouts e
criagdo visual estd assim fortemente comprometida, de modo claramente incoerente
com os perfis de egressos apontados nos projetos pedagégicos, com as Diretrizes
Curriculares vigentes e com a tradigfo de formagdo da UFMG. A oferta de laboratérios
¢ outras atividades didaticas, portanto, devera fazer desenvolver a aquisi¢do dessas
habilidades e competéncias, algo atualmente precario e inconsistente, para os trés
Ccursos.

Possiveis disciplinas: G2 - Laboratorio de Criagdo Visual, disciplina prevista nos cursos
de Jornalismo, RP e PP, com énfase especificas, como editoragdio, diagramacgdo de
produtos impressos e digitais e planejamento grifico (Jor), material
institucional/organizacional (RP), identidade visual, logomarcas e produtos publicitarios
diversos (PP). Esta disciplina est4 ausente na oferta atual e poderé assim ser oferecida
todo semestre, manha e noite. Além delas, o professor poderd ofertar outras disciplinas
de contetido correlato e também a “Design em Comunicag@o” (OB, primeiro periodo, de
todos os cursos). G9 - Disciplinas voltadas a planejamento, criagdo e elaboragdo de
produtos especificos de comunicagéo.

Criacido, montagem e experimentac¢io no audiovisual

Ementa: Processos de produgdo, gravagdio e montagem de imagens e sons em vérios

formatos da criagdo e difusdo do audiovisual: dos produtos midiaticos aos filmes de

ficcdo, documentarios, filmes ativistas e experimentais, assim como seus

desdobramentos em ambientes digitais. Os modos de passagem e circulagdo das

imagens e sons pelos sistemas midiaticos contemporaneos massivos e pessoais-

massivos. As questdes técnicas, histdricas, estéticas e politicas da realizagdo
ol
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audiovisual. Teorias e abordagens histéricas da edi¢do e da montagem de sons e
imagens.

Justificativa: Defendemos que diversas préticas, procedimentos e processos tipicos da
criagdo, edi¢do e montagem audiovisual devem participar hoje da formagdo dos trés
cursos, sendo fundamentais para as préticas concernentes a cada 4rea, e que elas
poderiam convergir na ativagio de atividades laboratoriais mais densas e
interdisciplinares, que consigam articular distintas formas de abordagem dos processos,
obras e produtos audiovisuais contemporaneos. Esse gesto pode tornar os laboratérios
do DCS espagos transversais e centrais na necessaria articulagfio dos cursos, niicleos nos
quais teoria e prética se relacionam em atividades ligadas aos diversos procedimentos de
montagem de sons, imagens e textos. Além da realizagio em formatos ja configurados
tipicos do jornalismo, da publicidade e das relagdes publicas, espagos laboratoriais
comuns poderiam estimular passagens e didlogos, através de atividades
interdisciplinares, de disciplinas transversais as formagdes especificas, e de praticas
propostas por projetos de extensdo e ensino (em sintonia com as dindmicas
comunicacionais contemporaneas e seus desdobramentos nos diversos ambientes de
difusdo). Para dar conta dessas diferentes tarefas, reivindicamos, portanto, uma vaga
para a area de formagdo audiovisual.
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