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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo a anélise do perfil e comportamento dos frequentadores e
produtores culturais atuantes na Zona Cultural da Praca da Estacdo (ZCPE), a partir de
informagdes coletadas por meio de questionarios enviados eletronicamente, além de
informacdes coletadas e repassadas pelo Gabinete da Secretaria de Cultura do Municipio
de Belo Horizonte. Os questionarios foram construidos conforme orienta¢fes contidas
em literatura especializada, tendo como subsidios informagfes dos principais eventos e
manifestacdes culturais que acontecem, com periodicidades e em formatos diversos, nos
diferentes espagos que compdem a zona cultural de interesse, bem como informacdes
sobre seus publicos estimados, com vistas ao célculo da amostra do universo de
frequentadores. O trabalho busca atender a demanda da referida Secretaria relativa a
producdo de informagGes com vistas ao fortalecimento, potencializagéo e ocupacao desse

espaco e preservacao dos patrimonios materiais e imateriais que o compdem.

PALAVRAS-CHAVE: Praca da Estacdo, Cultura, Patriménio, Questionario, Eventos

culturais.



ABSTRACT

This work has as its main goal the profile and behavior analyses of cultural consumers
and producers that act in the Zona Cultural Praca da Estacdo (ZCPE) territory, located in
Belo Horizonte, Minas Gerais. The presented information on this paper was collected
using virtual questionnaires sent to the target public of the research and also previously
collected data sent by the work partners, the Belo Horionte Culture Secretary. The
questionnaires were built according to the guidelines of specialized literature, having as
background the given information about the main events and cultural manifestations that
take place in the referred territory, as well as its frequency of occurrence and estimated
audience. This works aims to attend to the demand brought by the mentioned Secretary
when it comes to the need of producing qualified information for endorsing and
potentializing the occupation of ZCPE and preserving its material and immaterial

heritage.

KEYWORDS: Praca da Estacdo, Culture, Heritage, Survey, Cultural events.
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho atende a demanda da Diretoria de Desenvolvimento e Articulagédo
Institucional (DDAI), componente da Secretaria Municipal de Cultura, ao Programa
Imersdo no Campo de Publicas: o Curso de Gestdo Publica e a Préatica Profissional,

vinculado ao curso de Gestdo Publica da Universidade Federal de Minas Gerais.

Foram realizadas diversas reunides com os parceiros da DDAI para definicdo da demanda
e alinhamento de expectativas em relacdo a producdo do trabalho. A solicitacdo da
Diretoria envolve a analise das informacBes relacionadas as seguintes areas: a
institucionalizacdo da Zona Cultural da Praca da Estacdo (ZCPE); diferentes estratégias
para fortalecer, potencializar e ocupar esse espaco; 0s patrimdnios materiais e imateriais
presentes; a identificacdo dos atores envolvidos, das atividades realizadas no territorio e

0 impacto da economia da cultura na regiéo.

A Zona Cultural da Praca da Estacdo (ZCPE) de Belo Horizonte € uma &rea situada no
centro da cidade que funciona como um ponto de encontro cultural para varias expressoes
artisticas. Esse local tem sido amplamente discutido em termos de direito a cidade, acesso
ao espaco publico e as diretrizes de planejamento urbano em Belo Horizonte. Apos varias
décadas de interesse, inicialmente devido a sua importancia na mobilidade urbana durante
a construcdo da cidade, a forma de ocupacdo do territorio foi alterada com a chegada do
carro e a reconfiguracdo da cidade para acomodar veiculos. No entanto, a regido voltou
ao foco do debate sobre mobilidade urbana com a criagéo da linha de metré (ARANTES
et al., 2022). No cenario cultural, nos ltimos anos, ocorreram conflitos entre o governo
e a populacdo que buscava ocupar a ZCPE. Durante a administracdo de Marcio Lacerda
(2009 a 2016), atividades culturais e populares foram proibidas na Praca pelo Decreto n°
13.798/2009. Em reacdo a essa proibicdo, a populacdo criou 0 movimento "Praia da
Estacdo™ em 2010, que contribuiu para o renascimento do carnaval em Belo Horizonte.
Esses conflitos e resisténcias continuam a transformar a Praca da Estacdo em um local de
resisténcia para varios movimentos urbanos da cidade. Como resultado, houve um
reconhecimento por parte do Poder Pablico de que essa area é de interesse coletivo,
resultado de uma mobilizagédo popular intensa e da resisténcia artistica e social em defesa
do direito dos cidadédos de utilizarem o espaco publico em Belo Horizonte, contra a l6gica

neoliberal que antes priorizava o mercado imobiliario na regido (ARANTES et al., 2022).
9



No final de 2013 e inicio de 2014, com essa resisténcia coletiva dos movimentos urbanos
atuantes na Praca da Estacdo, a discussdo sobre o territério ganhou forca com o
langamento do projeto de revitalizagdo "Corredor Cultural Estacdo das Artes". As
movimentacOes sociais decorrentes desse projeto levaram a outro marco significativo
para o territorio, a instituicdo da Zona Cultural Praca da Estacdo como area de interesse
cultural, ocorrida por meio do Decreto n° 15.587, homologado em junho de 2014,
conforme segue:

O Prefeito de Belo Horizonte, no exercicio de suas atribuigdes legais,

em especial a que lhe confere o inciso VII do art. 108 da Lei Organica
do Municipio, DECRETA:

Art. 1° Fica instituida a area de interesse cultural denominada Zona
Cultural Praga da Estacdo, constituida pela Praga da Estagdo e entorno,
com delimitagdo definida no Anexo Unico deste Decreto.

Do reconhecimento do Poder Publico da importancia de preservar e incentivar o
patrimonio material e imaterial da regido, surge a necessidade de mapear e categorizar o
perfil dos principais produtores e frequentadores, além das condi¢cdes de producédo e
consumo de cultura na ZCPE. Essa tarefa tem sido executada pela Diretoria de
Desenvolvimento e Articulacdo Institucional (DDAI), da Subsecretaria Municipal de
Cultura da Prefeitura Municipal de Belo Horizonte, tendo como objetivo contribuir para
a legitimacdo da regido, promovendo o fortalecimento do direito a cultura, incentivando
a expansao da cidadania e estimulando a ocupacdo dos espacos urbanos em Belo

Horizonte.

Para iniciar este trabalho, que é a segunda etapa de um projeto iniciado no primeiro
semestre de 2022, o grupo se reuniu inicialmente com a DDA para entender o problema
existente na ZCPE. A Diretoria destacou a necessidade de conhecer melhor os produtores
e frequentadores da ZCPE, possibilitando a criagdo de politicas publicas mais adequadas
aos perfis desses atores e que possibilitem de forma mais efetiva o fomento a economia
da regido. Em resposta a essa demanda, foram analisadas informagdes sobre os eventos e
instituices culturais que ocupam a ZCPE, além do perfil dos segmentos que produzem e
consomem esses eventos. Para tanto, foram elaborados pela equipe da UFMG dois
questionarios, um destinado ao universo de produtores de cultura, e 0 outro a amostra do

segmento de frequentadores. A aplicacdo dos dois questionarios ficou sob a
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responsabilidade da DDAI com o apoio da equipe da UFMG na mobilizacdo dos

segmentos investigados e no monitoramento da aplicag&o.

A andlise das informacdes coletadas é o objetivo deste relatério. Além desta Introducédo
e da Conclusao, a discussdo esta distribuida em trés capitulos. No primeiro, é apresentada
a analise das informacfes sobre 0s eventos e instituicbes culturais, bem como de seus
produtores e frequentadores; no segundo, sdo apresentados o0s instrumentos e técnicas
mobilizadas na pesquisa e, no terceiro capitulo, a analise das informacdes coletadas sobre

o perfil e comportamento dos frequentadores e dos produtores de cultura na ZCPE.
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2 O FOMENTO GOVERNAMENTAL E OS PRODUTORES E
FREQUENTADORES DOS EVENTOS CULTURAIS NA ZCPE

A Zona Cultural Praca da Estacdo (ZCPE) abriga diversos estabelecimentos e eventos
culturais, ambos responsaveis pela difusdo da cultura na cidade de Belo Horizonte.
Diversos setores da cultura estdo presentes nas atividades desenvolvidas nesse espaco,
demonstrando sua importancia para a populacdo e a necessidade de sua valorizagédo por
parte da Prefeitura Municipal para que tanto frequentadores quanto produtores continuem
produzindo cultura e gerando renda e emprego nessa regido. Neste capitulo,
apresentamos, primeiro, as iniciativas mais importantes de fomento financeiro a cultura
desenvolvidas pelo governo municipal e, na sequéncia, a configuracao dos frequentadores

e produtores que atuam na ZCPE.

2.1. As iniciativas do governo municipal de fomento a cultura na ZCPE

A Politica Municipal de Fomento a Cultura, da Prefeitura de Belo horizonte, abarca a
regulamentacdo da area, incluindo a do espacgo construido na Praca da Estacdo, a Zona
Cultural da Praga da Estacdo, e outras iniciativas, destacadamente o fomento financeiro,

que tem sido operacionalizado, nos ultimos anos, por meio de editais publicos.

Esses editais, publicados entre 2019 e 2023, tiveram como objetivo contribuir para a
preservacao do espaco arquitetonico da cidade e o estimulo a diversidade e a cultura, bem
como a atividades culturais, artisticas, de lazer e entretenimento. Destaca-se que 0s quatro
editais disponibilizaram um total de R$500 mil por ano, e suas defini¢des tiveram como
parametros leis e decretos municipais, especificamente, a Lei Municipal 11.010/2016 e
os Decretos 16.514/2016, 16.597/2017 e 16.940/2018.

As diretrizes e objetivos dos quatro editais sdo similares, abrangendo o fortalecimento do
calendario anual de projetos, eventos e atividades, a valorizacdo da expressao artistica e
cultural originaria, o reconhecimento de projetos que proponham a ocupacdo de

equipamentos culturais publicos e/ou privados de acesso publico e a democratizacao e
12



universalizacdo do acesso de bens e servicos artistico-culturais do municipio para toda a
populacdo de forma inclusiva. Os recursos financeiros disponibilizados também sdo os

mesmos, de R$500 mil por ano.

Outra caracteristica comum a todos editais € a necessidade de se contemplar a0 menos
uma das linhas de acdo a seguir relacionadas, denotando preocupacao importante com a

pluralidade e diversidade culturais:

a) a formacdo, a qualificacdo, a requalificacdo e o0 aprimoramento artistico e técnico
de individuos, grupos e producdes artistico-culturais;

b) a valorizag&o da diversidade cultural e da producdo simbolica das comunidades,
considerando as especificidades da cidade e de seu povo;

c) as atividades culturais de carater inovador;
d) o desenvolvimento artistico-cultural da cidade;
e) a valorizagdo da cultura da infancia e dos idosos;

f) a ocupagdo de espacos culturais pablicos e/ou privados de acesso publico, bem
como logradouros puablicos e pragas, por meio da realizagdo de eventos,
atividades ou aces culturais;

g) 0 acesso, a fruicdo e a formacdao de publico;

h) o apoio, a promog&o e a valorizagdo do patrimdnio historico, cultural e artistico,
em suas instancias materiais e imateriais, bem como sua disponibilizacéo a toda
populagéo;

i) a difusdo do conhecimento e das expressdes populares tradicionais e urbanas da
cidade;

j) a valorizagdo e a fruicdo de projetos que promovam a acessibilidade universal;

K) as agdes que promovam acessibilidade de pessoas com deficiéncia e/ou
mobilidade reduzida, incluindo os idosos;

I) a promocéo e a valorizagdo do conteudo artistico e/ou cultural das culturas negra,
indigena, cigana e LGBT (Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais e
Transgéneros), ou que promovam a igualdade de género.

As condicOes estabelecidas para a participagdo do publico-alvo em 2019 séo diferentes
das previstas nos editais subsequentes, apesar de todos serem destinados aos denominados
“empreendedores culturais”. A partir do ano de 2021, foram incluidas, além das pessoas
fisicas maiores de 18 anos, as pessoas juridicas sem fins lucrativos, de direito privado e
de carater cultural. Além disso, os empreendedores precisam seguir alguns requisitos, em
todos os editais, como serem domiciliados em Belo Horizonte e comprovarem sua

atuacdo na area cultural, mediante a apresentacdo de curriculo. Ainda sobre o perfil do
13



empreendedor, sdo solicitadas informagdes comprovadas sobre sua ocupagdo e

quantidade de eventos realizados.

Os setores culturais contemplados também permaneceram 0S mesmos no periodo,
englobando audiovisual, arte visuais, circo, danca, literatura e leitura, musica, patrimonio,
teatro e multissetorial, bem como seus respectivos subsetores. Entretanto, em relacéo as
categorias de tipos de projetos e limites de financiamento, houve variagdo. Em 2019, os
setores contemplados foram “mostras, festivais e acdes de carater continuo”, “formato
livre" e "individuais ", e seu limite de financiamento variou entre R$20 mil e R$40 mil.
Em 2021, 2022 e 2023, os setores contemplados foram “manutengdo e continuidade de
espagos culturais, projetos e grupos/coletivos”, “programacao do territdrio”, e os valores

oscilam entre R$25 mil e R$50 mil. As avaliagdes das propostas sdo feitas pela Camara

de fomento, em todos 0s anos.

A configuracdo dos frequentadores e produtores culturais refletem, em grande medida, a
influéncia da regulamentacdo e dos incentivos fornecidos no ambito dessa Politica
Municipal de Fomento a Cultura, como pode ser verificado na proxima secao.

2.2. A configuracao dos frequentadores e produtores culturais da ZCPE

Os frequentadores e produtores da ZCPE apresentam configuracgdes distintas e ocupam
esse territorio de forma variada. Neste trabalho, dividimos a cultura em nove setores e
seis subsetores, tendo por referéncia o Edital de 2022 da Lei Municipal de Incentivo a
Cultura - modalidade incentivo fiscal e expresso na Tabela 1. Com essa estratégia,

conseguimos categorizar de forma mais objetiva os dois publicos-alvo da pesquisa.

A diversidade de institui¢Oes, eventos e pessoas frequentadoras deste territorio trouxe a
tona a necessidade de se executar um mapeamento de seus respectivos perfis, de modo a
possibilitar que todo o leque de atores envolvidos na produgdo e consumo culturais na
regido fosse incluido na pesquisa. Como antecipado na introducdo, a expectativa é de que,
por meio desta pesquisa, possa ser ampliada a compreensao sobre os frequentadores e
produtores da ZCPE e aprofundado o conhecimento sobre a dinamica, configuracéo e
resultados da producdo e consumo nos diferentes setores culturais.

14



Na Tabela 1, é apresentada a divisdo setorial cultural que sera utilizada como base para a
classificacdo dos eventos e espacos da Zona e a formulacdo do questionario. Nas duas
primeiras colunas, estdo representados os setores culturais e nas colunas subsequentes,

estdo expressos 0s seus respectivos subsetores, para aqueles que o possuem.

Tabela 1 — Setores e subsetores culturais presentes na Zona Cultural Praca da Estacéo.

NUmero Nome Setor Numero Nome Subsetores
setor Subsetor

Artes visuais e

design

2 Audiovisual 2.1 Cultura digital

3 Circo -- -

4 Danca -- -

5 Literatura e leitura - -

6 Musica -- -
7.1 Culturas populares e tradicionais
7.2 Culturas populares urbanas

7 Patriménio 7.3 Gastronomia e cultura alimentar
7.4 Moda e vestuario
75 Memoria, Arquivo e museus

8 Teatro -- --

9 Multisetorial - -

Total 9 6 6

Fonte: Elaboracdo prépria com base no Edital de 2022 da Lei Municipal de Incentivo a Cultura - Incentivo
Fiscal (2022).

Como pode ser observado, dos nove setores culturais presentes na ZCPE, apenas 0s
setores de Audiovisual e Patrimdnio possuem subsetores, sendo que o primeiro possui um

subsetor, e o segundo, cinco subsetores.
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2.2.1 Instituicdes e eventos culturais componentes da ZCPE

Para a andlise das instituicGes e dos eventos culturais presentes na ZCPE, foi elaborada
uma planilha contendo suas caracteristicas. A Tabela 2 sintetiza os dados sobre os
eventos, discriminando as seguintes categorias: 0 nome do evento, o setor cultural no qual
ele se encaixa, sua periodicidade e a estimativa de publico, tendo como referéncia o
ultimo dado disponivel encontrado. Na categoria setor, foi utilizada a numeracg&o referida
a setor e subsetor, constante na Tabela 1, como referéncia.

As instituicdes e os eventos elencados no relatério foram retirados de documentos
encaminhados pela Secretaria Municipal de Cultura (SMC), de pesquisas no portal da
prefeitura de Belo Horizonte e de trabalhos anteriores desenvolvidos pelo Programa de
Imerséo a respeito da area cultural. Ressalta-se ainda que a estimativa de publico foi

pesquisada a partir de portais de instituicGes publicas e jornalisticas e de redes sociais.
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Tabela 2 - Mapeamento dos eventos da Zona Cultural Praca da Estacao.

N Nome setor | P | e palice
1 Virada Cultural 9 Anual 300.000
2 Feira Hippie 9 Semanal 60.000
3 Carnaval 7.1 Anual 5.025.000
4 Festival de Arte Negra 7.1 Anual 25.000
5 Festa Junina 7.1 Anual 140.000
6 Samba da Meia Noite 7.1 Mensal 500

7 Duelo Nacional de MC’s 7.2 Anual 10.000
8 Parada LGBTQIAP+ 7.2 Anual 150.000
9 Praia da Estacdo 7.2 Anual 800

10  Festival Internacional de Quadrinhos 5 Anual 80.000
11  Festival Literario Internacional de Belo Horizonte 5 Anual 18.000
12 |I:ei)srtii;/(;alr!tlenternacional de Teatro de Belo 8 Anual 50.000
13 Slam Clube da Luta 5 Mensal 80

14 SLAM MG 5 Anual 300
15  Expedicdes do Patriménio 7.5  Nao definida 100

16  FestadalLuz 2 Anual 40.000
17 BH + Feliz 9 Mensal -

Fonte: Dados fornecidos pela Diretoria de Desenvolvimento e Articulagdo Institucional e disponiveis em
diferentes sites'. Elaboragéo propria.

Na pesquisa sobre os eventos que ocorrem na ZCPE, foram encontradas um total de 16

ocorréncias. Dentre elas, quanto ao setor, trés foram caracterizados como multissetoriais,

quatro como culturas populares e tradicionais, trés como culturas populares e urbanas,

um (1) como teatro, quatro como literatura e leitura, um (1) como memoria, arquivo e

museus e um (1) como audiovisual. Quanto a periodicidade, 12 sdo eventos anuais, um

(1) é semanal, trés sdo mensais e um (1) é periddico, ndo tendo uma frequéncia de

! Os sitios eletronicos consultados para as estimativas de publico esto listados no final deste relatorio.
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ocorréncia definida. Por fim, quanto ao publico, a partir de dados pesquisados, a
estimativa total é de 7.346.160 pessoas frequentando anualmente os eventos da ZCPE.
Da analise de dados dos eventos, é possivel concluir o seguinte: a maior parte esta
categorizada no setor de patrimoénio, sendo o subsetor principal Culturas Populares e
Tradicionais. Ao avaliar a periodicidade, a frequéncia mais comum de eventos é anual.
Referente ao publico, o destaque é o evento Carnaval, com uma estimativa de 5.025.000

pessoas anualmente.

Na Tabela 3, Mapeamento dos Espagos da Zona Cultural Praca da Estacdo, sdo
apresentados espacos culturais dentro do territorio da ZCPE, o setor cultural em que ele

se encaixa e periodicidade de seu funcionamento.
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Tabela 3 - Mapeamento dos espacos da Zona Cultural Praca da Estacéo.

Espacos Periodicidade
0
" Nome SSEEZ:(/)r Semanal | Diario
1 Serraria Souza Pinto 9 X
2 Centro de Referéncia da Juventude 9 X
3 Edificio Maletta 9 X
4 Palacio das Artes 9 X
5 Centro Cultural UFMG 9 X
6 CentoeQuatro 9 X
7 Casa Sapucai 6 X
8 Belorizona 6 X
9 80 BAR 6 X
10 Mamao com Acucar 6 X
11 2Black Beer 6 X
12 Teatro Espanca 8 X
13 Funarte 8 X
14 Teatro Francisco Nunes 8 X
15 Biblioteca Publica In_fantil e Juvenil de Belo 5 «
Horizonte
16 Salumeria Central 7.3 X
17 Botequim Sapucai 7.3 X
18 Mi Corazon 7.3 X
19 Sapucai 499 7.3 X
20 Trip Food Sapucai 7.3 X
21 Bar e Lanchonete Barnabé 7.3 X
22 Bici 7.3 X
23 Vento 7.3 X
24 Dorse 7.3 X
25 Laicos Bar 7.3 X
26 Bar Coqueiros 7.3 X
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27 Butiquim 69 7.3 X

28 Mineirinho 2 7.3 X
29 Xangb 7.3 X
30 Burger's Club 7.3 X
31 Arquivo Publico da Cidade de Belo Horizonte 7.5 X
32 Museu de Artes e Oficios 7.5 X
33 Instituto do Patrimﬁni_o Histdrico e Artistico 75 x
Nacional
Total 33 33 24 9

Fonte: Mapa Cultural BH. Elaboracéo propria.

Quanto aos espacos culturais da ZCPE, um universo de 33 instituices foi encontrado nas
pesquisas, abrangendo setores e subsetores. Dentre elas, a classificacdo dos setores
culturais resultou em cinco classificadas como multisetorial (Serraria Souza Pinto, Centro
de Referéncia da Juventude, Edificio Maletta, Palacio das Artes e Centro Cultural
UFMG), cinco como musica (Casa Sapucai, Belorizona, 80 BAR, Maméao com Acucar e
2Black Beer), trés como teatro ( Teatro Espanca, Funarte e Teatro Francisco Nunes), uma
(1) como literatura (Biblioteca Publica Infantil e Juvenil de Belo Horizonte) e leitura, 15
como gastronomia e cultura alimentar (Salumeria Central, Botequim Sapucai, Mi
Corazdn, Sapucai 499, Trip Food Sapucai, Bar e Lanchonete Barnabg, Bici, Vento, Dorse,
Laicos Bar, Bar Coqueiros, Butiquim 69, Mineirinho 2, Xang6 e Burger's Club) e trés
como memoria, arquivos e museus (Arquivo Publico da Cidade de Belo Horizonte,
Museu de Artes e Oficios e Instituto do Patriménio Histdrico e Artistico Nacional).
Quanto ao periodo de ocorréncia, 24 espacos desenvolvem atividades semanais enguanto
nove sdo diarios. Assim, verifica-se que a maior parte dos estabelecimentos da ZCPE
desenvolvem atividades de gastronomia e cultura alimentar com frequéncia semanal. Em
contrapartida, o setor de Literatura e Leitura representa a menor parte do universo de

analise.
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2.2.2 Instituicdes e eventos culturais componentes do universo de analise

Nesta secdo, é apresentado o universo definido para a aplicacdo dos questionarios
destinados aos produtores e frequentadores de eventos de cultura na ZCPE e dos
estabelecimentos que compdem a regido. Em primeiro lugar, no tocante aos eventos que
sdo celebrados nos limites geogréaficos da zona cultural, é possivel destacar as seguintes
ocorréncias, tais como, Virada Cultural, Feira Hippie, Carnaval de Belo Horizonte,
Festival de Arte Negra (FAN), Arraial de Belo Horizonte, Samba da Meia Noite, Duelo
de MC’s, Parada LGBTQIAP+, Praia da Estacdo, Festival Internacional de Quadrinhos
(FIQ!"), Festival Internacional de Teatro Palco & Rua (FIT BH), Slam Clube da Luta,

Festa da Luz, BH + Feliz e Exposic¢des do Patriménio, conforme disposto na Tabela 2.

Concomitantemente, para dar continuidade a analise e mapeamento do espaco, sdo
selecionados alguns estabelecimentos que compdem a ZCPE, especificamente, o0s
equipamentos culturais pertencentes a regido que vao desde centros culturais e artisticos
até bares e restaurantes, abrangendo multiplos setores culturais, assim, demonstrando a
variedade de equipamentos presentes na regido. So eles: Serraria Souza Pinto, Centro de
Referéncia da Juventude, Edificio Arcangelo Maletta, Palacio das Artes, Centro Cultural
UFMG, CentoeQuatro, Casa Sapucai, Belorizona, 80 Bar, Mamao com Acucar, 2Black
Beer, Teatro Espanca, Funarte, Teatro Francisco Nunes, Biblioteca Publica Infantil e
Juvenil de Belo Horizonte, Salumeria Central, Botequim Sapucai, Mi Corazon, Sapucai
499, Trip Food Sapucai, Bar e Lanchonete Bernabé, Biei, Vento, Dorsé, Laicos Bar, Bar
Coqueiros, Butiquim 69, Mineirinho 2, Xangd, Arquivo Publico da Cidade de Belo
Horizonte, Museu de Artes e Oficios e Instituto do Patrim6nio Historico e Artistico
Nacional (IPHAN), conforme disposto na Tabela 3.

Diante do exposto, é necessario ressaltar que tanto 0s espagos quanto 0s eventos tiveram
os seus fulcros culturais distinguidos e caracterizados de acordo com o Edital de 2022 da
Lei Municipal de Incentivo a Cultura - modalidade incentivo fiscal do municipio de Belo
Horizonte. Dessa maneira, foi possivel aferir a variedade de eventos culturais que
ocorrem na regido e que traduzem a identidade do municipio e a vocacéao do territorio da
ZCPE, trazendo consigo um grande repertério de estabelecimentos gastronémicos e,
nessa mesma esteira, apresentando um repleto acervo de equipamentos e eventos de

exposicdo e de amostras artistica-culturais.
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Dessa forma fica evidente que interagem na Zona Cultural Praca da Estacéo trés tipos de
atores, sendo eles os produtores culturais, os frequentadores do espaco e 0s equipamentos
alocados na regido. Esta pesquisa tem como foco o aprofundamento da compreenséo do
perfil e comportamento de dois desses trés grupos: os produtores culturais e 0s
frequentadores do territorio em questdo. Consideradas as iniciativas de fomento a cultura
desenvolvidas pelo governo municipal e a configuracdo atual dos estabelecimentos
sediados no territorio e dos frequentadores da ZCPE, apresentamos, no proximo capitulo,
a metodologia da pesquisa utilizada para a coleta de informacbes sobre o perfil e

comportamento desses dois segmentos.
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3. AMETODOLOGIA DA PESQUISA

Como antecipado, o objetivo da DDAI é investigar o perfil e comportamento dos
produtores culturais e frequentadores dos eventos culturais que ocorrem nos diferentes
eventos e equipamentos que compdem a ZCPE. A técnica escolhida para a coleta das
informacdes foi o questionario fechado, aplicado online, via Google Forms. O universo
a ser investigado desses dois atores, no entanto, varia. No que se refere aos produtores
culturais, a intencdo é investigar o maior volume possivel, uma vez que, a despeitos dos
estabelecimentos e eventos elencados, é sabido que o funcionamento e a realiza¢do dos
mesmos exige a participacdo de diversos produtores; no que se refere aos frequentadores,
dada a magnitude do puablico estimado nos eventos culturais, conforme antecipado na
Tabela 2, optou-se pela definicdo de uma amostra levando em consideracdo a média de
publico estimado em eventos de periodicidade mensal com o maior nimero de
frequentadores estimado, portanto, representativa do publico que consome cultura na
ZCPE com maior frequéncia. No que segue, apresentamos, primeiro, o calculo da amostra
de frequentadores da ZCPE a ser investigado e, na sequéncia, 0s questionarios destinados

aos frequentadores e produtores de cultura.

3.1. O calculo da amostra de frequentadores de eventos de cultura

O célculo da amostra teve como base os ensinamentos de Agranonik e Hirakata (2011),
que abrange técnicas e estratégias para que o numero alcancado possa refletir em dados
relevantes e confidveis.

Para o calculo, os dados das colunas Setor e Estimativa de Publico da Tabela 2 foram
utilizados para estimar o numero de individuos que compareceram aos eventos realizados
na ZCPE, a populacdo e o setor ao qual eles pertencem e as respectivas subpopulagdes.
A sequir, € apresentada a férmula utilizada para o céalculo da amostra de cada setor, nos

termos do trabalho realizado por Oliveira, Aline et al. (2023):
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Como variaveis, N é o tamanho da populagéo do estrato, n é o tamanho
da amostra, z, € o grau de confianca e B é 0 erro maximo desejado. Os
calculos foram feitos com um grau de confianga de 95%, e sendo assim,

B é0.05, z, € 1.96 e N e n variam conforme o estrato.

N
B
4(N—1)(m)+1

Para o célculo aqui realizado, admite-se Z como 1,96, dado o intervalo de confianga de

95%, o p como 0,5 para se obter a maior variancia possivel, e a margem de erro de 0,05

(dado o intervalo de confianca de 95%).

Na Tabela 4, os valores da populacdo dos eventos estdo descritos na coluna Publico

estimado por evento de periodicidade mensal, enquanto, na coluna A, estdo alocados o

publico amostral estimado para conferir confiabilidade aos dados obtidos no formulério

online.

Tabela 4 - Estimativa de publico frequente dos eventos culturais de periodicidade

mensal e amostra.

Estimativas
Nome
Publico estimado por evento de
S Amostra
periodicidade mensal
Samba da Meia Noite 500 217
Total 500 217

Fonte: Elaboragdo propria, com base nas informagdes indicadas na Tabela 2.

Com essa amostra, 217 pessoas, espera-se que 0 questionario destinado aos

frequentadores possibilite analises precisas do universo a que se refere. Na secdo seguinte,

sdo apresentados o0s questionarios, com explicagdes sobre 0s objetivos das perguntas que

0S constituem.
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3.2 Questionarios destinados a produtores atuantes na ZCPE e frequentadores de

cultura

Nesta secdo sdo apresentados os questionarios destinados aos frequentadores e produtores
culturais atuantes na ZCPE. Sera detalhado o conteudo das perguntas do questionario,
juntamente com os critérios considerados na sua elaboragdo. Esse método visa assegurar
que as questdes sejam claras, abrangentes e adequadas para capturar as percepcoes e
necessidades dos produtores culturais, frequentadores de eventos de cultura e instituicdes

culturais.

3.2.1. Questionario para produtores de cultura na ZCPE

Apresentagéo:

Bom dia/boa tarde. Meu nome € . Somos representantes da Secretaria de Cultura da
Prefeitura de Belo Horizonte e estamos realizando uma pesquisa a respeito da producao
e consumo de cultura na Zona Cultural Praca da Estacdo. VVocé poderia me responder a
algumas perguntas?

P.1 Nome

P.2 Idade

P.3 Género

P.4 Orientacdo sexual

P.5 Grau de instrucédo

1. N&o escolarizado

2. Ensino Fundamental | incompleto
3. Ensino Fundamental I completo
4. Ensino Fundamental Il incompleto
5. Ensino Fundamental Il completo
6. Ensino Médio incompleto

7. Ensino Médio completo

8. Ensino Superior incompleto

9. Ensino Superior completo

10. Mestrado

11. Doutorado
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P.6 Raca/etnia
Branco

Pardo

Preto
Amarelo
Indigena
Outras:

ok wnE

P.7 Reside em Belo Horizonte?
1. Sim.
2. Né&o. (Pule para P.9)

P8 (Para moradores de BH) Qual o bairro que reside?

P.9 (Para ndo moradores de BH) Em qual cidade reside?

P.10 Quais os tipos de evento que vocé realiza?
Artes Visuais e Design

Cinema e Audiovisual

Circo

Culturas Populares Tradicionais
Culturas Populares Urbanas
Cultura Alimentar e Gastronomia
Danca

Literatura, Livro e Leitura
Memodria, Arquivos e Museus
Moda e Vestuario

Mdsica

Teatro

© oo N s WDNRE

el
A

P.11 Os eventos realizados por vocé sao recorrentes (ocorre pelo menos 1x ao més) ou
periddicos? (Exemplo festas juninas, eventos natalinos)

1. Recorrentes (Nao responder P.13)

2. Periodicos (Pule para P.13)

3. Ambos (Responda P.12 e P.13)

P.12 No periodo de 1 més, com qual frequéncia vocé realiza os eventos? (Em caso de
ndo produzir eventos no tipo de cultura ou ser evento periddico, responder 0)

1. Artes Visuais e Design:

2. Cinema e Audiovisual: __

3. Circo:

4. Culturas Populares Tradicionais: ___
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5. Culturas Populares Urbanas:

6. Cultura Alimentar e Gastronomia:

1. Danga:

8. Literatura, Livro e Leitura:

9. Memoria, Arquivos e Museus (verificar se entrard por se tratar de instituicéo
publica):

10. Moda e Vestuario:

11. Mdasica:

12. Teatro:

P.13 (P.11 = 2 ou 3, responda) Qual a periodicidade dos eventos que vocé realiza no
periodo de 1 ano? (Exemplo 4 vezes ao ano, apenas no inverno - 1x ao ano -, férias
escolares - 2x ao ano)

1. Artes Visuais e Design:

2. Cinema e Audiovisual:

3. Circo:

4. Culturas Populares Tradicionais:
5. Culturas Populares Urbanas:

6. Cultura Alimentar e Gastronomia:
7. Danga:

8. Literatura, Livro e Leitura:

9. Memoria, Arquivos e Museus (verificar se entrara por se tratar de instituicao
publica):

10.  Moda e Vestuario:

11. Mdasica:

12. Teatro:

P.14 Sua atuacdo na ZCPE como produtor de cultura tem por objetivo a geracdo de
renda?

1. Sim

2. Né&o (Pule para P.21)

P.15 Com relacdo a renda gerada com seu trabalho na ZCPE, qual o valor mensal em
média?

1.

2. N&o quis informar

P.16 Com relagéo ao seu horéario de trabalho na ZCPE, em qual periodo do dia vocé
geralmente produz seus eventos?

1. Manha

2. Tarde

3. Noite

4, Dia inteiro
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P.17 Vocé emprega diretamente (formal ou informalmente) alguma pessoa para a
realizacdo de eventos na ZCPE?

1. Sim

2. Né&o (Pule para P.19)

P.18 Quantas pessoas vocé emprega diretamente (formal ou informalmente)?
1.
2. Né&o quis informar

P.19 Além do seu trabalho na ZCPE, vocé tem outra fonte de renda?
1. Exclusivamente na ZCPE (Pule para P.21)
2. Tenho outra(s) fonte(s) de renda

P.20 Sua outra fonte de renda advém da mesma atuacdo da ZCPE (como produtor

cultural)?
1. Sim
2. Né&o

P.21 De 1 a 5, qual nivel de importancia da ZCPE como um local de producdo de
cultura? (Sendo 1 = nenhuma importancia e 5 = muita importancia)
1.

P.22 De 1 a 5, qual nivel de satisfacdo com a atuacdo da PBH na promocao de cultura
na ZCPE? (Sendo 1 = nada satisfeito e 5 = muito satisfeito)
1.

P.23 Renda

Até 3 salarios-minimos

De 4 a 6 salarios-minimos

De 7 a 11 salarios-minimos
Acima de 11 salarios-minimos
N&o possui renda

N&o quis informar

ok wdPE

As perguntas de 1 a 9 do questionario destinado aos produtores tem por objetivo reunir
informagdes acerca da vida pessoal dos produtores culturais. A expectativa é de que, com
o recolhimento desses dados, seja possivel analisar a recorréncia de determinados perfis
e, assim, associa-los com predilecdes e fatores. A P.10 tem o intuito de segmentar os tipos
de eventos culturais realizados na zona cultural. Apos a analise desenvolvida no Capitulo

2, foi necessaria a indagacg&o aos produtores da periodicidade dos eventos feitos por eles.
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Para tanto, foram incluidas perguntas (P. 11, P.12 e P.13) para melhor entendimento deste
topico.

A Economia Criativa € um modelo de negdcio pautado em atividades que usam da
criatividade, talento, imaginacdo, conhecimento e/ou inovacéo; alguns exemplos sdo
arquitetura, design, cinema e artesanato. Apos entendimento desse conceito, introduzido
pela DDAI, foram incluidas questdes pertinentes a tematica, especificamente da P.14 a
P.20. Com essas questdes, busca-se mensurar e analisar a empregabilidade, o dinheiro em

circulacéo e a fonte de renda encontrada na ZCPE.

As perguntas 21 e 22 tém a intencdo de elucidar a percepcdo dos produtores de cultura
sobre o trabalho desempenhado pela Prefeitura de Belo Horizonte. A expectativa é de que
a compreensdo dessa percepcdo contribua para a elaboracdo planos de agfes para
aprimorar essa relacdo entre as partes. A Ultima pergunta do questionario, P.23, tem
intuito similar ao das nove primeiras, qual seja, delinear o perfil dos artistas atuantes na
zona cultural e, além disso, auxiliar no entendimento das questfes referentes a Economia
Criativa. Além das ponderacGes elencadas, destaca-se que cada pergunta, a sua
localizacdo no questionario e a linguagem adotada atendem as orientacfes de Marconi e

Lakatos (1999) e atendem a configuracdo da area.

O questionério destinado aos frequentadores foi construido com Idgica similar, como

mostrado na préxima secao.

3.2.2. Questionario para frequentadores de eventos culturais da ZCPE

Apresentacao:

Bom dia/boa tarde. Meu nome € ___. Somos representantes da Secretaria de Cultura da
Prefeitura de Belo Horizonte e estamos realizando uma pesquisa a respeito da producao
e consumo de cultura na Zona Cultural Praca da Estacdo. VVocé poderia me responder a
algumas perguntas?

P.1 Nome

P.2 Idade

P.3 Género
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P.4 Orientacdo sexual

P.5 Grau de instrucédo

1. Analfabeto

2. Ensino Fundamental | incompleto
3. Ensino Fundamental I completo
4. Ensino Fundamental Il incompleto
5. Ensino Fundamental Il completo
6. Ensino Médio incompleto

7. Ensino Médio completo

8. Ensino Superior incompleto

9. Ensino Superior completo

10. Mestrado

11. Doutorado

P.6 Raga/etnia
Branco

Pardo

Preto
Amarelo
Indigena
Outras:

S

P.7 Vocé reside em Belo Horizonte?
1. Sim.
2. Né&o. (Pule para P.9)

P.8 Qual 0 bairro que

reside?

P.9 (Para ndo moradores de BH) Qual cidade vocé reside?

P.10 Quais os tipos de evento que vocé frequenta?
Artes Visuais e Design

Cinema e Audiovisual

Circo

Culturas Populares Tradicionais

Culturas Populares Urbanas

Cultura Alimentar e Gastronomia

Danca

Literatura, Livro e Leitura

©ooN R WDNRE

publica)

Memoria, Arquivos e Museus (verificar se entrara por se tratar de instituicéo
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10. Moda e Vestuario
11. Mdsica
12. Teatro

P.11 De modo geral, quantas vezes vocé vai a eventos culturais na ZCPE dentro de um
més?
1.

P.12 Agora, setorizando os eventos, qual sua frequéncia, em um més, em cada tipo de
evento?

1. Artes Visuais e Design:

2. Cinema e Audiovisual:

3. Circo:

4. Culturas Populares Tradicionais:
5. Culturas Populares Urbanas:

6. Cultura Alimentar e Gastronomia:
1. Danga:

8. Literatura, Livro e Leitura:

9. Memoria, Arquivos e Museus (verificar se entrara por se tratar de institui¢éo
publica):

10. Moda e Vestuario:

11. Mdasica:

12. Teatro:

P.13 Qual a sua preferéncia em relacdo aos eventos que frequenta, vocé tende a
participar mais de eventos gratuitos ou pagos?

1. Gratuitos

2. Pagos

P.14 Majoritariamente, qual parte do dia vocé frequenta eventos na ZCPE?
1. Manha

2. Tarde

3. Noite

4 Dia inteiro

P.15 Qual o seu gasto médio, em reais, por evento considerando ingresso, transporte,
consumo/alimentacdo, etc.?

1.

2. N&o quis informar

P.16 Quais sdo as fontes de informacao que vocé costuma utilizar para escolher ou ficar
sabendo sobre eventos culturais e de lazer em geral que estdo acontecendo na ZCPE?
1. Indicacgéo de amigos e familiares

2. Indicagéo de professor e/ou escola
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TV

Outdoor

Jornais e Revistas

Panfletos

Redes Sociais (ex: Facebook, Instagram, Twitter,etc.)
Radio

Reportagens Digitas

10. Outros

© oo N kW

P.17 De 1 a 5, qual o nivel de importancia da ZCPE como um local de consumo de
cultura? (Sendo 1 = nenhuma importancia e 5 = muita importancia)
1.

P.18 Qual é sua renda mensal?

Até 3 salarios-minimos

De 4 a 6 salarios-minimos

De 7 a 11 salarios-minimos
Acima de 11 salarios-minimos
N&o possui renda

N&o quis informar

ok wdPE

As primeiras questdes (P.1 a P.9) buscam conhecer o perfil dos participantes, coletando
informacdes sobre suas caracteristicas pessoais, como idade, sexo, raca e escolaridade,
entre outras. O objetivo dessas perguntas é categorizar as preferéncias, relacionando-as
com as variaveis mencionadas. Espera-se que, ap6s a coleta e analise dos dados, seja
possivel identificar, por exemplo, a relacdo dos jovens com a Rua Sapucai, destacando-a
como o local da ZCPE mais popular entre pessoas com menos de 25 anos, ou confirmar,
por exemplo, hip6teses levantadas pelos parceiros, como as de que a maioria dos homens
ndo frequenta pecas teatrais e eventos de literatura e leitura.

Com os dados coletados nas questdes 10% a 142, pretende-se entender as preferéncias dos
frequentadores com relagdo aos eventos realizados na ZCPE; os pontos tratados sao o
segmento de manifestacdo social frequentada, a frequéncia em um (1) més, o favoritismo
por horarios e tipo de evento (pagos ou gratuitos). Como relatado na se¢do anterior, 0
entendimento de itens pertinentes a Economia Criativa foi uma demanda da DDA, logo,
a mesma logica presente nas perguntas para produtores ¢ empregada no “Questionario
para Frequentadores de Cultura da ZCPE”, ao serem propostas questdes que abrangem

valores gastos por evento e propensdo a frequentar manifestacdes culturais pagas ou
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gratuitas, além da consulta da renda (P.18), que se atrela também a funcéo das perguntas
iniciais.

A fonte de informagdo que o consumidor utiliza para ter conhecimento sobre os
espetaculos, shows, performances, entre outros, é de interesse também. O tema é tratado
na P.16, formulada a fim de gerar esse dado quantitativo. A expectativa é de que, com a
andlise dessa informacdo, seja possivel a DDAI, e a outros setores competentes,
compreenderem de que forma a ZCPE chega até os usuarios finais e, assim, ampliem o
escopo de divulgacdo ou invistam em areas que atinjam um publico ndo-frequente no
espaco cultural. Ainda nessa direcdo, a P.17 tem como finalidade compreender a

perspectiva do publico consumidor com relacdo a area dos eventos culturais.
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4. O PERFIL E COMPORTAMENTO DOS FREQUENTADORES DE
CULTURA NA ZCPE

A aplicacdo competente dos questiondrios foi fundamental para a coleta de informagdes
sobre os frequentadores e produtores de cultura da ZCPE, o que permitiu a compreensdo
das opinides, preferéncias e experiéncias sobre a producdo e o consumo da cultura na
regido. No que segue, sdo apresentados, primeiro, o perfil e comportamento dos
frequentadores e, na sequéncia, o perfil e comportamento dos produtores.

4.1. O perfil e comportamento dos frequentadores dos eventos culturais da ZCPE

No universo de frequentadores de eventos culturais, foram coletadas e tratadas

informacdes de 281 pessoas, nUmero superior, portanto, a amostra necessaria de 217.

A aplicagdo foi feita de forma online, via Google Forms, devido as funcionalidades do
aplicativo, que permite a personalizacéo do questionario, com a criagdo de diferentes tipos
de pergunta, como multipla escolha, escala linear, caixas de selecdo, campos de texto, e
pela familiaridade das pessoas incluidas digitalmente com a ferramenta. Foi necessario
um tratamento mais cuidadoso dos dados, principalmente no que tange as questdes
abertas (com campos de texto) e algumas agregacOes de categorias, como renda e

escolaridade. Apos esse tratamento, foi possivel a analise dos dados obtidos.

Primeiramente, sera apresentado o perfil dos frequentadores da ZCPE, abrangendo idade,
género, orientacdo sexual, grau de escolaridade, raca/etnia e se é residente de Belo
Horizonte ou ndo. Em seguida, as informacdes relativas ao seu comportamento, como
frequéncia de ida a ZCPE por tipo de evento, e por composicdo da populagéo
consumidora, e, por fim, a de turno da ida, preferéncia por evento pago ou gratuito, e

renda individual mensal.
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4.1.1. O perfil dos frequentadores de eventos de cultura

Para a analise do perfil dos frequentadores de eventos de cultura na ZCPE, foram
coletadas informacgdes sobre sua idade, género, orientacdo sexual, raca/etnia. renda,

escolaridade, gasto em eventos,

Na Tabela 5, é apresentado o percentual de frequentadores por faixa etéaria.

Tabela 5: Frequentadores de cultura por faixa etaria (n=281) (%)

Faixa etaria Quantidade
De 18 a 24 anos 40,2
De 25 a 31 anos 32
De 32 a 38 anos 11,7
De 39 a 44 anos 8,5
De 44 e mais anos 6,8
Sem informacéo 0,7
Total 99,9

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

No que se refere a idade, verifica-se que o percentual de frequentadores de eventos
culturais da ZCPE diminui conforme aumenta a faixa etéria, sendo que a grande maioria
deles (72,2%) tém idade entre 18 e 31 anos. As pessoas com mais de 44 anos sdo as menos

frequentes, correspondendo a 6,8% do total.

A predominéncia dos jovens adultos entre 18 e 31 anos pode indicar que eventos culturais
da ZCPE estfo mais alinhados com os interesses e estilos de vida dessa faixa etaria. E
relevante considerar estratégias para atrair um publico mais diversificado, incluindo
iniciativas que possam engajar faixas etarias mais avancadas e explorar 0s motivos
subjacentes a menor participacdo dos individuos mais velhos. Compreender esses
aspectos pode ajudar a ZCPE a desenvolver eventos mais inclusivos e atraentes para uma

audiéncia mais ampla e diversificada.
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Tabela 6: Frequentadores de eventos de cultura, por género (n=281) (%)

Género Quantidade
Feminino 54,4
Masculino 40,6
Né&o-binario 3,6
QOutro 0,36
Prefiro ndo
responder 1,07
Total 100

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

No que se refere a composi¢do por género, observa-se uma predominéncia clara de
mulheres entre os frequentadores de eventos culturais, com 54,4% identificando-se como
femininas. Os homens representam 40,6% do publico, enquanto individuos nao-binarios
correspondem a 3,6% do total. Essa distribuigcdo sugere que eventos culturais atraem uma
audiéncia majoritariamente feminina, com uma participacao significativamente menor de
homens e uma presenca limitada de pessoas ndo-binarias. A diferenca entre os géneros
pode refletir varidveis socioculturais e de interesse especificas, que merecem ser

exploradas para uma melhor compreenséo das dindmicas de publico nesses eventos.

Tabela 7: Frequentadores de eventos de cultura, por orientacdo sexual (n=281) (%)

Orientacéo
sexual Quantidade
Bissexual 26,7
Heterossexual 48,4
Homossexual 15,7
N/A 4,6
Outras 1.4
Pansexual 3,2
Total 100

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.
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No que se refere a composicdo por orientacdo sexual, observa-se uma diversidade
significativa entre os frequentadores de eventos culturais. A maior parte do publico €
heterossexual, correspondendo a 48,4% do total. Os bissexuais formam o segundo grupo
mais representativo, com 26,7%. J& 0s homossexuais representam 15,7% dos
frequentadores, enquanto a orientagdo pansexual é identificada por 3,2% dos
participantes. Além disso, 4,6% dos individuos ndo especificaram sua orientacéo sexual

ou preferiram néo responder.

Essa distribuicdo revela um publico predominantemente heterossexual, mas também
demonstra uma presenca consideravel de pessoas com orientacGes sexuais diversas. A
andlise dessas propor¢des pode oferecer insights importantes sobre as dinamicas de
incluséo e a atratividade dos eventos culturais para diferentes grupos de orientagdo sexual.

Tabela 8: Frequentadores de eventos de cultura, por escolaridade (n=281) (%)

Grau de
escolaridade Quantidade

Doutorado 1,4
Ensino Médio
completo 7,8
Ensino Médio
incompleto 0,7
Ensino
Superior
completo 43,8
Ensino
Superior
incompleto 423
Mestrado 3,9
Total 100

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

No que se refere & composicdo por grau de escolaridade, a partir das informacGes
coletadas, verifica-se uma predominéncia de individuos com formacao superior entre os
frequentadores de eventos culturais. A maior parte do publico possui ensino superior
completo, correspondendo a 43,8%. Um namero igualmente significativo, 42,3%, ainda
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estd cursando ou ja cursou parte do ensino superior, mas ndo completou o curso. A
presenca de pessoas com ensino médio completo é menor, totalizando 7,8%, enquanto os
portadores de mestrado e doutorado representam 3,9% e 1,4%, respectivamente. Apenas

0,7% dos frequentadores tém ensino médio incompleto.

Essa distribuicao sugere que eventos culturais atraem predominantemente individuos com
nivel superior de escolaridade, refletindo possivelmente um perfil educacional mais
elevado entre os participantes. A andlise detalhada dessas propor¢des pode fornecer uma
visdo sobre o acesso a cultura e o perfil educacional dos frequentadores, indicando

possiveis areas para estratégias de inclusdo e ampliacao de publico.

Tabela 9: Frequentadores de eventos de cultura, por raga/etnia (n=281) (%)

Raga/etnia Quantidade
Amarelo 1,8
Branco 53
Indigena 1,1
N/A 0,36
Pardo 27
Preto 16,7
Total 100

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragéo propria.

A partir desses dados percebe-se que a distribuicao dos frequentadores no que diz respeito
a raca/etnia é bem equilibrada, quando se trata da historica e latente disparidade entre
negros e brancos na sociedade brasileira. O equilibrio fica ainda mais evidente quando
considerada a definicdo da Lei 12288/2010 que institui o Estatuto da Igualdade Racial e
prevé que a populacdo negra ¢ “o conjunto de pessoas que se autodeclaram pretas e
pardas, conforme o quesito cor ou raca usado pela Fundagdo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), ou que adotam autodefini¢do andloga;” (Brasil, 2010), na
medida em que negros sao 43,7% dos frequentadores e os brancos 53%. Contudo ainda
h& uma predominancia de 10 pontos percentuais na participacdo de pessoas brancas no
territorio, em comparagdo com 0s segundos grupos mais frequentes, o que pode ser

explicado pela localizagdo da ZCPE na regido central de Belo Horizonte. Por outro lado,
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quando se observam os demais recortes raciais ainda € minoritaria e extremamente
desequilibrada numericamente a participacdo das populacées indigena (1,1%) e amarela

(1,8%) na regiéo.

Tabela 10: Frequentadores de eventos de cultura, por local de residéncia (n=281) (%)

Residente em
Belo Horizonte Quantidade

Né&o 16,4
Sim 83,6
Total 100

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

No que diz respeito ao local de residéncia desse publico, uma parcela consideravelmente
significativa ndo esta domiciliada em Belo Horizonte (16,4%). Este resultado demonstra
que, para além dos limites da cidade em que esté inserida, a Zona Cultural Praca da
Estacdo representa um local de referéncia para consumo de cultura para as demais
localidades. Aqui, ndo foi possivel identificar a localidade de origem desses 16,4%, no
entanto, investiga-se que possam advir dos demais municipios da Regido Metropolitana
de Belo Horizonte, que, historicamente, se deslocam para a capital para usufruto de bens

e Servicos.

Tabela 11: Frequentadores de eventos de cultura, por faixa de renda (n=281) (%)

Renda mensal Quantidade
Acima de 11 salarios-minimos 1,8
Até 3 salarios-minimos 55,2
De 4 a 6 salarios-minimos 20,3
De 7 a 11 salérios-minimos 8,5
N&o possuo renda 4,6
Né&o quero informar 9,6
Total geral 100

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboracéo propria.
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No que se refere a composicdo por faixa de renda, os dados obtidos revelam uma
predominancia significativa de frequentadores com rendimentos mais baixos entre 0s
participantes de eventos culturais da ZCPE. A maior parte do publico, 55,2%, tem uma
renda de até trés salarios-minimos. Esse dado indica que a maior parte dos frequentadores
pertence a um segmento econdmico com recursos limitados, o que pode refletir uma
maior acessibilidade ou uma adequacdo dos eventos culturais as condi¢des financeiras
dessa faixa de renda.

Além disso, 20,3% dos participantes tém uma renda que varia de quatro a seis salarios-
minimos, sugerindo que uma proporcdo consideravel do publico possui uma situacao
financeira um pouco mais confortavel, mas ainda dentro de um espectro relativamente
modesto. Ja os frequentadores com rendimentos entre sete e 11 sal&rios-minimos
representam 8,5% do total, e apenas 1,8% possuem uma renda superior a 11 salarios
minimos. Essas propor¢cdes menores indicam que 0s eventos culturais atraem uma
audiéncia predominantemente de baixa a média renda, com poucos participantes de renda
alta. A analise também revela que 9,6% dos frequentadores optaram por ndo informar sua

faixa de renda, e 4,6% afirmaram ndo possuir renda.

Tabela 12: Frequentadores de eventos de cultura, por fonte de informagéo (n=281) (%)

Fonte de informacéo sobre atividades da ZCPE Quantidade
Indicacdo de amigos, familiares ou conhecidos 74,5
Panfletos 0,7
Redes Sociais (ex: Facebook, Instagram, Twitter,etc.) 22,7
Reportagens Digitais 0,36
TV, Radio 14
N/A 0,36
Total 100

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboracéo propria.

No que se refere a composicdo por fonte de informacéo, observa-se que a principal forma
de se informar acerca dos eventos culturais da ZCPE é por meio da indicacdo de amigos,

com 74,5% dos frequentadores mencionando essa fonte. Isso destaca a importancia das
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recomendacdes pessoais na atracdo de publico. A segunda maior fonte de informacdes,
com 22,7% é por meio das redes sociais. Em contraste, TV e radio somam apenas 1,4%,
e panfletos representam 0,7%, indicando que os meios tradicionais e impressos tém um
impacto muito limitado. Portanto, a ZCPE pode se beneficiar ao focar mais em estratégias

de marketing digital e incentivar o boca-a-boca para ampliar o alcance dos seus eventos.

Diante dos dados analisados, podemos concluir que o perfil predominante dos
frequentadores de eventos culturais da ZCPE € de jovens habitantes de Belo Horizonte,
com renda de até trés salarios minimos (55,2%), que tém entre 18 a 24 anos de idade,
distribuidos entre mulheres (54,4%) e homens (40,6%), sendo predominante composta
por pessoas heterossexuais (48,4%), a maioria delas autodeclaradas brancas (53%), mas
contando com a presenca expressiva de 43,7% de negros (pretos e pardos). Além disso,
percebe-se que a escolaridade desse publico esta acima da média nacional, com 86,1%
dos respondentes do questionario possuindo ensino superior completo ou em curso, o que
reflete o viés existente no publico que consome eventos culturais em Belo Horizonte,
notadamente uma cidade universitaria. Por fim, os dados referentes ao perfil desses
frequentadores denotam uma caracteristica do territorio, que tem vocagao para ser ponto
de encontro e socializacdo de grupos, uma vez que 74,5% dos respondentes tém como
fonte de informagéo para os eventos que frequenta na ZCPE a indicagcdo de amigos,
familiares ou conhecidos. Na proxima se¢do, € analisado o comportamento desses

frequentadores, tendo por referéncia os diferentes tipos de eventos.

4.1.2. Comportamento dos frequentadores de eventos de cultura na ZCPE

Nesta secdo, é analisado o comportamento dos frequentadores de eventos de cultura,
tendo por referéncia os diferentes tipos de eventos, discriminando-os conforme sua
frequéncia e caracteristicas de seu perfil (género, orientacdo sexual, escolaridade,
raca/etnia, preferéncia por gratuidade).

Na Tabela 13, ¢é apresentada a frequéncia mensal dos frequentadores, por tipo de evento.
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Tabela 13 — Frequéncia mensal dos frequentadores, por tipo de evento

Frequéncia

Tipo de evento
0<1 1<2 2<4 4<5 5> N/A  Semanal Total

Artes Visuais e

Design 3 9 - - 1 - - 13
Cinemae

Audiovisual 11 4 - 1 - - - 16
Cultura Alimentar e

Gastronomia 15 23 6 6 - 2 - 52
Culturas Populares

Tradicionais - 8 2 - - - - 10
Culturas Populares

Urbanas 9 24 9 1 1 - 1 45
Danca - 4 1 1 - - - 6
Literatura, Livro e

Leitura 1 1 1 - - - - 3
Memoria, Arquivos e

Museus 2 9 5 1 1 - - 18
Moda e Vestuario 2 1 1 1 - - - 5
Musica 29 52 10 11 6 - - 108
Total 73 139 35 22 9 2 1 281

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaborag&o propria.

Com base nos dados obtidos e mostrados na Tabela 13, os eventos que apresentam a maior
frequéncia total de participantes sdo "Musica", com 108 registros, e "Cultura Alimentar e
Gastronomia”, com 52 registros. Esses numeros indicam um interesse significativo e
recorrente nesses tipos de eventos, sugerindo que eles sdo mais atrativos para o publico

frequentador da ZCPE, possivelmente devido a sua ampla abrangéncia e apelo cultural.

Por outro lado, os eventos com menor frequéncia total sdo "Literatura, Livro e Leitura" e
"Teatro", com trés e cinco registros, respectivamente. Esses numeros relativamente
baixos podem indicar uma necessidade de repensar a abordagem desses eventos ou
investigar possiveis barreiras que limitam a participagdo, como horarios, formatos ou a

divulgacéo.

Na Tabela 14, € apresentado o género dos frequentadores por tipo de evento.
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Tabela 14 — Género dos frequentadores, por tipo de evento

Género por evento

Tipo de evento Prefiro ndo

Feminino Masculino N&o-binario  Outro Total geral
responder

Avrtes Visuais e Design 8 4 1 - - 13
Cinema e Audiovisual 11 5 - - - 16
Cultura Alimentar e
Gastronomia 30 20 - 1 1 52
Culturas Populares
Tradicionais 3 7 - - - 10
Culturas Populares
Urbanas 20 22 3 - - 45
Danca 2 2 2 - - 6
Literatura, Livro e
Leitura 2 1 - - - 3
Meméria, Arquivos e
Museus 13 5 - - - 18
Moda e Vestuario 3 2 - - - 5
Mdsica 58 44 4 - 2 108
Teatro 3 2 - - - 5
Total geral 153 114 10 1 3 281

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

Os dados da Tabela 14 mostram a distribuicdo de género entre os frequentadores dos
diferentes tipos de eventos. "Musica" € o evento com a maior participacéo total, com 108
frequentadores, onde tanto mulheres quanto homens sdo bem representados (58 e 44,
respectivamente). Além disso, ha uma participacdo notavel de pessoas ndo-binarias e

aquelas que preferiram ndo responder, indicando diversidade no publico desse evento.

Por outro lado, eventos como “Literatura, Livro e Leitura” e "Moda e Vestuario”
apresentam as menores participagdes totais, com trés e cinco frequentadores,
respectivamente. Esses eventos tém uma participacdo predominantemente feminina e
masculina, mas em numeros muito reduzidos, sem registros de outros géneros, o que pode
indicar um publico mais especifico e menos diversificado em comparagdo com outros

tipos de eventos.
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Tabela 15 - Orientacdo sexual dos frequentadores, por tipo de evento

_ Orientacao sexual por tipo de evento
Tipo de
evento | gis.gexual | ererosT  Homos- N/A Outras Pan-sexual  Total
sexual sexual
Artes
Visuais e 3 5 2 1 - 2 13
Design
Cinemae
L 4 1 - - 1
Audiovisual 8 6
Cultura
Alimentar g 34 7 ’ 1 i 59
Gastronomi
a
Culturas
Populares 1 6 2 1 - - 10
Tradicionai
S
Culturas
Populares 16 18 9 - - 2 45
Urbanas
Danca 2 3 1 - - - 6
Literatura,
Livro e 1 2 - - - - 3
Leitura
Memobria,
Arquivos e 9 6 2 1 - - 18
Museus
Moda e
L. - 3 1 1 - - 5
Vestuario
Musica 30 48 16 6 3 5 108
Teatro 2 3 - - - ; 5
Total 75 136 44 13 4 9 281

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

A analise da Tabela 15 revela que a maioria dos frequentadores de eventos da Zona
Cultural se identifica como heterossexual, totalizando 136 participantes, especialmente
em eventos de "Musica" (48) e "Cultura Alimentar e Gastronomia" (34). Esses dois tipos

de eventos também atraem uma diversidade significativa de orientagdes sexuais, com alta
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participacdo de bissexuais (30 e oito, respectivamente) e homossexuais (16 e sete,

respectivamente), o que sugere um apelo inclusivo e diversificado.

Por outro lado, eventos como "Literatura, Livro e Leitura" e "Moda e Vestuario™ tém a
menor participacdo total, com apenas trés e cinco frequentadores, respectivamente.
Nesses eventos, a presenca de diferentes orientagbes sexuais € limitada, com
predominancia de heterossexuais e uma baixa representacdo de outras orientagdes, o que

pode indicar um publico mais especifico e menos variado em termos de orientacao sexual.

A Tabela 16, apresenta o grau de escolaridade dos frequentadores, por tipo de evento.

Tabela 16 - Grau de escolaridade dos frequentadores, por tipo de evento

Grau de escolaridade por tipo de evento

Tipodeevento  |pgytor  Médio Médio  Superior  Superior

. . Mestrado Total
ado completo incompleto completo incompleto

Avrtes Visuais e Design - 1 - 7 4 1 13
Cinema e Audiovisual - 1 - 7 8 - 16
Cultura Alimentar e

Gastronomia 3 3 1 24 19 2 52
Culturas Populares

Tradicionais - - 1 4 4 1 10
Culturas Populares

Urbanas 1 2 - 19 22 1 45
Danca - 2 - 1 3 - 6
Literatura, Livro e

Leitura - - - 2 1 - 3
Meméria, Arquivos e

Museus - 2 - 8 8 - 18
Moda e Vestuario - 1 - 2 2 - 5
Musica - 10 - 48 44 6 108
Teatro - - - 1 4 - 5
Total 4 22 2 123 119 11 281

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

A analise da Tabela 16, indica que a maioria dos frequentadores de eventos possui ensino

superior, tanto completo (123) quanto incompleto (119). Esse perfil é especialmente
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evidente nos eventos de "Musica”, que atraem 0 maior numero de participantes com
ensino superior (48 com superior completo e 44 com superior incompleto), além de um
grupo significativo de mestres (seis). Esses dados sugerem que eventos de "Musica" tém

um forte apelo para pessoas com maior nivel educacional.

Por outro lado, eventos como “Literatura, Livro e Leitura" e "Moda e Vestuario”
apresentam a menor participacao total, com trés e cinco frequentadores, respectivamente.
A maioria desses participantes possui ensino superior incompleto ou completo, mas em
nimeros muito baixos, o que pode indicar uma menor atracdo desses eventos para um
publico com niveis variados de escolaridade. Além disso, eventos como "Danga” e
"Culturas Populares Tradicionais™ também atraem poucos participantes, refletindo uma
diversidade possivelmente limitada no nivel de escolaridade dos frequentadores.

Tabela 17 - Raca/etnia dos frequentadores, por tipo de evento

Raca/etnia por tipo de evento

Tipo de evento

Amarelo Branco Indigena N/A  Pardo Preto Total
Avrtes Visuais e
Design - 5 1 - 5 2 13
Cinemae
Audiovisual - 10 - - 5 1 16
Cultura Alimentar e
Gastronomia 2 33 - 1 12 4 52
Culturas Populares
Tradicionais 1 5 1 - 2 1 10
Culturas Populares
Urbanas - 24 - - 12 9 45
Danca 1 3 - - 1 1 6
Literatura, Livro e
Leitura - 2 - - 1 - 3
Memo©ria, Arquivos e
Museus - 12 1 - 4 1 18
Moda e Vestuario - 1 - - 1 3 5
Musica 1 50 - - 32 25 108
Teatro - 4 - - 1 - 5
Total geral 5 149 3 1 76 47 281

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.
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Os dados da Tabela 17 revelam que a maioria dos frequentadores dos eventos, se
identifica como branca, totalizando 149 participantes, com maior concentracdo nos
eventos de "Musica" (50) e "Cultura Alimentar e Gastronomia” (33). Esses eventos
também atraem um numero significativo de pessoas pardas e pretas, especialmente em
"Mdsica”, que conta com 32 participantes pardos e 25 pretos, refletindo uma maior

diversidade racial e étnica.

Em contraste, eventos como "Literatura, Livro e Leitura" e "Moda e Vestuario”
apresentam as menores participacdes, com apenas trés e cinco frequentadores,
respectivamente. Esses eventos tém uma representacdo racial limitada,
predominantemente de pessoas brancas, com poucos ou nenhum participante das outras
etnias, 0 que sugere que esses eventos podem ter um apelo mais restrito em termos de
diversidade racial. Além disso, o baixo nimero de participantes indigenas (trés no total)
e amarelos (cinco no total) em todos os eventos indica uma sub-representacdo dessas

etnias no publico geral.

A Tabela 18 a seguir apresenta preferéncia dos frequentadores, por eventos gratuitos ou

pagos em relacdo ao gasto médio por evento.

Tabela 18 - Preferéncia dos frequentadores, por eventos gratuitos ou pagos em relagéo
ao gasto médio por evento (R$)

Preferéncia em

relagio aos Gasto médio por evento, considerando ingresso, transporte, consumo/alimentacéo

eventos
gratuitos ou N&o quero De 50,00 a
pagos info?rl;ar Menos de 50,00 100,00 ou mais 99 ég Total

Gratuitos 1 62 26 95 184
Pagos -- 2 12 8 22
Tanto faz 3 7 26 39 75
Total 4 71 64 142 281

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaborag&o propria.

A partir dos dados é possivel perceber que a maioria (65, 48%) dos frequentadores da

ZCPE tem predilec@o por eventos gratuitos e apenas 7,83% preferem atividades pagas.
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Este cenario demonstra a importancia que a atuacdo do poder publico tem para a
ocorréncia de atividades no territorio, na medida em que o financiamento publico é capaz
de viabilizar a ocorréncia de eventos gratuitos com mais qualidade e frequéncia. Ademais,
é possivel aferir que a maioria dos frequentadores gasta entre R$50,00 e R$99,99 reais
nos eventos que frequenta, o que permite inferir que sdo gastos em média R$50,00 por
pessoa, por evento na ZCPE. Relembrando o dado apontado anteriormente, do
quantitativo total de frequentadores do territorio, podemos ver que, anualmente, séo

gastos cerca de R$ 367.308.000,00 nos eventos e estabelecimentos do territorio.

Gréfico 01 — Preferéncia dos frequentadores por eventos gratuitos ou pagos em relagdo

ao turno
Preferéncia por eventos gratuitos ou pagos em relacao ao turno
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Fonte: Banco de dados do projeto. Elaborag&o propria.

A partir do Grafico 01, depreende-se que a predilecdo dos frequentadores segue sendo
por eventos gratuitos, independentemente do turno. No entanto, ha uma clara
predominancia da preferéncia por eventos gratuitos noturnos e, ainda, por eventos

noturnos de uma maneira geral, ainda que pagos. A menor preferéncia do publico-alvo é
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pelos eventos que acontecem no periodo da manha, especialmente os que acontecem

nesse periodo e séo pagos.

O cenério apresentado demonstra que, caso seja do interesse do Poder Publico municipal
é necessario fomento as atividades que acontecem em periodo diurno na Zona Cultural
Praca da Estacdo. Além disso, 0s eventos em turno noturno demonstram, mais uma vez,
a importancia do financiamento e apoio da Secretaria Municipal de Cultura as
manifestaces culturais no territdrio, visto que requerem maior estrutura e alinhamento

com as forcas de seguranca da Prefeitura de Belo Horizonte.

Diante dos dados analisados, podemos concluir que os eventos de "Musica"” e "Cultura
Alimentar e Gastronomia” atraem a maior frequéncia de participantes, refletindo seu
amplo apelo e relevancia cultural. Esses eventos tém uma participagéo diversificada em
termos de género, orientacdo sexual e etnia, indicando um grande potencial para
engajamento inclusivo. Em contraste, "Literatura, Livro e Leitura" e "Teatro" apresentam
as menores taxas de participacdo, sugerindo a necessidade de revisar estratégias de
abordagem e promocé&o para aumentar a atratividade e a inclusdo desses eventos.

Em relacéo ao perfil dos frequentadores, a maioria possui ensino superior, especialmente
nos eventos de "Musica". A predominancia de pessoas brancas é notavel, embora eventos
como "Musica" também mostrem uma boa representacdo de pessoas pardas e pretas. Ha
uma sub-representacdo de etnias indigenas e amarelas, indicando uma oportunidade para

maior inclusdo racial e étnica.

Os dados sobre as fontes de informacdo mostram que a recomendacdo de amigos e as
redes sociais sdo as principais maneiras pelas quais os participantes descobrem 0s
eventos. A baixa eficacia de meios tradicionais e impressos sugere que a ZCPE deve

priorizar estratégias digitais e o marketing boca a boca.

Finalmente, a preferéncia por eventos gratuitos € clara, com a maioria dos frequentadores
optando por atividades sem custo. O apoio publico é crucial para a realizacdo desses
eventos, que, em sua maioria, ocorrem no periodo noturno. A analise também aponta para
a necessidade de fomentar eventos diurnos e considerar o financiamento e a estrutura

necessaria para a realizagdo de atividades noturnas.
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Essas analises podem orientar as estratégias futuras da ZCPE para melhorar a
participacgdo, a inclusdo e a qualidade dos eventos culturais, assegurando que atendam as

necessidades e preferéncias da comunidade.

4.2. O perfil e comportamento dos produtores dos eventos culturais da ZCPE

Nesta secdo, o foco da andlise é colocado sobre os produtores de eventos, delineando,
primeiro, seu perfil e, na sequéncia, seu comportamento. Destaca-se que 0 universo desta
andlise é constituido por 60 produtores de cultura, aplicando a metodologia de amostra
usada para os frequentadores, seriam necessarias 30 respostas. Apo6s divulgacéo,

obtivemos 39 respostas para o questionario disponibilizado eletronicamente.

4.2.1. O perfil dos produtores de eventos de cultura na ZCPE

Tabela 19: Produtores de cultura por faixa etaria (n=39) (%)

Faixa etaria Quantidade
De 18 a 24 Anos 2,56
De 25 a 31 Anos 17,95
De 22 a 38 Anos 25,64
De 39 a 44 Anos 23,08
De 45 a mais anos 30,77
Total 100

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

No que tange a faixa etaria dos produtores culturais da ZCPE, percebe-se a predominéancia
numérica daqueles com mais de 45 anos, representando 30,77% do publico, seguidos, de
perto, pela faixa etaria 22 a 38 anos (25,64%) e 39 a 44 anos (23,08%). Mais adiante sera
abordada a relacdo da producéo cultural no territério com a geracdo de renda desses
individuos, mas, adiantando a discussdo, a predominancia de idades acima de 39 anos no

grupo de produtores é um sintoma da necessidade de muitos conciliarem outros trabalhos
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e carreiras com a atividade cultural, que ndo representa a principal fonte de renda para a

maioria.

Tabela 20: Produtores de cultura por género (n=39) (%)

Género Quantidade
Feminino 43,59
Masculino 48,72
N&o-binario 2,56
Outro 5,13
Total 100

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

Aqui, percebe-se relativa equidade entre a quantidade de produtores (48,72%) e
produtoras (43,59%), apesar da discreta predominancia de produtores do sexo masculino.
Esse dado demonstra uma outra caracteristica da ZCPE, presente também na analise de
perfil dos frequentadores dos eventos, que é a paridade entre o protagonismo dos géneros
feminino e masculino nas atividades do territério. Por outro lado, percebe-se que apesar
da relativa paridade entre os géneros masculino e feminino, ndo ha entre os produtores
culturais atuantes no territorio diversidade de género, o que é demonstrado pelo fato de
apenas 2,56% dos respondentes terem se autodeclarado nao-binarios, e 5,13%, declarado

pertencer a outro género, que ndo os anteriormente citados.

Tabela 21: Produtores de cultura por orientagdo sexual (n=39) (%)

Orientacéo sexual Quantidade
Assexual 2,56
Bissexual 17,95

Heterossexual 46,15
Homossexual 20,51

Né&o quero informar 2,56

Pansexual 10,26
Total 100

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.
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No que tange a orientacdo sexual, percebe-se uma melhor distribuicdo dos dados,
inclusive com predominancia de pessoas que autodeclaram ndo serem heterossexuais
(51,28%), contra 46,15% de heterossexuais. Cabe destaque ainda para 0 volume de
produtores gays (20,51%) e bissexuais (17,95%) no grupo dos ndo-heterossexuais.

Novamente, esses dados reforcam a diversidade presente no territorio.

Tabela 22: Produtores de cultura por grau de instrucdo (n=39) (%)

Grau de instrucéo Quantidade

Doutorado 10,26
Ensino Médio
completo 10,26
Ensino Médio
incompleto 2,56
Ensino Superior
completo 51,28
Ensino Superior
incompleto 7,69
Mestrado 15,38
N&o quero informar 2,56
Total 100

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

Em consonéancia com o dado levantado no perfil dos frequentadores dos eventos culturais
da ZCPE, observa-se elevado grau de instrugdo dos produtores culturais respondentes,
sendo que 76,92% possuem Ensino Superior completo ou nivel mais elevado de
escolaridade e apenas 20,51% tém Ensino Superior incompleto ou nivel menos elevado
de formagdo. Esse dado estd em concordancia com o fato de esses produtores possuirem,
em sua maioria, idade superior a 39 anos, o que possibilita maior quantidade de anos
formais de escolaridade, bem como o fato de que Belo Horizonte € uma cidade

tradicionalmente universitaria, contando inclusive com universidades publicas.
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Tabela 23: Produtores de cultura por raca/etnia (n=39) (%)

Raca/etnia Quantidade
Branco 38,46
Indigena 2,56
N&o quero informar 2,56
Pardo 28,21
Preto 28,21
Total 100

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragéo propria.

Diante da Tabela 23, que estratifica os produtores por raga/etnia, percebe-se a
predominancia de pessoas negras (28,21% pretas e 28,21% pardas) e de pessoas brancas
(38,46%). Por outro lado, assim como ocorre com o0s frequentadores, os demais grupos
étnicos seguem sub-representados com apenas 2,56% de autodeclaracGes de pessoas

indigenas.

Nesse sentido, percebemos que ha certo grau de equidade entre a participagdo de
produtores e produtoras negros e brancos na ZCPE, no entanto, apesar de representar um
avanco, demais identidades étnicas ainda ndo tém protagonismo na organizacdo das

atividades culturais no territério.

Tabela 24: Produtores de cultura por residente em Belo Horizonte ou ndo (n=39) (%)

Residente em Belo Horizonte |Quantidade

Né&o 2,56
Sim 97,44
Total 100

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

A Tabela 24 mostra a distribuicdo dos produtores de cultura em relacdo a sua residéncia
em Belo Horizonte. De acordo com os dados, a grande maioria dos produtores de cultura
reside em Belo Horizonte, representando 97,44% do total, enquanto apenas 2,56% nao

residem na cidade.
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Essa concentracdo significativa de produtores de cultura residentes em Belo Horizonte
pode refletir uma possivel centralizagdo de oportunidades culturais, recursos e
infraestruturas na capital, o que pode limitar a participacdo de produtores de outras
regibes. Essa concentracdo em Belo Horizonte pode influenciar a diversidade e a

distribuicdo geogréafica da producéo cultural no estado de Minas Gerais.

A seguir, a Tabela 25 mostra produtores de cultura por renda.

Tabela 25: Produtores de cultura por renda (n=39) (%)

Renda Quantidade

Acima de 11 salarios-
minimos 2,56

Até 3 salarios-
minimos 43,59

De 4 a 6 salarios-
minimos 23,08

De 7 a 11 saléarios-

minimos 10,26
N&o possui renda 5,13
Na&o quis informar 15,38

Total 100

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

A Tabela 25 apresenta a distribuicdo dos produtores de cultura de acordo com sua faixa
de renda. A maior parte dos produtores de cultura (43,59%) tem uma renda de até trés
salarios-minimos, indicando que a maioria desses profissionais se encontra em uma faixa
de renda mais baixa. A segunda maior faixa corresponde aos que ganham entre quatro e

seis salarios-minimos, com 23,08% dos produtores.

Apenas 2,56% dos produtores de cultura possuem uma renda superior a 11 salarios-
minimos, 0 que sugere que poucos atingem uma renda elevada dentro desse grupo. Além
disso, 5,13% dos produtores afirmam nao possuir renda, o que pode indicar a participacdo

de voluntarios, estudantes ou individuos em situacéo de vulnerabilidade econdmica.
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Outro dado relevante é que 15,38% dos produtores optaram por ndo informar sua renda,

0 que pode refletir questdes de privacidade ou inseguranca em revelar essa informacao.

No geral, os dados da Tabela 25 evidenciam que uma parcela significativa dos produtores

de cultura em Belo Horizonte vive com uma renda relativamente baixa, 0 que pode

influenciar suas condicdes de trabalho e acesso a oportunidades dentro do setor cultural.

4.2.2. O comportamento dos produtores de eventos de cultura na ZCPE

Nesta secdo, o foco da analise é deslocado para 0 comportamento dos produtores

culturais, relacionando-o, sempre que pertinente, aos dados de perfil. A Tabela 26 traz

informacdes sobre os tipos de eventos produzidos.

Tabela 26: Tipos de evento realizados pelos produtores de cultura (n=39)

Tipos de evento Quantidade

Aurtes Visuais e Design 12

Cinema e Audiovisual 6

Circo 2

Cultura Alimentar e Gastronomia 2

Culturas Populares Tradicionais, Cultura Alimentar e

Gastronomia 7

Danca 2

Literatura, Livro e Leitura 2

Meméria, Arquivos e Museus 1
Mdsica

Teatro 1

Total 39

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

A Tabela 26 mostra a diversidade dos tipos de eventos realizados pelos produtores de

cultura. Os dados revelam que ha uma maior concentracdo de eventos nas areas de "Artes

Visuais e Design", com 12 eventos, e "Culturas Populares Tradicionais, Cultura

Alimentar e Gastronomia”, com sete eventos. Esses dois tipos de eventos representam
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uma parcela significativa das atividades culturais organizadas, sugerindo que sdo areas

de destaque e possivelmente de maior interesse ou demanda entre os produtores.

Outros tipos de eventos, como "Cinema e Audiovisual” (seis eventos) e "Musica" (quatro
eventos), também tém uma presenca relevante, mas em menor quantidade. As areas de
"Circo", "Dancga", "Literatura, Livro e Leitura" tém cada uma dois eventos, indicando

uma presenca mais timida, mas ainda significativa.

Os tipos de eventos menos frequentes sdo "Memoria, Arquivos e Museus” e "Teatro",
com apenas um (1) evento cada, 0 que pode sugerir que essas areas possuem menor

representacdo ou sdo menos priorizadas pelos produtores de cultura na amostra obtido.

No geral, os dados da Tabela 26 refletem uma ampla variedade de &reas culturais
abordadas pelos produtores, mas com uma concentracdo maior em certas areas, cComo
"Artes Visuais e Design" e "Culturas Populares Tradicionais". Essa distribui¢cdo pode
estar relacionada a fatores como demanda do publico, histérico-cultural da regido,

disponibilidade de recursos ou especializacdo dos produtores em determinadas areas.

Tabela 27: Periodicidade de realizacdo de eventos pelos produtores por tipo de evento
(n=39)

Periodicidade por tipo de evento

Tipo de evento

Ambos Periodicos | Recorrentes Total
Artes Visuais e Design 4 4 4 12
Cinema e Audiovisual 2 2 2 6
Circo 1 1 - 2
Cultura Alimentar e Gastronomia 1 1 - 2
Culturas Populares Tradicionais, Cultura
Alimentar e Gastronomia - 3 3 6
Danca - 1 1 2
Literatura, Livro e Leitura - - 1 1
Artes Visuais e Design, Culturas Populares

Urbanas 1 1 - 2
Memoria, Arquivos e Museus 1 - - 1
Mdsica 1 3 - 4
Teatro - 1 - 1

Total 39

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.
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A Tabela 27 apresenta a periodicidade de realizacdo de eventos pelos produtores culturais,
distribuidos por tipo de evento. Analisando os dados, observa-se que "Artes Visuais e
Design" é o tipo de evento mais comum, com 12 eventos distribuidos de forma
equilibrada entre as categorias "Ambos" (eventos que ocorrem de forma periodica e
recorrente), "Periddicos” e "Recorrentes”, cada uma com quatro eventos. Isso indica uma
consisténcia na realizacao desse tipo de evento, seja em intervalos regulares ou de forma

continua.

Em segundo lugar, temos "Culturas Populares Tradicionais, Cultura Alimentar e
Gastronomia”, com seis eventos, dos quais trés sdo "Periodicos”, e trés, "Recorrentes”.
Essa distribuicdo sugere que esses eventos também sdo organizados de forma regular e

continua, possivelmente devido a relevancia cultural e a demanda.

Por outro lado, os tipos de evento menos frequentes sdo "Literatura, Livro e Leitura” e
"Memoria, Arquivos e Museus”, cada um com apenas um (1) evento. No caso de
"Literatura, Livro e Leitura", o evento é "Recorrente”, enquanto "Memadria, Arquivos e
Museus" tem um evento "Ambos", indicando que essas &reas possuem uma

representatividade menor, com uma menor quantidade de eventos organizados.

Em suma, os dados da Tabela 27 sugerem que eventos relacionados a "Artes Visuais e
Design" e "Culturas Populares Tradicionais" sdo mais frequentes e distribuidos de forma
mais equilibrada em termos de periodicidade, enquanto areas como "Literatura, Livro e
Leitura" e "Memoria, Arquivos e Museus" tém menor representatividade em termos de

eventos realizados na ZCPE.

Tabela 28: Relagéo entre o objetivo de gerar renda na ZCPE, com a unicidade de fonte de
renda (n=39)

Se o0 produtor tem outra fonte de

Quantidade renda

Produtor de cultura na ZCPE com o objetivo de geragéo de

renda Néo Sim Total
Né&o 17 17
Sim 5 17 22
Total 5 34 39

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.



A Tabela 28 explora a relacédo entre os produtores de cultura na Zona Cultural Praca da
Estacdo (ZCPE) que tém o objetivo de gerar renda e a unicidade de sua fonte de renda.
Dos 39 produtores analisados, 22 tém o objetivo de gerar renda na ZCPE. Desses, 17
possuem outra fonte de renda, indicando que a maioria dos produtores que buscam gerar
renda na ZCPE nédo depende exclusivamente dessa atividade para seu sustento. Apenas
cinco produtores que tém o objetivo de gerar renda na ZCPE né&o possuem outra fonte de

renda.

Por outro lado, entre os 17 produtores que ndo tém o objetivo de gerar renda na ZCPE,
todos possuem outra fonte de renda. Isso sugere que esses produtores podem estar mais
envolvidos em atividades culturais na ZCPE por motivos ndo financeiros, como a

valorizacdo cultural ou pessoal, ja que possuem outras fontes de sustento.

Em resumo, os dados da Tabela 28 revelam que a maioria dos produtores culturais na
ZCPE, mesmo aqgueles que tém como objetivo gerar renda, ndo depende exclusivamente

dessa atividade, possuindo outras fontes de renda.

A seguir, a Tabela 29 apresenta os dados de empregabilidade dos produtores de cultura
na ZCPE.

Tabela 29: Empregabilidade dos produtores de cultura na ZCPE (n=39)

Emprega diretamente (formal ou informalmente) alguma pessoa para a realizagéo

de eventos na ZCPE Quantidade
Néo 7
Sim 32
Total 39

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

A Tabela 29 aborda a questdo da empregabilidade entre os produtores de cultura na Zona
Cultural Praca da Estacdo (ZCPE). Dos 39 produtores analisados, 32 (ou 82,05%)
empregam diretamente, seja formal ou informalmente, outras pessoas para a realizagdo
de eventos na ZCPE. Isso indica que a grande maioria dos produtores gera empregos e

contribui para a economia local, ainda que de maneira informal.
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Por outro lado, apenas sete produtores (17,95%) ndo empregam ninguém diretamente, o
que pode sugerir que esses produtores trabalham de forma independente ou em pequena

escala, sem a necessidade de contratar outros profissionais.

Em resumo, os dados da Tabela 29 destacam a relevancia dos produtores de cultura na
ZCPE como geradores de emprego, evidenciando seu papel importante na criacdo de

oportunidades de trabalho dentro da comunidade cultural da regido.

Na Tabela 30, é possivel ver os dados de empregabilidade dos produtores de cultura na

ZCPE por tipo de evento.

Tabela 30: Empregabilidade dos produtores de cultura na ZCPE por tipo de evento (n=39)

Emprega diretamente (formal ou informalmente)
alguma pessoa para a realizagdo de eventos na

Tipo de evento ZCPE

N&o Sim Total

Artes Visuais e Design 1 11 12

Cinema e Audiovisual 2 4 6

Circo - 2 2

Cultura Alimentar e Gastronomia - 2 2

Culturas Populares Tradicionais 1 2 3

Culturas Populares Urbanas 2 2 4

Danca 1 2

Literatura, Livro e Leitura - 2

Memoria, Arquivos e Museus - 1 1

Musica - 4 4

Teatro - 1 1

Total 7 32 39

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragéo propria.

A Tabela 30 detalha a empregabilidade dos produtores de cultura na Zona Cultural Praga
da Estacéo (ZCPE) por tipo de evento. Observa-se que, entre os 39 produtores, a maioria
emprega diretamente (formal ou informalmente) outras pessoas para a realizagdo de
eventos. "Artes Visuais e Design" destaca-se como o tipo de evento que mais gera

empregos, com 11 dos 12 produtores empregando pessoas. 1sso sugere que essa area
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cultural tem uma demanda significativa por médo de obra, refletindo uma maior

complexidade na producgédo dos eventos.

Por outro lado, tipos de evento como "Cinema e Audiovisual" e "Musica" também
mostram uma alta taxa de empregabilidade, com quatro dos seis e quatro dos quatro
produtores, respectivamente, empregando pessoas. Em contraste, os tipos de evento com
menor empregabilidade séo "Danga”, onde apenas um (1) dos dois produtores emprega
alguém, e "Culturas Populares Tradicionais”, onde um (1) dos trés produtores nao

emprega.

A Tabela 31 ird expor o nivel de satisfacdo dos produtores de cultura na ZCPE com a

Prefeitura de Belo Horizonte.

Tabela 31: Nivel de satisfacdo dos produtores de cultura na ZCPE com a Prefeitura de
Belo Horizonte (n=39)

De 1 a5, o nivel de satisfacdo com a atuacdo da PBH na promocéo de cultura na Quantidade

ZCPE

1 3

2 4

3 17

4 12

5 3
Total 39

Fonte: Banco de dados do projeto. Elaboragdo propria.

A Tabela 31 apresenta o nivel de satisfacdo dos produtores de cultura na ZCPE com a
atuacdo da Prefeitura de Belo Horizonte (PBH) na promocéo de cultura, utilizando uma

escalade 1ab.

A maior parte dos produtores, 17 de 39 (43,59%), atribuiu uma nota 3, indicando uma
satisfagdo moderada, o que pode sugerir que muitos veem a atuacdo da PBH como

mediana, com aspectos positivos e negativos equilibrados.
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Em seguida, 12 produtores (30,77%) deram uma nota 4, demonstrando um nivel de
satisfacdo relativamente alto, o que indica que uma parte significativa dos produtores
reconhece e valoriza o trabalho da PBH na promocdo cultural da ZCPE.

Por outro lado, as avaliagdes extremas, notas 1 e 5, foram atribuidas por apenas trés
produtores cada (7,69% para cada nota). Isso indica que poucas pessoas estdo
extremamente insatisfeitas ou extremamente satisfeitas com a atuagdo da PBH, sugerindo

que a maioria dos produtores tem uma visdo mais equilibrada ou intermediéria.

Por fim, os dados da Tabela 31 revelam que a percepcao dos produtores culturais sobre a
atuacdo da PBH na ZCPE tende a ser moderada, com uma maioria expressando satisfacdo

média a alta, enquanto as opiniées mais extremas S0 menos comuns.
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5. CONCLUSAO

Como mostrado ao longo deste relatério, a pesquisa realizada com frequentadores e
produtores de cultura na ZCPE trouxe achados consistentes sobre o seu perfil e
comportamento, a partir dos quais € possivel recomendar algumas estratégias para o
aprimoramento da Politica Municipal de Fomento a Cultura, desenvolvida pela Prefeitura
de Belo Horizonte. No que segue, sintetizamos o0s achados e apresentamos algumas

recomendagdes.

Sobre o perfil dos frequentadores dos eventos culturais da ZCPE

A andlise detalhada dos dados obtidos por meio dos questionarios aplicados aos
frequentadores de eventos culturais na ZCPE revela uma série de insights importantes
sobre o perfil e comportamento desse publico. A amostra de 281 participantes, superior
ao numero estimado de 217, proporcionou uma Vvisdo abrangente e detalhada sobre as

caracteristicas e preferéncias dos frequentadores.

Em termos de perfil demogréfico, a predominancia de jovens adultos, com 72,2% dos
frequentadores na faixa etaria de 18 a 31 anos, sugere que a programacao cultural da
ZCPE esta mais alinhada com os interesses e necessidades dessa faixa etaria, o que indica
uma oportunidade para a ZCPE expandir seu apelo a um publico mais diversificado. Além
do perfil etario, outros aspectos como género, orientacdo sexual, raca/etnia, escolaridade
e renda dos frequentadores também foram analisados e poderdo fornecer informacdes
complementares para uma compreensao mais completa do publico da ZCPE. Tais dados
sdo essenciais para a formulacéo de estratégias que visem aumentar a participacdo e a

satisfacdo dos frequentadores.

Em relacdo ao género, h&d uma clara predominancia de mulheres entre os frequentadores,
representando 54,4% do publico, enquanto os homens correspondem a 40,6%. A presenca
de individuos ndo-binarios e de outros géneros é bastante limitada, com 3,6% e 0,36%,
respectivamente. A diversidade de orientacdo sexual entre os frequentadores € notavel,
com a maior parte identificando-se como heterossexuais (48,4%), seguidos por bissexuais
(26,7%). A presenca de pessoas com orientacGes sexuais diversas, incluindo

homossexuais e pansexuais, demonstra um ambiente cultural relativamente inclusivo.
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Na analise do grau de escolaridade, a predominancia de individuos com formacéo
superior sugere que os eventos culturais atraem um publico com um nivel educacional
relativamente elevado. Em termos de raga/etnia, os dados mostram uma distribuicéo
relativamente equilibrada entre brancos e negros, com 53% e 43,7% respectivamente.
Esse equilibrio esta alinhado com as diretrizes do Estatuto da Igualdade Racial, embora
ainda haja uma predominancia de brancos na participacdo dos eventos. A presenca de
grupos indigenas e amarelos é significativamente menor, indicando uma necessidade de
estratégias para incluir mais essas populacdes, possivelmente atraves de programacao

cultural especifica e iniciativas de engajamento.

A anélise do local de residéncia dos frequentadores revela que uma significativa maioria
(83,6%) reside em Belo Horizonte, enquanto 16,4% vém de outras localidades. 1sso
sugere que a ZCPE exerce uma atracdo significativa ndo apenas para os residentes da
capital, mas também para pessoas de municipios vizinhos. Os dados revelam também que
a maior parte dos frequentadores pertence a faixas de renda mais baixas, com 55,2% dos
participantes recebendo até trés salarios-minimos e que a principal fonte de informacéo é

a indicacdo de amigos, familiares ou conhecidos, citada por 74,5% dos participantes.

Em conclusdo, os dados revelam um perfil detalhado dos frequentadores de eventos
culturais na ZCPE, destacando a predominancia de jovens adultos, composto por
habitantes de Belo Horizonte, com idade entre 18 e 24 anos, e uma renda de até trés
salarios-minimos. A inclinacdo para uma audiéncia predominantemente feminina e com
ensino superior completo e/ou incompleto, de diversidade significativa na orientacdo
sexual e preferéncia por recomendagfes pessoais como fonte de informacgdo, nesse

sentido, reforcando o papel das intera¢fes sociais na atracao de publico.

Sobre o comportamento dos frequentadores dos eventos culturais da ZCPE

Conforme j& mencionado, os dados indicam que a Zona Cultural Praca da Estagéo atrai
predominantemente um puablico jovem, de baixa a media renda, com nivel educacional
superior. A diversidade de género e orientacdo sexual varia entre 0s eventos, com
"Musica" e "Cultura Alimentar e Gastronomia" mostrando maior incluséo e engajamento.
Eventos como "Literatura, Livro e Leitura" e "Moda e Vestuario" enfrentam desafios para

atrair um publico mais amplo e diversificado. A preferéncia por eventos gratuitos destaca
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a relevancia do apoio publico para a promocao cultural, e os gastos médios indicam a

Importancia econdmica desses eventos para a regido.

Os eventos de "Mdsica" e "Cultura Alimentar e Gastronomia" atraem a maior frequéncia
de participantes, refletindo seu amplo apelo e relevancia cultural. Esses eventos
demonstram uma participacao diversificada em termos de género, orientacdo sexual e
etnia, indicando um grande potencial para engajamento inclusivo. Em contraste,
"Literatura, Livro e Leitura" e "Teatro" apresentam as menores taxas de participacéo,
sugerindo a necessidade de revisar estratégias de promocéo e abordagem para aumentar

a atratividade e inclusdo desses eventos.

A preferéncia por eventos gratuitos e a concentragdo de atividades no turno noturno
destacam a importancia do financiamento publico e o apoio para a realizagao de eventos
culturais na ZCPE. Essas analises podem orientar as estratégias futuras da ZCPE para
melhorar a participacdo, a inclusdo e a qualidade dos eventos culturais, assegurando que

atendam as necessidades e preferéncias da comunidade.

Sobre o perfil e comportamento dos produtores dos eventos culturais da ZCPE

A analise do perfil dos produtores de eventos culturais da Zona Cultural Praca da Estacdo
(ZCPE) oferece uma visdo detalhada das caracteristicas demograficas e econémicas
desses profissionais. Os dados analisados fornecem insights importantes sobre a idade,
género, orientacao sexual, grau de instrucdo, raca/etnia, residéncia e renda dos produtores
culturais. A amostra de 39 participantes, superior ao numero estimado de 30,

proporcionou uma visao abrangente e detalhada sobre as caracteristicas dos produtores.

O perfil dos produtores culturais da ZCPE destaca um grupo experiente e bem instruido,
predominantemente residente em Belo Horizonte e com uma faixa etéria que sugere a
combinagdo de producdo cultural com outras atividades profissionais. A equidade de

género e a diversidade sexual sdo notaveis.

A renda dos produtores revela uma grande parcela vivendo com rendimentos
relativamente baixos, o que pode influenciar suas condi¢Oes de trabalho e acesso a
oportunidades. A concentracdo de produtores em Belo Horizonte também destaca uma

possivel centralizacdo de recursos e oportunidades culturais na capital.
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Essas caracteristicas oferecem um panorama detalhado da producéo cultural na ZCPE e
podem orientar estratégias para promover maior inclusdo, diversidade e apoio aos

produtores culturais no territério.

Os dados sobre o comportamento dos produtores de eventos culturais na ZCPE mostram
uma ampla diversidade de tipos de eventos, com uma forte presenca de "Artes Visuais e
Design" e "Culturas Populares Tradicionais". A maioria dos eventos é realizada de forma
regular, e muitos produtores buscam gerar renda, embora a maioria ndo dependa
exclusivamente dessa atividade para sua sobrevivéncia. A alta empregabilidade e a
satisfacdo moderada com a atuacdo da PBH destacam a importancia dos produtores na
economia local e sugerem &reas para melhorias na parceria entre os produtores e o poder

publico.

As andlises podem orientar futuras estratégias para apoiar e fortalecer a producao cultural
na ZCPE, promovendo uma maior inclusdo e satisfacdo tanto dos produtores quanto da
comunidade cultural. Vale ressaltar os dados da Tabela 31 que apresentam o nivel de
satisfacdo dos produtores de cultura com a atuacdo da Prefeitura de Belo Horizonte na
promocdo cultural. A maioria dos produtores (43,59%) deu uma nota 3, indicando
satisfacdo moderada. 30,77% atribuiram nota 4, sinalizando uma satisfacéo relativamente
alta. Apenas 7,69% atribuiram notas extremas, 1 ou 5, refletindo uma percepc¢édo
equilibrada ou intermediéria da atuacéo da PBH.

Esse feedback deve ser utilizado para fortalecer a colaboragdo entre a prefeitura e 0s
produtores, buscando aprimorar o apoio oferecido e atender melhor as demandas e

expectativas da comunidade cultural.

Estratégias, apontamentos e intervencgdes para a ZCPE.

Recomenda-se a adogdo de estratégias para atrair e engajar faixas etarias mais maduras
que podem incluir a adaptacao da programacao cultural, desenvolvimento de eventos que
ressoem com diferentes interesses e a consideracdo de fatores que possam desencorajar a

participacdo de pessoas mais velhas que o habitual.

No que se refere a grau de escolaridade dos frequentadores, um publico com um nivel
educacional relativamente elevado, essa informacéo é de extrema relevancia para a Zona
Cultural no que tange a criagéo de eventos que continuem a atrair esse perfil educacional,
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bem como para explorar maneiras de atrair e engajar pessoas com diferentes niveis de

escolaridade.

O perfil econdémico sugere que os eventos da ZCPE sdo acessiveis para um publico de
recursos limitados, o que pode ser um fator importante na formulacédo da programacéo e
das politicas de precos. A presenca reduzida de frequentadores com rendimentos acima
de sete salarios-minimos (10,3%) indica que a ZCPE atrai predominantemente uma
audiéncia de baixa a média rendas. A anélise da renda também mostra que uma pequena
proporcéo (4,6%) dos participantes declarou ndo possuir renda, e 9,6% optaram por nao
informar sua faixa de renda, o que pode refletir uma diversidade ainda maior na realidade

econdmica dos frequentadores.

Destacamos também, a eficacia do marketing boca-a-boca e sugerimos que a ZCPE
invista em estratégias para incentivar recomendag6es pessoais. As redes sociais também
desempenham um papel significativo, com 22,7% dos frequentadores usando essas
plataformas para obter informacdes. Em contraste, midias tradicionais como TV e radio
tém um impacto limitado, com apenas 1,4% dos participantes mencionando essas fontes.
A ZCPE pode se beneficiar ao reforcar sua presenca digital e otimizar suas estratégias de
marketing nas redes sociais para alcancar um publico mais amplo, assim como o0s outros
apontamentos levantados, na intencdo de aprimorar ndo somente as estratégias de
marketing, como também de logistica, considerando o impacto regional dos eventos

culturais.

Espera-se que a solicitacdo da DDAI tenha sido atendida com este relatorio e que nossa
contribuicdo seja proveitosa, permitindo um melhor conhecimento dos atores que
produzem e consomem cultura na Zona Cultural Praga da Estacdo. Dessa forma, politicas

publicas também terdo uma base de dados mais robusta para serem elaboradas.
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