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RESUMO

Para a consolidacdo de agdes voltadas para uma sustentabilidade socioambiental,
faz-se necessaria a compreensdo da importancia da conservacdo dos recursos
naturais com a capacidade de producédo e renovacdo dos recursos ambientais. Este
trabalho pretende introduzir brevemente o conceito de Moda, bem como seus
impactos ambientais, e analisar a visdo dos futuros designers de moda acerca do
tema. A metodologia aqui utillizada foi a de revisdo de literatura sendo
complementada com analise de entrevistas e do Projeto Pedagdgico do curso de
Design de Moda da UFMG. Sendo o designer de moda um profissional envolvido
com etapas criticas dessa industria, acredita-se que ele pode ter um papel
importante na construcdo de estratégias que visem minimizar o impacto ambiental

do segmento.

Palavras-chave: sustentabilidade socioambiental;, comportamento ambiental; setor
téxtil; design de moda.



ABSTRACT

For the consolidation of actions focused on socio-environmental sustainability, it is
necessary to understand the importance of conserving natural resources with the
capacity to produce and renew environmental resources. This work intends to briefly
introduce the concept of Fashion, as well as its environmental impacts, and analyse
the vision of the future fashion designers about the theme. The methodology used
here was to review the literature, complemented with interviews analysis and the
Pedagogical Project of the Fashion Design course at UFMG. The fashion designer is
a professional involved with critical stages of this industry, so that it can have an
important role in the construction of strategies that aim to minimize the environmental

impact of the segment.

Keywords: social and environmental sustainability; environmental behaviour; textile

sector; fashion design.
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1. INTRODUCAO

Atualmente, ha muito debate entorno do tema da sustentabilidade. A busca
continua do desenvolvimento econémico trouxe nos ultimos tempos a preocupacao
com o meio ambiente e o0 desenvolvimento sustentavel, onde é importante
compreender a importancia da conservagdo dos recursos naturais com a capacidade
de producéo e renovacgao dos recursos ambientais.

De acordo com Alencastro (2011), a evolucédo da conscientizacdo ambiental,
aliada ao desenvolvimento organizacional com politicas ambientais, foi
acompanhada de algumas etapas importantes, principalmente desde a década de
1970, destacando-se: do desconhecimento das pessoas ao interesse ambiental; a
consciéncia ambiental; a acdo ambiental; a profissionalizacdo da protecdo ambiental
e por fim, nos anos 1990, o desenvolvimento organizacional ecoldgico. Estes passos
sdo determinados principalmente pela publicacdo de estudos cientificos e a
percepcdo do comprometimento da qualidade de vida e da finitude de matérias
primas da natureza.

De acordo com Alencar et al. (2015), baseado nos atuais padrdes de
consumo, a produtividade de um setor e 0 seu constante crescimento nao se fazem
sem causar danos ambientais e, no caso do segmento téxtil, pode-se destacar a
potencialidade poluidora em toda a cadeia produtiva e, particularmente, os retalhos
de tecidos gerados nas industrias de confeccdes, especialmente no setor de corte.

Sendo o designer de moda um profissional envolvido com etapas criticas
dessa industria, acredita-se que ele pode ter um papel importante na construcdo de
estratégias que visem minimizar o impacto ambiental do segmento.

O objetivo deste trabalho sera discutir a relevancia do curso de Design de
Moda para o desenvolvimento da sensibilidade ambiental na industria téxtil. 1sso
sera feito com base em analises bibliograficas, entrevistas aos estudantes, analise
do Projeto Pedagdgico e da grade curricular do curso de Design de Moda da UFMG,
bem como as ementas de suas disciplinas.

O trabalho esta dividido da seguinte maneira: Na secéo 1.1 sera apresentada
a justificativa, na sec¢édo 1.2 os objetivos do trabalho, e no segundo capitulo havera
uma revisao de literatura, onde sera retratado acerca do comportamento ambiental,
visto que tal discussdo é fortalecida com a divulgacdo e publicagdo de pesquisas

que trazem informacdes sobre a preocupacdo com 0 meio ambiente. Sera



apresentado, ainda, o conceito de moda e a problemética ambiental da industria
téxtil, expondo a opinido de diversos autores sobre a tematica. ApOs serem
discutidos os diversos assuntos relacionados a “Moda e Sustentabilidade”, nas
secoes 4.2 e 4.3 havera uma analise das entrevistas realizadas com os estudantes

de Design de Moda, sendo possivel investigar o seu comportamento ambiental.



10

1.1 JUSTIFICATIVA

Este estudo se justifica pelo fato de que o profissional de design de moda é
de extrema relevancia no setor téxtil para buscar a sustentabilidade ambiental da
empresa, sabendo que 0s recursos naturais Sdo essenciais para a perpetuacao da
espécie humana e que sao finitos, eles devem ser preservados para as presentes e
futuras geracdes, haja vista que todos tém direito ao meio ambiente ecologicamente
equilibrado. As empresas devem entender as questbes que envolvem 0 meio
ambiente e 0s recursos naturais tratando-as com respeito, mas também como uma
oportunidade de crescimento e para que consigam permanecer no mercado.

A moda esta diante de varios desafios no quesito de praticas sustentaveis. Se
por um lado o uso de termos como “ecochique”, “upcycling”, “green-glamour”,
“‘ecofriendly” ajudaram a disseminar o conceito de sustentabilidade na moda, por
outro lado tém funcionado apenas como mais um mecanismo de marketing e
promocado de consumo (BERLIM, 2012). De acordo com Lee (2009), € um processo
de longo prazo para que os estilistas estabelecidos se tornem ecoldgicos. E possivel
perceber que diversas empresas fazem uso das tendéncias de moda na
disseminacdo de comportamentos relativos a preservacdo do meio ambiente e usam
0 conceito de responsabilidade socioambiental como um valor agregado a seu
produto.

Para a consolidacdo de acdes voltadas para uma sustentabilidade
socioambiental, faz-se necessaria uma mudanca no sistema de valores dos
individuos, de acordo com regras e padrdes da ética humana e ambiental, de forma
gue ocorram mudancas culturais, econdmicas e politicas em toda sociedade. Para
gue essas mudancas ocorram, a educacao é primordial. Porém, o papel de educar o
consumidor ndo cabe apenas as instituicbes de ensino. Os designers e as
empresas/marcas também tém a responsabilidade de informar sobre a procedéncia
e 0s riscos/impactos dos produtos e oferecer ao consumidor opgdes de consumo
com menos impacto ambiental, bem como orientar sobre o pds-consumo,
disponibilizando alternativas como a logistica reversa (assim, o consumidor tem a
possibilidade de devolver o produto apds uso para que seja reciclado ou reutilizado
como matéria-prima para outros produtos (SCHULTE et al, 2014).

O impacto da producdo, consumo e descarte dos produtos € iminente. A

moda atrelada a efemeridade, ao consumismo e as tendéncias programadas pela
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industria téxtil e de confeccdo compromete a satisfacdo das necessidades das
futuras geracdes (CAMARGO; RUTHSCHILLING, 2015). Por isso, deve haver uma
nova interpretacdo do conceito de moda entre os designers, na qual os mesmos
podem transformar os sinais de “insustentabilidade” para um vetor que impulsione a
mudanga num sentido de sustentabilidade ambiental e melhora na qualidade de

vida.
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1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Geral

Este trabalho pretende discutir a relevancia do curso de Design de Moda para

o0 desenvolvimento da sensibilidade ambiental na indUstria téxtil.

1.2.2 Especificos
1. Por meio de revisdo de literatura, estudar os temas: Comportamento ambiental,
Moda, Sustentabilidade, Eco Design e o papel do designer na industria da moda.

2. Analisar a estrutura do curso de Design de Moda na UFMG em termos do seu

Projeto Pedagdgico, Ementario e Curriculo.

3. Analisar os discursos dos estudantes de Design de Moda acerca da tematica

ambiental, com base nas entrevistas em profundidade.
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

Primeiramente, buscando fundamentar a pesquisa, desenvolve-se o0
referencial teodrico deste trabalho, realizando uma pesquisa bibliografica a partir de
materiais publicadas em livros, artigos, dissertacdes e teses. Neste referencial,
busca-se fazer um apanhado geral acerca dos conceitos sobre moda,
sustentabilidade e comportamento ambiental.

A pesquisa bibliografica constituira parte da pesquisa descritiva. Segundo
Barros e Lehfeld (2000, apud VILACA, 2010) por meio de pesquisas descritivas,
procura-se descobrir com que frequéncia um fendmeno ocorre, sua natureza, suas

caracteristicas, causas, relacées e conexdes com outros fenémenos.

2.1 Sustentabilidade e comportamento ambiental

Nesta secéo, sera feita uma discussédo acerca do comportamento ambiental,
visto que é fortalecida com a divulgacdo e publicacdo de pesquisas que trazem
informacdes sobre a preocupacdo com o meio ambiente. Para que haja uma maior
compreensao do inicio da preocupac¢do com o Ecodesenvolvimento e com o Design
Ecoldgico, é necessario o entendimento do conceitos de sustentabilidade e dos

movimentos ecoldgicos.

2.1.1 A criacdo de uma consciéncia ecoldgica na educacdo ambiental

Aqui serdo apresentados, segundo Layrargues, os principais elementos de
argumentacgao desenvolvidos por Vera Mandel no periédico francés “La Recherche”,
em 1992, que possibilitam na reflexdo de como é desenvolvida uma consciéncia
ecoldgica.

Mandel (1992 apud LAYRARGUES, 1998) questiona o motivo de o0s
individuos serem, em geral, resistentes a mudanca de comportamentos, para intervir
positivamente na protecdo ambiental. Dirigindo-se a alguns estudos de psicologia
social, a autora péde observar que, mesmo quando os individuos sejam esclarecidos

por meio de dados cientificos consistentes que demonstrem que suas praticas do dia
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a dia sdo nocivas ao meio ambiente, uma mudanca comportamental ndo é
propiciada.

Mandel (1992 apud LAYRARGUES, 1998) defende uma concluséo plausivel
evocada pelos pesquisadores, de que a simples alusdo a probabilidade do risco, ndo
alterara o comportamento do individuo, porque no entendimento do mesmo, 0 risco
se refere ao outro, e ndo a ele mesmo. Para que um individuo demonstre estar
concernido, apto a promover mudancas comportamentais, ele deveria sentir-se
atingido diretamente pelo risco. Crer que, por exemplo, apenas as geracoes futuras
podem sofrer as consequéncias do aumento do efeito estufa, ndo é suficiente para
provocar mudancas de comportamento.

Contudo, Mandel (1992 apud LAYRARGUES, 1998) lembra que a
sensibilidade a degradacdo ambiental parece ser intensificada apds eventos
catastroficos e dolorosos ocorridos de imediato, que provocam vitimas e danos
visiveis. O desfecho tem sido certa reacdo, conforme se consegue delimitar a
magnitude do problema, como identificar com clareza os sujeitos causadores e 0s
atingidos. Dessa forma, a autora deduz que o dominio cognitivo ndo resulta em
mudancas comportamentais lineares. Ha& algo a mais que deve ser levado em
consideracao, além da transmisséo de conteudos esclarecedores ao publico alvo.

Layrargues (1998) entende que é necessario identificar os elementos
determinantes dos comportamentos dos individuos diante da questdo ambiental, o
gque compreende os diversos fatores: as caracteristicas do problema, o perfil

individual do sujeito e o contexto cultural onde ele se insere.

“Seria preciso, portanto, saber avaliar corretamente estas informagdes, pois
elas explicam os comportamentos assumidos, e possibilitam a indicacéo de
acbes que possam gerar mudancas de comportamentos. Assim, 0
conhecimento das representacdes sociais que o publico-alvo possui sobre o
tema, se apresenta como um quadro diagnostico da situacdo atual
encontrada para a identificacao dos fatores determinantes das atitudes dos
individuos. De fato, se a educacdo ambiental se propde a transformar
valores para criar uma consciéncia ecolégica condizente com
comportamentos ambientais saudaveis, a primeira etapa a ser desenvolvida
€ o0 prévio mapeamento das representacbes do publico-alvo, para
estabelecer um elo entre a situacdo atual e a situacéo desejada, ja que as
respostas individuais aos problemas ambientais sao diferentes.”

Este ensaio de Mandel destinou-se a evidenciar o papel do psicologo social

no tratamento da questdo ambiental, principalmente no dominio da pesquisa
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aplicada a educacédo ambiental, onde tudo esté por ser feito, uma vez que ha uma
enorme diversidade de variaveis a serem entendidas em suas funcdes
determinantes da criacdo da consciéncia ecoldgica (LAYRARGUES, 1998).

Para sustentar o debate sobre a abordagem dos conteldos importantes no
que se refere a educacdo ambiental, Mandel (1992 apud LAYRARGUES, 1998) traz
duas correntes em discusséo para a criacdo da consciéncia ecoldgica: uma positiva
(pelo prazer do contado da natureza), e uma negativa (decorrente do choque de
experiéncias traumaticas). Tal discussao ndo é atual, uma vez que Tanner (1978,
apud LAYRARGUES, 1998) j4& havia mencionado tal questédo no inicio da década de
1970. Ele pondera que abordagem positiva deve estar presente em todo processo
educativo, sendo a abordagem negativa trazida apenas no final.

Inicialmente, Schoenfeld (1970, apud LAYRARGUES, 1998), entendeu que o
medo do risco ambiental ndo seria a direcdo certa para incentivar a consciéncia
ambiental, e sim o0 amor a natureza. Essa abordagem é derrubada por Mandel, que
defende implicitamente a abordagem negativa, uma vez que € 0 impacto da
experiéncia negativa que esta gerando alguma consciéncia ecologica, conforme o
mesmo demonstrou. Assim, ndo basta apenas desenvolver o sentimento de amor
pela natureza, para se transformar comportamentos. Aqui, 0s argumentos levam a
crer que a abordagem negativa tenha uma maior eficacia que a positiva.

Riechard (1993, apud LAYRARGUES, 1998) defende esta posicéo,
considerando que a percepc¢ao do risco ambiental ndo é inata, e sim aprendida, o
autor entende que este assunto deveria ser tratado no interior da educacgao
ambiental. Este autor defende que a alfabetizacdo do risco através da abordagem
negativa € o elo que falta na educacdo ambiental, caso 0s comportamentos
ambientais sadios forem sua ultima finalidade. O autor conclui que, em geral, 0s
individuos possuem diferentes percepcbes do risco ambiental, havendo a
necessidade de que a educacdo ambiental aproxime a percepcao do individuo ao
significado real do risco. Dessa forma, a nova percepgcao se concretiza naturalmente
por meio da absor¢cdo de novas atitudes, que minimizam ou eliminem 0 risco
potencial.

Contudo, em posicao contraria, Shalcross (1996, apud LAYRARGUES, 1998)
infere que é a abordagem positiva e ndo a negativa que falta a educacdo ambiental
para a criacdo da consciéncia ecoldgica. Este autor defende que os novos padrdes

de comportamento estéo ligados a mudancas e atitudes, sendo derivadas, sobretudo
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por processos afetivos positivos. Entende, entdo que o sentido de prazer e
deslumbramento com a natureza cria as oportunidades corretas para as mudancas
de comportamento.

A novidade desta antiga discussdo, € que ha uma maior cobranca por
resultados que demonstrem efetivamente a ocorréncia de mudangas de
comportamentos nos individuos, asseguradas pelo processo educativo. Se a
intencdo de um programa de educacdo ambiental for “conscientizar o publico”, que
indicadores havera para concluir que o processo obteve éxito? Parece ser agora o
momento de se pensar no desenvolvimento de pesquisas aplicadas a educacgéo
ambiental que proporcionem um suporte que esclareca como abordar esta questao,
para atribuir uma maior efetividade a educacéao ambiental (LAYRARGUES, 1998).

Layrargues (1998) conclui que, ignorando o que parece ser unanime, como €é
0 caso, por exemplo, da ndo inclusdo da educacdo ambiental como disciplina no
ensino fundamental, da sua transversalidade no curriculo, e da necessidade dos
conteudos abordados transcenderem o reducionismo biologizante, é preciso que
haja definicdo das prioridades de acéo, focando nas discordancias. Saber qual é a
medida correta da relacdo entre conteidos e metodologias, dominio afetivo e
cognitivo e abordagem positiva e negativa; entender qual é o tipo de consciéncia
ecolégica que esta sendo criada a partir da miriade das combinacdes possiveis
entre estas variaveis: Nao possuem respostas simples. Séo diversos elementos em
jogo apontados por Mandel. As questdes a serem respondidas sdo complexas, uma
vez que ndo ha uma relacdo de causa e efeito direta que seja a determinante do

desenvolvimento da consciéncia ecolégica.

2.1.2 Os movimentos ecolégicos

Segundo Alencastro (2011), em 1983, a ONU criou a Comissdo Mundial sobre
Meio Ambiente e Desenvolvimento como um organismo independente. Em 1987, a
comissdo sobre a presidéncia de Gro Harlem Brundtland, primeira-ministra da
Noruega, materializa um dos mais importantes documentos do nosso tempo, o
relatério Nosso Futuro Comum, responséavel pelas primeiras conceituagfes oficiais,
formais e sistematizadas sobre o desenvolvimento sustentavel, ideia mestra do

relatoério.
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De acordo com Kraemer (2009), em 1992, no Rio de Janeiro, na Conferéncia
das Nacdes Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, reconheceu-se a
importancia de assumir a ideia de sustentabilidade em qualquer programa ou
atividade de desenvolvimento.

Na América Latina, o Brasil teve ressalto por comecar os movimentos
ecolégicos quase em concomitancia aos da Europa, ainda que em menor escala.
Com o alargamento dos controles do Estado sobre a organizacdo da sociedade civil,
no governo do presidente Ernesto Geisel, a saber: a fase Ambientalista (1974 a
1981); a fase de Transicdo (1982 a 1986) e a fase Ecopolitica (a partir de 1986).
(CAVALCANTE; PRADO, 2005, p.59)

Conforme Viola (1987, apud CAVALCANTE e PRADO, 2005, p. 59), diversos
eventos ocorreram até que a formacédo do Partido Verde (PV Carioca) comeca a
coligagcdo com o PT (Partido dos Trabalhadores) e o PSB (Partido Socialista
Brasileiro). A cidade do Rio de Janeiro faz-se eixo do movimento ecologico
brasileiro, estendendo-se posteriormente para Santa Catarina. Atualmente, ganha
forca de partido politico, abrangendo todos os estados do Brasil.

Como apontado por Cavalcante e Prado (2005), em razdo a enorme
diversidade regional do pais, h4 uma complexidade nas relacbes dos movimentos
ecolégicos, ainda que o sul e o sudeste sejam espaco inicial de atuacdo do
movimento ecoldgico. Julga-se que seis fatores esclarecem a emergéncia e o
desenvolvimento do movimento ecolégico no Brasil até 1986: 1- o cunho
internacionalizado devido a degradacdo socioambiental ter sido processado nas
quatro décadas precedentes; 2- o Brasil como um pais em crescimento, com forte
internacionalizacdo de sua comunicacdo e sistema produtivo; 3- a intensidade de
degradacdo em contrapartida ao crescimento econdmico; 4- o carater predatorio da
visdo de mundo e das politicas do regime autoritario; 5- processo de transicao
democratica. Iniciado com a liberalizacéo (a partir de 1974); 6- e, a democratizacao
(a partir de 1982).

Nota-se que a conscientizacdo de uma sociedade para a questdo ecoldgica
surge da compreensdao do aumento das degradacdes ambientais, oferecendo
mudancgas de cunho sociocultural. Tal transformagéo deve levar em conta todos os
niveis sociais e econémicos, devendo-se haver esforcos em mudancas politicas e
socioeconbmicas, ainda que o0s problemas sociais brasileiros sejam profusos e de

ardua solucéo.
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2.1.3 A sustentabilidade no mercado empresarial

Sustentabilidade Ambiental € aquela que respeita as dinamicas do meio
ambiente, compreende que o ser humano € apenas uma das partes; melhorar e
controlar o uso dos recursos naturais, respeitando sua capacidade de renovagao.
Um comportamento ambiental consciente tem que ser encarado como uma pratica
de sobrevivéncia para todos ndés e para as geracdes futuras (PEDROSO; ZWICKER,
2007).

A sustentabilidade, segundo Almeida (2002), requer uma gestao proativa, ou
seja, a adocdo de um padréo de desempenho muito acima das demandas dos textos
regulatorios. Uma gestdo dessas requer a integracdo de varios instrumentos, tais
como auditorias, inspe¢Bes, monitoramento de praticas, sistemas de gestédo
ambiental (SGA) e sistemas de informacdo. Isso auxilia o corpo dirigente das
empresas em operagdes de longo prazo, tornando-as capazes de se anteciparem
aos problemas de desperdicio e lidarem melhor com os problemas ambientais
consumados.

Segundo Claro; Claro; Améancio (2008), as pessoas nas organizagdes nao
conhecem o conceito de sustentabilidade por completo e o termo possui significados
diversos, o que impossibilita que haja transformacdes praticas e efetivas. Para Hart;
Milsten (2003), apesar da recente disseminacéo do discurso da sustentabilidade, ha
pessoas que ainda consideram o desenvolvimento sustentavel uma espécie de mal
necessario, uma vez que envolve regulamentacfes, custos e responsabilidades
onerosas.

Souza (1993) afirma que a melhoria dos sistemas de producédo através de
tecnologias e processos que utilizam recursos de forma sustentavel e o
acompanhamento do ciclo de vida do produto até sua disposicéo final apds o uso
pelo consumidor seria a solucéo para reducdo imediata dos impactos causados ao
meio ambiente pelas empresas.

Nesse contexto, Gongalves (2000) aponta que nas organizacbes orientadas
por processos, o trabalho é voltado para a cooperagdo. Os projetos sao
desenvolvidos de forma que todos os funcionarios possam entendé-los e se
responsabilizem por eles, possibilitando um sentimento de “propriedade do
processo”. Com isso, essas empresas conseguem adotar uma posi¢cao sustentavel

no mercado.
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Aplicar valor sustentavel € uma grande oportunidade, embora ainda néo
plenamente explorada. O modelo de valor sustentavel torna clara a natureza e a
magnitude das oportunidades associadas ao desenvolvimento sustentavel e as liga
a dimensbes de criacdo de valor para a empresa (HART; MILSTEIN, 2003).
Segundo Cabral (2006), com a dificuldade de compatibilizar o lucro privado com
interesses socioambientais de longo prazo, condicionantes politicos e econémicos
vém promovendo mudancas na gestdo dos processos produtivos € no
direcionamento dos investimentos, considerando critérios ambientais de um grupo
do setor empresarial, mais especificamente aquele ligado a exploracdo e
beneficiamento de recursos naturais.

De acordo com Cabral (2006), as pressfes externas e internas em relacdo ao
meio ambiente produziram respostas por parte do poder publico brasileiro, mediante
uma maior regulamentagcéo e exigéncias para a implantacdo de empreendimentos

econdmicos potencialmente causadores de danos ambientais.

2.2 A Hist6ria da Moda e seus impactos ambientais

Nesta secdo serd apresentado o conceito de moda e a problematica
ambiental da industria téxtil, expondo a opinido de diversos autores sobre a teméatica
agui observada. Assim, trazendo ao leitor uma maior analise sobre os diversos

pontos de vista dos autores aqui abordados.

2.2.1 A modernidade e o conceito de moda

De acordo com Lipovetsky (1989, apud CORDEIRO, 2013), no final da ldade
Média e comeco da Renascenca, quando houve um significativo crescimento
urbano, e a burguesia, classe social emergente, viu no vestuario uma maneira de “se
igualar” aos nobres, o conceito de moda comecou a ser firmado. A moda passou a
ser associada a status, poder e diferenciacéo.

O consumo de moda destacou-se ap0s a primeira revolucao industrial no
século XVIII, aliando-se a producdo em massa, proliferacdo de estilos e

reprodutibilidade. Com as revolugcdes conseguintes, o mundo presenciaria o
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sucessivo poder do consumo de moda, conforme este se ampliava e se incutia no
cotidiano. (CORDEIRO, 2013, p.6)

De acordo com Miranda (2008, apud CORDEIRO, 2013, p.7), pode-se afirmar
gue ao longo dos ultimos 150 anos, houve mudangas na indumentaria, as vivéncias
de cada década trouxeram influéncias e impactos especificos, e 0 ato de se vestir,
nas diversas sociedades e respectivas épocas, € mais complexo e vai além de uma
simples protecdo para o corpo. A moda pode ser entendida como meio de
manifestar a necessidade e a capacidade de mudancas na sociedade, e 0 consumo
simbdlico uma forma de mediar o autoconceito e comportamento de consumo, em
especial o consumo de moda.

Para Keller (2007), é essencial a distincdo analitica entre moda e roupa. A
moda € imaterial, intangivel e cultural, ja a roupa € material tangivel e concreta.
Kawamura (2005, apud KELLER, 2013, p.10) indica que é vazia a tentativa de definir
a Moda como se ela estivesse em um item do vestuario ou em um acessorio, pois a
moda é um produto intangivel e simbdlico. A indlstria da moda envolve a
complexidade das relacdes entre a producao da cultura de moda e as indastrias de
confecgéo e téxtil.

Ao levar em consideracdo a contemporaneidade da moda, percebe-se que a
mesma € um mecanismo de exposi¢cdes de tendéncias e novidades. Dessa forma,
entende-se moda como sendo uma designacdo de normas de habitos do cunho de
vestimentas para a sociedade. Assim, o termo moda esta diretamente associado as
regulacdes do carater estético que se estabelece entre o passado e o presente,
determinando o juizo critico do gosto individual ou coletivo. A moda enquanto um
fenbmeno socioecondémico implica uma industria criativa que articula formas de
trabalho imaterial e material. Envolvendo desde as atividades dos profissionais do
design e da comunicacéao, até as atividades dos operarios dos ateliés e das fabricas
de confeccdo e dos trabalhadores terceirizados que atuam dando apoio a eventos
como as semanas de moda. A moda enquanto um fendmeno social se da por meio
da sua difusdo (KELLER, 2007, p.10).

De acordo com Castilho (2004, apud CORDEIRO, 2013, p.3), a medida que
contempla uma maneira pela qual o espagco social é experimentado, explorado,
comunicado e reproduzido, a moda é entendida como linguagem, sendo que o
discurso da moda, que tem estruturacdes diversas, possui recortes especificos que

possibilitam estabelecer acordos ou polémicas com algum discurso de base.
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Contudo, a moda, particularmente o vestudrio, tende a um status ambivalente. Para
Barnard (2003, apud CORDEIRO, 2013, p.3), por um lado, representaria objetos
desejaveis e respeitaveis em um dado contexto cultural, mas, por outro, trivialidades
para pessoas em busca de ilusdes. As ideias usuais vinculadas a moda, de que esta
relacionada a engano, trivialidades, e excesso predominam, inclusive, no cenario

académico.

2.2.2 A problematica ambiental da industria téxtil

Conforme a Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccdo — ABIT
(2012, apud CORDEIRO, 2013, p.3), o setor téxtil e de confec¢bes tem uma
importancia estratégica para o Brasil, que € inclusive o quinto maior produtor téxtil do
mundo e o segundo maior produtor de denim, fio usado na fabricacdo de jeans. Este
setor possui ainda, uma participacao de 3,1% do PIB total brasileiro e de 16,8% do
PIB da industria de transformacdo, empregando 1,6% da Populagéo
Economicamente Ativa (PEA) em 2006. Neste cenério, o P6lo de Confecc¢des do
Agreste pernambucano responde por cerca de 16% da producéo nacional do setor
(em numero de pecgas) e representa 3% do faturamento da industria de confec¢des
no Brasil. Neste contexto, porém, pouco se conhece a respeito dos processos de
criacao e consumo dos produtos de confeccdo (CORDEIRO, 2013, p.3).

A Cadeia Téxtil e do Vestuéario é conhecida por apresentar potencial poluente
elevado, abrangendo cinco campos distintos: efluentes liquidos, emissGes de gases
e particulas, residuos solidos, odores e ruidos. Mais de 57 milhdes de toneladas de
residuos sélidos foram gerados no Brasil, no ano de 2009. Esse niumero representa
aumento de 7, 7% em relacdo ao ano anterior, e o setor da industria téxtil € um dos
maiores responsaveis por esses indices de poluicdo, com residuos pesados como
materiais sélidos e também corantes (PANORAMA DOS RESIDUOS SOLIDOS,
2009).

Como destaca Magalhaes et al (2015), existem alguns centros de pesquisa
com foco na sustentabilidade ambiental no que diz respeito a inddstria téxtil, como

por exemplo:
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- Centre For Technical Textiles — CTT — University of Leeds: os estudos séo voltados
para o aprimoramento de superficies téxteis em artigos para medicina, engenharia,
automacao, agricultura e etc.;

- The Centre for Remanufacturing and Reuse — CRR: estuda maneiras de
remanufatura e reutilizacao de produtos, especificamente produtos de moda;

- Equipe NIRI — Nonwovens Innovation & Research Institute: busca aprimorar e
beneficiar a producado e confecgao de tecidos “nao tecidos” a fim de melhorar as
condicbes durante o processo produtivo e obter resultados diferenciados e
eficientes;

- Centro de Ciéncia e tecnologia Téxtil - 2C2T: desenvolve atividades no campo de
Engenharia de Material Fibroso e Design;

- Centre for Sustainable Fashion - London College of Fashion: relaciona pesquisa,
educacéo e cultura através da criacdo de produtos de moda que influem diretamente

na cadeia social e econdmica.

Tais centros de pesquisa sao de total relevancia para que ocorra uma maior
preservacdao ambiental no setor téxtil, visto que, com a adocdo de novas posturas,
as empresas comecarao a se preocupar mais com o meio ambiente e a preservacao
ambiental.

Segundo O Programa das Nacfes Unidas para o Meio Ambiente — PNUMA
(2002, apud VIEIRA, 2005), uma producdo mais limpa € uma extensdo logica da
procura para preservar matérias-primas e reduzir residuos. Para tal, as pessoas,
dentro ou fora das empresas, sdo conduzidas a examinar acdes para aumentar a
produtividade, reduzir o consumo de recursos naturais e residuos e, principalmente,
reduzir o risco ambiental.

O processo de producdo na indastria téxtil possui varias etapas as quais
podem ser causadoras de degradacdo ambiental, caso ndo sejam tomados o0s
cuidados necessarios. Ao produzir de maneira ecologicamente correta, 0s custos
ambientais podem ser minimizados, ou até mesmo eliminados. Isto pode ser
realizado atraves da utilizacdo de inovacdes simples no processo de producéo que
possibilitam o uso eficiente de uma série de insumos, trazendo novas possibilidades
de mercados com os subprodutos obtidos através da reutilizacdo dos residuos do
processo produtivo (SANTOS, 1997).
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Dessa forma, no que diz respeito a moda e praticas sustentaveis, juntamente
com a induastria téxtil, diante do crescimento da concorréncia internacional e de
novas exigéncias relacionadas as demandas de sustentabilidade, as empresas do
setor téxtil buscam diferentes estratégias para sobreviver na nova economia do
século 21. Entretanto, para que este setor se adapte a nova economia mundial, é
preciso desenvolver novos modos de producdo e de gestdo, voltados a

sustentabilidade e inovacéo de seus produtos.

2.3 A Moda e as praticas sustentaveis

De acordo com Burdek (1999 apud ASHTON, E., NAIME, R., e HUPFFER, H.
M., 2012), a partir de uma consciéncia ecoldgica, foi desenvolvida, em 1974, uma
das primeiras propostas de design com reciclados, ou o Ecodesign. Uma equipe da
Escola Superior de Design de Offenbach, na Alemanha chamada "des-in" criou um
sofé produzido com pneus usados para um concurso de Design em Berlim. Assim, a
“des-in” foi o primeiro grupo que tentou, na pratica, conectar alternativas de projeto
sustentavel.

Para Vezzoli, (2008, apud MARTINS & SAMPAIO, 2013), o Ecodesign implica
em desenvolver um novo conceito de projeto, selecionar materiais de baixo impacto
ambiental, aperfeicoar técnicas de producdo, reduzir impactos ambientais dos
produtos, otimizar o tempo de vida e o processo no final do ciclo de vida util. Visa
reduzir os inputs de materiais e energia, assim como o0 impacto de todas as
emissoOes e dejetos.

O conceito de ciclo de vida foi definido na ISO 14040 (1997) como “estagios
consecutivos e interligados de um sistema de producdo, desde a aquisicdo de
matéria-prima ou geragao de recursos naturais até a disposicao final”. Este € um
principio chave do Ecodesign, que busca um estudo que visualize o processo de
producdo como um todo, desde a extracdo da matéria-prima até o descarte final,
chamado também de “analise do bergo ao tumulo”. Se isso for realizado de forma
adequada, por meio de um projeto que abranja cada fase da cadeia produtiva, este
gerenciamento pode trazer 6timos resultados, tanto do enfoque econémico quanto
do ambiental (LANGER, 2011, p. 19).
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A partir de um novo olhar, que incita a incorporacdo da moda em causas
sociais e ambientais, surgem diferentes expressdes que evidenciam a integragao da
sustentabilidade no mundo da moda. As mais importantes abordagens para aclarar
esse estudo sdo: “Moda Ecolégica (ou Ecomoda)’, a “Moda Etica”, o “Slow Fashion”
e a “Moda Sustentavel’. Seguem, no quadro a seguir, as definicbes para cada

abordagem:

Quadro 1: Definicdes das abordagens dos conceitos de sustentabilidade no

mundo da moda

Abordagens Definicbes

Também chamada de Moda bio ou Moda
organica. Engloba os produtos de moda
(vestuério ou acessérios) desenvolvidos por
métodos menos prejudiciais ao meio
ambiente. Enfatiza, portanto, a reduc¢do do
Moda ecolégica ou Ecomoda/Ecodesing impacto ambiental. No ambito das fibras é
comum a utlizacho de termos como
organico, hiolégico e ecoldgico para se referir
a mesma coisa: uma forma de cultivar as
fioras baseada nos principios da cultura
organica (Salcedo, 2014).

Além de considerar o meio ambiente, se
concentra também na salde dos
consumidores e nas condi¢cbes de
trabalho das pessoas da industria da moda
(Salcedo, 2014).

Nao é o contréario de fast-fashion. Trata-se de
um enfoque diferente, no qual estilistas,
compradores, distribuidores e consumidores
estdo mais conscientes do impacto das
roupas sobre as pessoas. Enxerga o
consumidor e seus habitos como parte
importante da cadeia. Nao é
necessariamente um conceito baseado no
tempo, mas sim, na qualidade. Propicia
relacbes diferentes entre o estilista e o
produtor, o fabricante e as pecas, a roupa e 0
consumidor (Salcedo, 2014). A “moda lenta”
desafia a obsessdo da moda rapida com a
producdo em massa e o estilo globalizado,
tornando-se guardia da diversidade. Fomenta
um estado mais elevado de percepcéo do
processo de design e seus impactos sobre
fluxos de recursos, trabalhadores,
comunidades e ecossistemas, precificando
as vestimentas a fim de refletir seu real custo
(FLETCHER; GROSE, 2011).

Fonte: Salcedo (2014); Fletcher; Grose (2011) (apud Camargo; Ruthschillin, 2016).

Moda ética

Slow Fashion ou “Moda lenta”
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Tais abordagens ndo se tratam de ideias utOpicas. Porém, para serem
praticadas efetivamente, deve haver uma mudanga na légica do ensino, criagéo,
producdo, consumo, uso e descarte. Assim, € preciso ocorrer um processo de
aprendizagem social em escala local a global.

Um aspecto problematico, na esfera produtiva, corresponde ao controle de
qualidade direcionado ao uso ambientalmente correto de materiais, a exemplo da
escolha de materiais e tratamento de efluentes industriais. Contudo, a medida que a
“‘questdo ambiental” se destaca nas agendas de discussao, bem como no repertorio
mercadologico, amplia-se a abrangéncia de questdes relacionadas a urgéncia nao
apenas de processos produtivos sustentaveis, mas também de um consumo
responsavel em que se destaca o modo de escolha do consumidor, com foco na
acao individual, pela associacdo de necessidades individuais com necessidades
sociais e possibilidades ambientais (CORDEIRO, 2013, p.4).

Ao analisar a moda como linguagem de comunicacdo e expressao pessoal,
observa-se a possibilidade da pratica e conscientizacdo ética no que tange a
sustentabilidade. O Design de Moda, atividade profissional que desenvolve produtos
de vestuario, cria uma necessidade humana visando o conceito de sustentabilidade
(PIRES, 2006). Contudo, pode-se observar que ainda ndo ha acdes concretas, e sim
casos isolados de desenvolvimento de produtos sustentaveis na industria da moda.

Alguns exemplos de marcas brasileiras que usam da criatividade para buscar
alternativas as necessidades dos consumidores no setor da moda s&o: Insecta
Shoes' (produzem sapatos a partir do reaproveitamento de roupas de brechd e
solados de borracha reciclada); Nicole Bustamante? (trabalha com matéria prima que
nao contém nada de origem animal e é 100% brasileira em todas as etapas, desde o
processo criativo até o produtivo da marca); Crua® (estidio que tem como conceito
a ressignificacdo de materiais, utiliza materiais reutilizados ou inusitados com novos
elementos, para a construcao de produtos de moda e design).

Um dos métodos utilizados para uma moda mais sustentavel € o método do
upcycling, sendo uma éarea fascinante do reaproveitamento, por sua simplicidade e

criatividade. Dessa maneira, o designer cria um novo produto e diminui os impactos

! INSECTA. Vegano ecoldgico unissex. Disponivel em: http://www.insectashoes.com/. Acesso em: 23 de maio
2016.

2 NICOLE BUSTAMANTE. Vegan goods. Disponivel em: <http:/nicolebustamante.iluria.com> Acesso em:
23 de maio 2016.

¥ CRUA DESIGN. Coleg&o. Disponivel em: <http://www.cruadesign.iluria.com/> Acesso em: 23 de maio 2016.


http://www.insectashoes.com/
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em toda cadeia de producdo, uma vez que ele nédo vai fazer a utilizagdo de tecidos
novos para seus projetos de Moda.

» 4 (recolhem todo o

Exemplos de marcas podem ser citadas, como a “petit h
material que sobra da linha de producédo da marca e o reinventam em objetos e até
obras de arte), “Reformation™ (roupas produzidas com tecidos descartados de
fabricas e reaproveitados de pecas vintage) e “Re-Roupa™ (desenvolve pecas e
colecbes também com tecidos de qualidade descartados pela industria téxtil). Com
esses exemplos, podemos ver que o designer, tendo interesse em produzir pecas
mais “sustentaveis”, ndo precisam necessariamente, de um grande investimento em
tecidos “ecoldgicos”, uma vez que ja existe uma enorme quantidade de tecido ja
produzido, que pode ser reutilizado e reaproveitado.

Assim, vé-se que as empresas tém um papel extremamente relevante.
Através de uma pratica empresarial sustentavel, provocando mudanca de valores e
de orientacdo em seus sistemas operacionais, estardo engajadas a ideia de

desenvolvimento sustentavel e preservacao do meio ambiente.

2.4 O ensino académico do Design de Moda

De acordo com o material pesquisado, a grade de um curso em Design de
Moda deve possuir disciplinas que elucidem os processos de design de moda para a
sustentabilidade, proporcionando: identificacdo do problema; pesquisa e analise;
geracao, selecado e verificacdo de ideias que apresentem a necessidade de repensar
0s atuais métodos aplicados pelos projetos de produtos de moda (a considerar o
ecodesign desde o inicio do processo); e discuta com os alunos acerca dos
aspectos da obsolescéncia e a efemeridade da moda e o impacto socioambiental
gerado (GEISS, 2014). Deve, ainda, desenvolver discussfes e acdes que
tipicamente ocorrem no desenvolvimento de um produto de moda, favorecendo a
uma maior consciéncia das dimensfes de sustentabilidade (social, ambiental e

econdmica) e dos fatores projetuais envolvidos.

* PETIT H. Disponivel em: <http://lesailes.hermes.com/petith/>. Acesso em: 30 de maio 2017.
® REFORMATION. Disponivel em: <https://www.thereformation.com/> Acesso em: 31 de maio 2017.
® RE-ROUPA. Disponivel em: <http:/loja.reroupa.com.br//> Acesso em: 31 de maio 2017.
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O ensino da graduacdo em Design de Moda faz com que o ambiente
industrial de confec¢@o possua inumeros profissionais, uma seérie de limitagbes e
troca de informacdes, podendo abranger a capacidade de administrar o uso de
materiais e processos, que procurem minimizar os impactos ambientais negativos.
As solugdes quanto a esse processo podem ser inumeras, sobretudo com a
intensificacdo do uso do produto base, o que pode ser reformulado com
recondicionamento, adaptacdo ou transformacado, para diferenciar o produto sem
novos gastos na construcdo das pecas. Explorar as estratégias: adaptabilidade,
versatilidade e multifuncionalidade, modularidade, vida util e otimizada, servigos e
compartilhamento, bem como realizar a analise das tarefas e das responsabilidades
do designer, permite o0 mapeamento de pontos para as intervencdes sustentaveis
(SASAKI; PIRES, 2006).

A transicdo para a sustentabilidade ser4 um processo complexo e demorado
de aprendizado coletivo, no qual todos devem assumir uma responsabilidade,
entendendo seu papel. Dessa forma, as universidades sdo cruciais na formacao
dessas novas geracdes de designers de moda, que tém uma maior visdo e
habilidades operacionais essenciais para realizar essa transigcdo (CAMARGO, C. W.
e RUTHSCHILLING, E. A., 2016).

O design de moda atrelado a sustentabilidade pode contribuir para mudancas
efetivas, sendo capaz de colocar em acédo descontinuidades locais promissoras.
Portanto, o ensino e a formacédo académica dos designers de moda se faz crucial

para fomentar a disseminacdo de uma cultura de moda sustentavel.

2.5 O trabalho do estilista ou designer de moda

A ocupacdo de estilista (couturier ou fashion designer) € uma atividade
tipicamente moderna, que emerge na sociedade ocidental na segunda metade do
século 19 (KELLER, 2007, p.15). Conforme pondera Christo (2008), é usual atrelar a
palavra Design relacionada a moda, fora do Brasil. Um estilista poderia ser um
fashion designer. Mas, em uma traducéo literal, fashion designer também poderia
ser designer de moda. Mas esta variagdo parece coerente se levarmos em
consideracao que a traducdo do termo design traz questdes ainda hoje discutidas

dentro do campo. Como exemplo, os cursos de design de produto no Brasil foram
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inicialmente intitulados como cursos de desenho industrial, ou seja, a traducao dada
para a palavra design, na época, foi desenho industrial. A discusséo linguistica néo é
0 proposito, porém é interessante observar que existem diferentes nocdes e valores
que estdo presentes no campo do Design. O mesmo poderia ocorrer com relacao
aos termos estilismo e design de moda.

Para Christo (2008), considerando que, tanto estilista como designer de moda
poderia ser traducdo de fashion designer, entdo nao deveria haver uma
diferenciacéo entre os dois. Contudo, parece existir o0 conceito de que o designer de
moda esté relacionado ao campo do design e que o estilista estaria relacionado ao
campo da arte. Assim, o entendimento sobre a palavra design parece estar
vinculado a questdo da industria e, consequentemente, de todos os fatores que
envolvem a producdo de um objeto que esta inserido no contexto do mercado. Isto
nos levaria a entender design como algo relacionado a producdo em série. De
acordo com a autora, dessa forma o designer seria um profissional preocupado com
as questdes objetivas do produto, e com questdes especificas do objeto, deixando
de lado as subjetividades, como o gosto e os contetdos simbdlicos.

Outrora, esta relacdo nos faria enxergar o estilista como um profissional
criativo, livre para a conceituacéo de um objeto e desvinculado do envolvimento do
mercado, estando aberto para criar pecas Unicas. Nesse sentido, o estilista se
assemelharia ao conceito de artista como um génio, pertencente ao campo da arte.
Assim sendo, para melhor entender a relacdo entre designer de moda e estilista,
pode-se fazer uma reflexdo sobre as no¢des que envolvem o conceito de artista e de
designer (CHRISTO, 2008).

De acordo com Christo (2008), tanto valores relacionados a inddstria e ao
mercado, como relacionados ao campo da arte, perpassam as discussdes sobre
design. Assim, o termo design traria em si a confluéncia das noc¢cbes e valores
caracteristicos dessas duas areas. Logo, dizer que o design de moda esta vinculado
ao design, significaria dizer que ele também possui a influéncia destes dois campos
na construcdo dos seus significados e de seus discursos. A vista disto, se o estilista
esta relacionado ao campo da arte e o designer possui a influéncia tanto do campo
da arte, como do mercado, entdo, ndo se deve separar estes dois termos como
definicdes diferentes, teriamos que entendé-las como termos diferentes para uma

mesma definicao.
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O trabalho do estilista na industria da moda vincula-se a outros trabalhos
imateriais, como as atividades dos profissionais da midia, da propaganda e do
marketing na etapa de divulgacdo do produto, bem como € articulado a varias
formas de trabalho material. Diversos sdo os conhecimentos e habilidades que séo
exigidos no trabalho do estilista. Primeiramente, os saberes acerca dos aspectos
tecnologicos e operacionais. Em seguida, a capacidade de projetar produtos
atrativos e inovadores, que conectam praticidade e beleza, fazendo a harmonia de
cores e de materiais novos e/ou antigos (KELLER, 2007, p.16).

Kawamura (2005, apud KELLER, 2007) ressalta que, a capacidade do
estilista em reproduzir uma imagem atrativa e glamorosa para os consumidores esta
no amago, atualmente. O estilista precisa da técnica e da estética, da sua
capacidade de criar e de inovar na producdo de moda e, finalmente, da sua
capacidade de construir e de sustentar a sua imagem pessoal e de sua marca.

Devido a sua capacidade de criagao, o estilista possui enfoque na producéo
de moda. Ele é essencial no conjunto de atores e de organizacdes que envolvem a
indUstria da moda e é um ator econémico, social e politico. Ele possui, ainda, uma
experiéncia de vida e isso influencia no ato da criagdo. A criagcdo seria 0 encontro
entre um habitus socialmente constituido e certa posicéo ja instituida ou possivel na
diviséo do trabalho de produgéo cultural. (KELLER, 2007).

Keller (2007) entende que o estilista cria estilos e conceitos por meio de uma
leitura particular das variadas formas de vida e de subjetividades coletivas, formas
societarias passadas e presentes. A emergéncia de diversos estilos nas subculturas
urbanas das sociedades contemporéneas se tornou uma fonte de inspiragao para
inUumeros estilistas, alimentando o processo de inovacdo neste segmento. Discorrer
sobre as coercdes sociais e das demandas que surgem da posicdo que o estilista
ocupa na complexa industria da moda nos faz refletir acerca de sua ligacdo com a
producdo de moda e com o sistema de organizacdes deste ramo.

O trabalho imaterial do estilista, para Keller (2007), cria valor enquanto um
processo de criacdo que se apropria e reinventa formas de vida de subjetividades
coletivas. No processo de criacdo e de projecao de produtos para a industria da
moda se vertendo processo de valorizagdo. A atividade criativa ndo se sustenta
somente do tempo de trabalho do estilista no ateli€, mas da sua vida social ou tempo
de lazer em geral. A inser¢cdo do estilista no sistema simbélico e comercial envolvido

acerca da industria da moda é essencial, pois singulariza sua atividade profissional.
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Ao ser aceito e legitimado por este sistema, o0 estlista passa a ser
reconhecidamente criativo. A fama e o sucesso do estilista ocorrem devido a sua
entrada e permanéncia em certa posi¢cdo na estrutura do sistema, e ndo somente

pela sua criatividade e talento.

2.5.1 Aresponsabilidade ambiental do designer de Moda

O termo “responsabilidade” do latim responsus significa, de acordo com
Japiassu; Marcondes, (1996, p. 325 apud CAVALCANTE; PRADO, 2005, p.59) “em
ética, a no¢cado de que um individuo deve assumir seus atos, reconhecendo-se como
autor destes e aceitando suas consequéncias, [...] positivas ou negativas”. Este
conceito esta austeramente ligado ao de liberdade, uma vez que o individuo, quando
livre, tem consciéncia plena de seus atos. O livre-arbitrio € a faculdade do individuo
de determinar, com base apenas nha sua consciéncia, a sua conduta particular.
Independentemente de fatores externos, este € um sentido ético que se refere ao
direito de escolha pelo individuo.

Para Japiassu; Marcondes, (1996, p. 325 apud CAVALCANTE; PRADO,
2005, p. 59), torna-se intrinseco apresentar sobre o termo consciéncia, quando se
trata de responsabilizar o profissional de design em relacdo as questdes ambientais.
Do latim conscientia: conhecimento de algo partihado com alguém se deve a
percepcdo imediata mais ou menos clara, pelo sujeito, daquilo que se passa nele
mesmo ou fora dele.

Sendo o Design fator crucial na troca de culturas e principal influenciador de
uma cultura, deve adequar a responsabilidade social e ambiental ao seu projeto a
fim de agregar valores morais e conscientizar o publico alvo. Para tanto, a moda
como projeto de design € um relevante meio de comunicacao, aliada aos principios
de sustentabilidade social e ambiental pode ser capaz de nortear a conscientizacao
(GEISS, 2014).

O designer ndo presta somente um servico para as empresas, mas exerce
uma atividade intelectual, onde procura avaliar as relacées em todas as estruturas
de seus projetos destacando: a ampliacdo da protecdo ambiental; oferta de
beneficios para a comunidade humana; apoio a diversidade cultural e ao valor da
vida (PIRES, 2006).
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Para Cavalcante e Prado (2005), sendo este profissional um dos
responsaveis pelo desenvolvimento de projetos, ele atende e cria demandas de
mercado a partir de tomadas de decisdo no que concerne a escolha de materiais e
processos. Conforme Alcantara (2002, p.1 apud CAVALCANTE; PRADO, 2005,
p.59), o designer possui responsabilidade em determinar as caracteristicas dos
produtos (escolhas tecnoldgicas), bem como pela criacdo de estratégias de
disponibilizacdo de produtos no mercado. Compreende-se sua importancia defronte
a possibilidade de alterar os atuais parametros de consumo, dirigindo-se a um
consumo sustentavel.

Nesse aspecto, para Martins e Sampaio (2013), o designer prevé o futuro do
produto ou servigo para reduzir o impacto ambiental desde a selecdo da matéria-
prima, fabricacdo, uso e descarte. Segundo Vezzoli e Schiama (2006, apud
MARTINS e SAMPAIO, 2013), uma das linhas do design para a sustentabilidade
ambiental é o uso de ferramentas, métodos e estratégias especificos para
determinados contextos ou tipologias de produto, dada a necessidade por meio da
preservacdo ambiental de aplicar de maneira eficiente e eficaz o design para a
sustentabilidade ambiental.

De acordo com Kazazian (2005, p. 36 apud MARTINS & SAMPAIO, 2013) “a
nova exigéncia ambiental estimula a criatividade e pode estar na origem de maiores
evolucdes: novas funcionalidades, novos materiais, novas tecnologias e usos”.

Assim, o desafio do designer de moda é pensar um projeto de produto que
leve em conta criagdo, desenvolvimento, fabricagdo, consumo e descarte ou
reutilizacdo ou reciclagem (SASAKI, PIRES, 2006).
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3. MATERIAIS E METODOS

Buscando alcancar cada um dos objetivos especificos deste trabalho,
procura-se compreender de que maneira o curso de Design de Moda favorece a
sensibilidade ambiental dos estudantes. A fundamentacgéo tedrica deste trabalho foi
elaborada com o propdésito de introduzir os aspectos gerais que envolvem o contexto
da moda e da sustentabilidade. O referencial foi produzido a partir de material ja
publicado, constituido de livros obtidos na biblioteca da Escola de Belas Artes da
UFMG; em artigos; em revistas/periddicos; em teses e dissertacdes, obtidos via
Internet.

Além disso, para responder ao segundo objetivo especifico, realizou-se uma
leitura aprofundada do Projeto Pedagdgico do Curso de Design de Moda da UFMG
(PPC), obtido na plataforma digital da Universidade. Em mé&os deste documento,
averiguou-se o breve historico do curso, seus objetivos (gerais e especificos); os
principios tedrico metodoldgicos, a organizacdo curricular e o ementario. A partir
desta analise, buscou-se perceber se ha referéncia, em alguma das partes do
documento, sobre a questdo ambiental, bem como se este curso proporciona
suporte tedrico e metodoldgico deste tema, aos alunos.

Para analisar os discursos dos estudantes de Design de Moda acerca da
tematica ambiental, utilizou-se a técnica de entrevistas semiestruturadas, sendo
focalizada em um assunto sobre o qual se realiza um roteiro com perguntas
principais, complementadas por outras questdes inerentes as circunstancias
momentaneas a entrevista. Esse método de entrevista pode fazer surgir informacdes
de forma mais livre e as respostas ndo estdo condicionadas a uma padronizacdo de
alternativas (MANZINI, 2004). Realizou-se coleta de informacbes mediante
entrevistas que foram divididas em duas etapas.

As entrevistas foram feitas pessoalmente e via ligacdo, gravadas e
posteriormente transcritas. Em uma primeira rodada, foram feitos questionarios
simples para coletar as primeiras impressdes dos alunos, buscando perceber os
aspectos gerais, bem como a presenca e a auséncia de temas. Com base nos
resultados dessa etapa e na revisdo de literatura a respeito, elaborou-se o roteiro
das entrevistas em profundidade. A primeira fase de entrevistas foi realizada com
dois estudantes da universidade UNA-BH (4° semestre) e um estudante da UFMG

(6° semestre). Na segunda etapa, foram realizadas entrevistas em profundidade com
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quatro estudantes da UFMG, do inicio (3° semestre) e do final do curso (10° e 11°

semestre/irregular).
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4. RESULTADOS

Este capitulo pretende, com o Projeto Pedagogico do curso de Design de
Moda da UFMG, perceber se o mesmo faz referéncia ao tema dos impactos
ambientais da industria da moda, e se a base curricular, bem como o ementario das
disciplinas, auxilia de alguma forma na sensibilizacdo dos estudantes acerca destes
impactos. Sera feita ainda, a analise dos discursos dos alunos para conhecer acerca

da sensibilidade ambiental dos mesmos.

4.1 Analise do curso de Design de Moda na UFMG

A Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG), nos termos do seu
Estatuto, tem como missao gerar e difundir conhecimentos cientificos, tecnolégicos e
culturais, destacando-se como Instituicdo de referéncia nacional na formacao de
individuos criticos e éticos, dotados de solida base cientifica e humanistica e
comprometidos com intervengdes transformadoras na sociedade e com o
desenvolvimento sustentavel (PDI, 2008-2012).

De acordo com o Projeto Pedagdégico do Curso de Design de Moda da UFMG
- PPC, a criacao do curso foi vista por seus gestores como uma oportunidade Unica
para enfrentar uma das maiores dificuldades do setor: a caréncia de profissionais
especializados. Implementado em 1986 na modalidade extensdo, com duracdo de
dois anos e ministrado em mdédulos no periodo noturno, o curso almejava oferecer
orientacdo técnica e artistica aos profissionais da area e também formar
profissionais aptos a trabalhar na industria de vestuario, a interpretar tendéncias, a
criar e orientar o desenvolvimento de cole¢Bes, a pesquisar a matéria prima
existente no mercado brasileiro e a reconhecer o mercado que se apresentava.

Considerando a experiéncia construida ao longo desses anos, a Escola de
Belas Artes da UFMG reforgcou sua iniciativa pioneira com a criagao do Curso de
Bacharelado em Design de Moda, ampliando a formacao de extensao em Estilismo
e Modelagem ao campo do Design de Moda. Ao desafio de expandir o formato de
curso de extensdo para o modelo académico da graduacdo universitaria, somou-se
a possibilidade de integrar o ambito das Artes Aplicadas a Escola de Belas Artes.

Assim, a formacédo desenvolvida pelo curso de extensdo, agregou-se o desejavel
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aprofundamento em pesquisa, criagdo e execugdo, com interfaces nas areas de
artes visuais, de ciéncias humanas e sociais (PPC, 2012).

Ainda segundo o PPC, a proposta do curso de Design de Moda foi edificada a
partir das premissas académicas de um curso de graduacdo da UFMG, dentro de
parametros de flexibilizacdo e diversidade de percursos, dado o0 numero
consideravel de disciplinas optativas e a possibilidade de Formacdes
Complementares em outros cursos da Universidade. O Curso de Bacharelado em
Design de Moda foi criado dentro do quadro do Programa de Reestruturacdo das
Universidades Federais (REUNI) e implantado no Concurso Vestibular 2009.

O Bacharelado em Design de Moda da UFMG tem como objetivo geral formar
profissionais com capacidade para produzir signos e processos oriundos de
multiplas linguagens, para interagir de maneira funcional e dinamica de acordo com
as exigéncias do meio sociocultural e do mercado de trabalho. Através da oferta de
subsidios que contemplam os conhecimentos artisticos, historicos, sociais e técnico-
cientificos especificos do design de moda e da criacdo e producao do vestuario. O
curso visa a potencializacao da criatividade, o desenvolvimento do espirito critico e
da ética profissional, de modo a suprir as necessidades da realidade local, regional e
nacional (PPC, 2012).

O bacharel em Design de Moda da EBA/UFMG deverd ser capaz de
desenvolver projetos que envolvam sistemas de informacfes visuais, artisticas,
culturais e tecnolégicas de forma contextualizada, observando o ajustamento
historico e os tracos culturais e de desenvolvimento das comunidades, considerando
as caracteristicas dos usuéarios e de seu contexto sécio-econdmico-cultural, bem
como as potencialidades e limitacbes econbmicas e tecnoldgicas das unidades
produtivas onde os objetos, sistemas de objetos e de informacédo serdo produzidos.
Conforme o PPC (2012), o formando devera ser dotado de conhecimentos para

desenvolver as seguintes habilidades e competéncias, sendo uma delas:

“Desenvolver visdo histérica e prospectiva, centrada nos aspectos
socioecondmicos e culturais, revelando consciéncia das implicagbes
econdmicas, sociais, antropolégicas, ambientais, estéticas e éticas de sua
atividade.”

Quanto ao curriculo do curso, no PPC (2012), é ressaltado que o mesmo foi

concebido dentro dos principios de flexibilidade e privilegia a diversidade de
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experiéncias académicas, a investigacdo de areas afins, a autonomia, a integracao
entre o geral e o especifico, a potencializacdo da criatividade pessoal e a
capacidade de canalizad-la de acordo com a realidade de mercado, de maneira a
contemplar a identidade dos discentes. O curso agrega um diferencial no sentido de
uma formacgao estruturada por um didlogo com as Artes Visuais, no que concerne a
abordagem criativa. As atividades académicas em oferta possibilitam o transito pelas
interfaces da area de design de moda e vestuario com, além das areas de artes
visuais e artes aplicadas, também as ciéncias humanas e com 0s segmentos
industrial e administrativo. Assim, enquanto as disciplinas que constituem o nucleo
de Formacao Especifica estabelecem uma formacao sélida, o elenco de disciplinas
optativas que perfazem a trajetéria académica a ser construida pelo aluno na
Formacdo Livre ou na Formacdo Complementar Aberta podem tanto atender
motivacdes e aptiddes individuais como também responder demandas pontuais do
mercado de trabalho.

De acordo com os dados e o perfil da criacdo do curso de Design de Moda da
UFMG, o curso, ainda que afirme estar de acordo com premissas académicas de um
curso de graduacédo da UFMG, que cita que “todos os cursos devem ter uma base
solida comprometidas com o desenvolvimento sustentavel”’, a matriz curricular do
curso (anexo A) ndo possui nenhuma disciplina obrigatéria ou optativa que se
relacione ao tema de impactos da industria da Moda no meio ambiente, bem como
nao é citado o assunto nos objetivos gerais do curso.

Ainda que, de acordo com o PPC, os formandos devam desenvolver uma
“visdo com consciéncia das implicacdes ambientais”, 0S mesmos ndo possuem esse
suporte da Universidade, uma vez que apenas ter esse tipo de consciéncia nao
proporciona a devida base para que os alunos coloquem isso em pratica em seus
projetos, sendo necesséaria uma disciplina especifica que se inter-relacionasse com
as demais disciplinas do curso. Sendo assim, os alunos mais interessados ao tema
precisam buscar, por conta propria, conhecimentos e informagdes sobre o assunto
fora da Universidade, ou em projetos de iniciacdo cientifica, palestras e workshops.

Podemos perceber que ndo ha uma introducdo da problematizacdo e dos
conceitos de moda sustentavel, que € de suma importancia ser discutida ja no
primeiro semestre do curso de design de moda, uma vez que 0S processos ja podem
e devem ser utilizados no ambiente académico, e serem perpetuados no mercado

de trabalho ao qual vao estar inseridos.
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Contudo, vé-se que: “o curriculo académico permanece constantemente
aberto a revitalizacdo, ancorado em avancos conceituais e metodolégicos. Para
tanto, o curso estimula o desenvolvimento de projetos inter, multi e transdisciplinares
e busca a integracdo permanente e efetiva entre os niveis e modalidades de ensino,
pesquisa e extensdo”. Além disso, “através de suas politicas de pesquisa e
extensdo, o curso de Design de Moda busca a sua legitimacéo junto a comunidade
académica como area de conhecimento relevante, ao mesmo tempo em que afirma
a sua identidade académica e da Instituicdo, promovendo a valorizacédo da pesquisa
e do conhecimento junto a setores de grande importancia econémica e social (PPC,
2012).” Isto posto, infere-se que o curriculo do curso de Design de Moda é flexivel,
podendo passar por mudancas, sendo cobradas por discentes e docentes, nao
impedindo que, futuramente, inclua efetivamente na “promoc¢édo da valorizagdo da

pesquisa e do conhecimento”, o fator ambiental.

4.2 Entrevistas: primeira fase

Apés analisar o processo de construcdo da Moda, de passar por algumas
problematicas ambientais relacionadas e de analisar o curso de Design de Moda da
UFMG, foram entrevistados trés alunos, buscando analisar seus discursos acerca do
tema, visando fomentar a elaboracéo do roteiro das entrevistas em profundidade.

O seguinte questionario foi construido a partir das leituras bibliograficas do
presente trabalho, tais como “Projetos Metodoldgicos para Projetos de Moda
Sustentavel em Ambiente Académico (CAMARGO; RUTHSCHILLING, 2016)" e “O
Designer e sua Responsabilidade com o Meio Ambiente (CAVALCANTE; PRADO,
2005)™:

1- Para vocé, o designer de Moda possui algum tipo de responsabilidade ambiental

e principio ético? Se sim, quais seriam?

2- Vocé acha necessario que no seu curso seja ministrada disciplina especifica
abordando a educacédo ambiental, e possiveis procedimentos metodolégicos para

projeto de moda sustentavel?
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3- Vocé ja conhece ou ja pesquisou acerca de materiais e procedimentos

“ecologicamente corretos”? Tem algum interesse em utiliza-los ao longo do curso?

Quanto a analise das entrevistas, as respostas divergiram no que tange ao
designer de Moda possuir algum tipo de responsabilidade ambiental, sendo que uns
afirmaram tal responsabilidade, e outros que “depende de quem esta trabalhando
com o design”. Houve concordancia quanto conhecimento de ao menos um impacto
da industria da Moda sobre o meio ambiente, e também conhecem ao menos algum
tipo de alternativa sustentavel. Percebe-se que nos discursos foi ressaltada a
dificuldade de acesso a materiais ecoldgicos e a falta de interesse dos consumidores

em pagar mais caro por um produto “sustentavel”.

“‘Eu e vocé podemos querer, mas nado depende s6 de nds, depende da
cadeia produtora. Como vocé vai produzir uma roupa, sendo que as vezes
vocé ndo acha... Ou acha muito longe? Entdo ndo vale a pena. Acho que a
Moda sustentavel tem que se girar em torno de economia, se ela é
sustentdvel. Sustentavel gira em torno disso... De sustentavel, de mais
barato... Ou que seja um produto de mais qualidade, mas que caiba no
bolso de todo mundo. Acho que sustentavel vem do sinbnimo de economia.
Entdo acho que é por isso que a Moda sustentavel ndo é sustentavel.
Quando digo isso é no sentido figurado, é no sentido de que ela nao
consegue manter-se, porque a cadeia produtora ainda esta num processo.
A sustentabilidade esta muito a frente, e a cadeia produtora ainda estd em
processo disso. E nés estamos num momento em que ha uma chuva de
informacdes, entdo € por isso que isso acontece (Aluno B)”.

“(...) O mercado vai optar pelo que é mais barato. Entdo enquanto as
pessoas tiverem consciéncia de quanto é que... De que 0 mais caro as
vezes € 0 mais correto, € 0 mais sustentavel, é o mais saudavel, digamos
assim, a gente vai conseguindo crescer nesse sentido né, da moda
sustentével, de preservar o meio ambiente ao nosso redor e coisas assim.
Mas enquanto a gente tiver a mentalidade do que € mais barato é melhor e
funciona melhor pra mim mesmo que ndo dure tanto tempo, a gente ainda
vai ter muito problema com a moda ética né, a gente vai ter muito problema
com a ética dentro do ambiente da moda (Aluna C)”.

Os alunos afirmaram a importancia em haver disciplina especifica abordando
a educacao ambiental no ambito da Moda, e possiveis procedimentos para projetos
“sustentaveis”. Apenas a estudante da UFMG salientou que o tema “meio ambiente”

é tratado de forma bem sutil em algumas matérias:
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“(...) A gente tem duas matérias que abordam o meio ambiente e coisas
assim, e uma delas € uma matéria que é s0 tedrica, entdo assim ... A gente
conversa um pouco sobre como foi o processo de industrializacdo e ai a
gente aborda um pouquinho sobre o meio ambiente e mudancas que
ocorreram e tudo mais. E a outra é Estamparia, que a gente conversa um
pouco mais, mas ainda assim muito pouco, que a gente conversa sobre
criacdo mesmo dos tecidos, conversa um pouco sobre 0s quimicos que sao
usados, né? (Aluna C)".

Na dimensdo do conhecimento e utilizacdo acerca de materiais e

procedimentos “ecologicamente corretos”, houve divergéncias:

“Eu utilizo o corte a laser. Agora eu estou comegando a montar meu atelié,
entdo quando eu preciso cortar flor pra poder bordar, sabe? O corte a laser
me ajuda e ele ndo esta agredindo o meio ambiente. A questdo de tecidos,
0 mercado tem muito poliéster, e é o tecido que vocé mais consegue ter
contato. Entdo, infelizmente, acaba que vocé ndo consegue fugir do
poliéster, porque o algodao agride o meio ambiente, mas, tudo bem que ele
também tem umas lavagens... Que agride também o meio ambiente, mas...
O poliéster é pra ndo amarrotar o tecido, entdo a gente esta na vida pratica,
guer pegar a roupa e vestir. A gente nao quer ficar la passando, e o algodao
tem que passar. Entdo é dificil de achar isso no mercado, é dificil fugir
disso. Entéo eu ainda ndo pensei nisso ndo, de mudar... (Aluna A)”.

“Eu nunca pesquisei, eu ndo sei nada de ecologicamente correto... Nao
tenho nada em mente. Se eu conhecesse, teria interesse em usar, porque é
pensar fora da caixa, € uma ideia nova, e também acho que seria uma
forma de vocé criar um grupo de pessoas que pensam e veem aquilo de
forma diferente, de alguma forma. Acho muito valido (Aluno B)”.

Os aspectos mais salientados entre os entrevistados foram os de que had uma
enorme dificuldade em realizar projetos de moda mais sustentaveis, principalmente
devido ao custo da producéo, falta de incentivo das universidades, falta de interesse
dos consumidores em pagar um valor mais alto pelo produto e a forca do mercado
que, é impulsionada por uma cadeia de producdo rapida e barata, que vai de

desencontro a producéo sustentavel:

“(...) Ent&o assim, existem mil possibilidades, com certeza. E a vontade de
trabalhar com elas, existe. O problema maior é de onde a gente vai comecar
a trabalhar com isso. A gente ndo tem um apoio muito grande dentro da
Universidade pra conseguir tirar, ter mesmo bolsas de iniciacdo cientifica
relacionadas a isso. Acho que no meu curso a gente teve s6 uma pessoa
gue trabalhou com o saco do cimento... Mas assim, com certeza se eu
tivesse a chance de trabalhar com algo assim, mais préximo né, eu poderia
trabalhar, facil. E se fossem métodos baratos também, que tivessem custo
reduzido, também seria 6timo (Aluna C)”.
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Um dos pontos que n&do apareceram em nenhuma das falas dos
entrevistados, e que faz parte de uma moda mais sustentavel, como foi visto no
referencial tedrico, foi a possibilidade do uso da técnica do upcycling. Tal técnica,
como vimos, poderia ser uma alternativa para a queixa dos estudantes no que
concerne ao alto custo na obtengédo de insumos “ecologicos” para a confeccédo de

seus produtos.

4.3 Entrevistas em profundidade

Foram realizadas entrevistas em profundidade (Anexo E), com o objetivo de
que as entrevistadas abordassem o tema da “sustentabilidade” sem que a
entrevistadora fizesse mengdo direta a esse enfoque. Tais entrevistas foram
realizadas com quatro estudantes, duas do inicio do curso (3° semestre) e duas do
final do curso (10° e 11° semestre/irregular).

De acordo com as entrevistadas, nenhuma matéria possui, obrigatoriamente,
em sua ementa (Anexo B), tema acerca dos impactos ambientais da industria da
Moda. Apenas as alunas “D” e “F” relataram que realizaram matérias as quais 0
professor tratou acerca do tema, e em disciplinas diferentes (Ergonomia, Panorama

do Vestuario e Técnicas de Industrializacao):

“Na verdade acho que isso depende do professor, porque a gente ndo tem
uma matéria sobre isso, que vai falar disso. Mas eu tive uma matéria, por
exemplo, que foi onde eu estudei bastante coisas de sustentabilidade, de
moda sustentavel e de pensar criticamente a moda, foi uma matéria que
chama Ergonomia. Tipo assim, vocé ndo precisa tratar disso, mas ele
(professor), voltou pra esse lado, de alguma forma. (..) Além de
“Ergonomia”, em “Panorama do Vestuario” a gente estuda, em histéria da
moda isso é falado, o contemporaneo principalmente, porque o professor
trata dessa evolugcdo que aconteceu pras pessoas, tanto no mundo, pras
pessoas pararem pra pensar no meio ambiente, e isso refletiu na moda.
Essa matéria do Panorama, ele s6 meio que falou assim, ndo foi uma coisa
aprofundada nesse assunto, a gente nao ficou falando sobre isso (Aluna
D)".

“Eu acho que a disciplina que abordou um pouco, mas foi bem assim
superficial, foi “Técnicas de Industrializagdo”, porque ela trata de todo o
processo produtivo de questédo de layout, de cada etapa da confeccao, e ai
eu acho que foi a Unica que falou um pouquinho sobre isso. Se eu ndo me
engano, essa matéria foi no 5° ou no 6° semestre. Nao acho que isso foi
suficiente para influenciar em como os alunos vao atuar futuramente como
profissionais (Aluna F)”.
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A partir do relato das alunas observa-se que depende do professor querer

abordar sobre os impactos ambientais ou ndo, uma vez que ndo € obrigatoriedade

das disciplinas, segundo as ementas, abordar sobre o tema. Ainda assim, as alunas

afirmaram que os professores fizeram apenas uma abordagem superficial, ndo

sendo o suporte suficientes para os alunos colocarem em pratica projetos “mais

ecologicos”.

“Na verdade acho que isso depende do professor, porque a gente ndo tem
uma matéria sobre isso, que vai falar disso. Mas eu tive uma matéria, por
exemplo, que foi onde eu estudei bastante coisas de sustentabilidade, de
moda sustentavel e de pensar criticamente a moda, foi uma matéria que
chama Ergonomia. Tipo assim, vocé ndo precisa tratar disso, mas ele
(professor), voltou pra esse lado, de alguma forma (Aluna D)”.

“(...) Na grade curricular ndo tem nada exatamente sobre o tema. Sé se o
professor abordar a questdo, e ai a gente conversar em aula. Porém, néo
tem uma matéria especifica pra isso (Aluna E)”.

“Olha, acho que no momento que eu entrei ndo se falava muito disso, mas
acho que agora tem sido falado mais. Eu acho que é uma iniciativa que
partiu mais dos alunos do que dos professores. Eu acho que os alunos mais
novos tém uma consciéncia maior de ética, de sustentabilidade. Eles
mesmos vém propondo conversas e debates sobre isso. E ai agora os
professores tém gostado disso e tem apoiado também, mas eu acho que
isso ai foi uma iniciativa que partiu dos alunos. (Aluna F)”.

Tal inferéncia pode ser confirmada pela aluna “G”, na questdo de numero 7, do

questionario:

“Nao. Nao ofertada pelos professores que eu tive. As vezes alguma turma
pegou, porque as vezes acontece isso, de uma turma ter uma aula com um
professor, ai ele sai pra fazer doutorado, ai outra turma ter com outro... Mas
0s que eu tive, ndo. Ai vai depender do professor, porque na ementa das
matérias mesmo, ndo tem nada (Aluna G)”.

Foi possivel observar na fala das entrevistadas, conhecimento, ainda que

superficial, acerca dos impactos sociais e ambientais produzidos pela industria da

moda. Porém, esses conhecimentos foram obtidos, em grande parte, fora da

Universidade ou em workshops/palestras, e por interesse exclusivo do aluno:

“(...) Teve uma palestra aqui no ano passado, que era sobre
sustentabilidade, e veio uma moca que € dona de uma marca sustentavel
daqui e deu uma palestra super interessante, e desde essa palestra que eu
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pensei... porque ela falou de tudo, desde como que ela consegue os
tecidos, onde que ela procura. Ela falou que é mais dificil, ndo tem tanta
possibilidade, ndo tem tanta coisa, mas que vale a pena. E desde essa
época eu fiquei pensando assim, se for pra eu ter uma marca ou uma coisa
assim eu quero sim, tentar seguir essa linha sustentavel (Aluna D)”.

“Acho que as palestras que eu fui, ndo foram suficientes para influenciar no
modo que vou produzir minhas pecas, mas me despertaram curiosidade e
interesse, mas ndo o suficiente. A partir delas eu ndo posso comecar a
aplicar na minha de forma totalmente correta, porque eu ndo tenho
instrucdo suficiente pra isso. Mas me despertou o interesse de ir atras,
talvez fazer tudo certinho e me especializar, talvez, no como fazer, na
maneira de fazer. Mas suficiente, ndo. Preciso de mais coisas (Aluna E)”.

“As palestras sao divulgadas pelo colegiado, ai vai do meu interesse, né?
Eu tenho que ficar interessada na palestra e me inscrever. As vezes elas
tém algum custo, mas dependendo do interesse da pessoa, sdo custos
relativamente muito baixos, e 0s temas sdo muito interessantes. Mas
realmente a pessoa tem que ter o interesse neles (...) Eu acho que as
palestras e feiras ndo sao suficiente pra influenciar no modo de agir dos
alunos, até pelo fato de que sé@o poucos que vao. Vai depender do interesse
da pessoa. Quem ja pensa assim, vai continuar pensando assim. Quem nao
pensa, ndo vai ter o contato e ai ndo vai mudar (Aluna G)”.

Como vimos no presente trabalho, a industria téxtil gera poluentes em todo
seu processo produtivo, até mesmo quando a roupa é descartada. Uma alternativa
gue duas das entrevistadas mencionaram, foi a de o designer fazer campanhas de
doacdo. Contudo, essa alternativa é insuficiente para resolver o problema, uma vez
gue sdo descartadas toneladas de roupas usadas e residuos téxteis (retalhos) todo
ano, em diversos paises, mostrando que a confeccdo de tais produtos, bem como
Sseu consumo, sao exorbitantes, e muitas roupas que estao para ser doadas nao tém
receptores o suficiente (HAWLEY, 2009).

As alegacdes feitas pelos entrevistados no questionario teste, de que um dos
maiores desafios a serem enfrentados € o custo para se produzir produtos “mais

ecolégicos”, foram também constatados nas entrevistas em profundidade:

“Eu acho que o maior desafio € o econdmico. Porque ndo € interessante
pra ninguém apoiar esse tipo... Pra ninguém assim, eu digo, os grandes
produtores, 0s empresarios apoiarem isso, porque tem muita gente que
lucra por tras dessas coisas da industria da moda. E ai as poucas opgdes
gue tém, geralmente sdo produtos mais caros, tipo produtos mais caros,
porque quase ninguém produz, é muito mais dificil de achar, e ai acaba
sendo mais caro, a pessoa acaba tendo que investir mais tendo vender um
produto mais caro do que 0s comuns e ndo conseguir vender e quebrar e
desistir por causa disso. Entdo eu acho que o maior problema é o
econbmico, porque ndo é uma coisa barata de se fazer e as pessoas
compram o que € barato (Aluna D)”.
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“A aceitacdo, o custo que também é um pouco mais alto. E tem esse
negocio de aceitagdo... As pessoas vao preferir aquilo que € mais barato,
sempre (...) Entdo pode ser que um determinado grupo de pessoas adira,
goste dessa conscientizagdo, até mesmo da producao, que ela é ecoldgica
e que tem esse conceito de vocé ndo precisar ficar comprando de ano em
ano, porque vai durar. O produto é de melhor qualidade. S6 que é mais caro
vocé ter essa consciéncia, porém vai durar o que? 10 anos? E ai a pessoa
compra, por exemplo, o preco é o dobro, eu acho que tem sim, gente que
pensa assim. Mas ai a quantidade de pessoas €, em comparacao, muito
pequena. As pessoas querem aquilo que ta todo mundo usando, com preco
barato, né. Acho que é dificil mudar (Aluna E)”.

“Aqui em Belo Horizonte é bem dificil de encontrar esses materiais. E aqui
também, no geral no Brasil, o preco desses materiais € muito caro ainda. E
uma coisa que ainda ndo é muito acessivel, que deixa o pre¢o dos produtos
muito mais caro. Eu acho que talvez por ndo ser produzido aqui em grande
escala ainda, isso deixa o pre¢co um pouco mais alto (Aluna F)”.

“(...) Entao a questdo do custo, porque as vezes é mais caro, e ai 0 seu
produto acaba saindo mais caro, e o publico ndo valoriza isso e ai... E vocé
também precisa vender. Entdo eu acho que essa questéo ai, principalmente
dos fornecedores e do custo, que € um custo... Geralmente os produtos que
ajudariam nesse sentido tém um custo mais alto e ai o seu produto acaba
saindo mais alto e isso pode... nem todo mundo... nem todo cliente vai
entender o motivo disso e as vezes vai simplesmente deixar de comprar de
vocé e vai sair comprando daquele que tem um preco mais em conta (...)
(Aluna G)”.

A partir do questionario, as entrevistadas foram levadas a discutir acerca das
tendéncias criadas pela industria da moda, que incentivam cada vez mais o
consumidor a sempre querer adquirir os produtos “da moda”. Contudo, numa
primeira abordagem, na questdo de namero 2, ndo foi citado que essa atitude de

qguerer comprar o que é tendéncia, vai de desencontro a sustentabilidade:

“O popular seria essa moda do fast fashion, assim, do que é tendéncia, do
gue sdo coisas legais, mas que t& no popular, é essa que é tendéncia e t4
todo mundo usando e tal. Ai o luxuoso seria essa moda mais distante,
assim, que vocé vé nas passarelas, assim, uma coisa que a gente ndo tem
acesso tdo facil, que seriam essas marcas mais famosas, mais de nome,
que vocé vé em desfiles, em semanas de moda (Aluna D)”.

“Eu acho que o popular assim, ele se mistura um pouco com o luxuoso,
porque as pessoas em geral, que ndo tém tanto acesso a dinheiro e tudo o
mais, elas querem também aquilo que é luxuoso, sabe... aquilo que é
bonito. E entdo acho que as tendéncias elas tendem a mesclar, porém para
as classes mais altas é algo tipo assim, muito luxuoso e muito Unico
também, porque eles pedem por isso. Eles ndo querem se vestir igual ao
resto das pessoas. Mas eu acho que se mistura um pouco... vocé consegue
algo luxuoso, mas pra vocé luxuoso né (...) (Aluna E)”.
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“O luxuoso é uma coisa mais cara, mais proximo de uma coisa mais
individual, porque foi uma coisa mais pensada pra um ndmero restrito de
pessoas, e talvez por isso acaba sendo mais caro assim ... O popular € uma
coisa assim, feita pra poder agradar uma maior parte da populag¢édo, quando
mais pessoas agradar, melhor. Porque é feito ndo pra ter qualidade, mas
pra poder vender mesmo e acabar logo e as pessoas comprarem de novo
(Aluna F)".

“(...) o popular, elas realmente olham o prego. Elas ndo sdo muito fiéis a
marca. Tipo assim, se ela encontrar uma com um preco mais em conta, € o
gue ela vai seguir. O contraponto acho que principal, do lado da empresa,
acho que seria isso (...) As vezes é um nimero de vendas menor, tanto é
gue algumas marcas (...) optam por queimar a pega pra ndo vender num
preco mais barato pra ndo atingir um publico. Eles ndo tém interesse de
atingir um puablico muito grande, até que aquele publico que elas tém,
aquelas mulheres sdo mulheres que séo fiéis a marca. J& no popular, n&o.
A gente vé muita liquidacdo, queima de estoque, promoc¢éo, porque eles
ndo estdo muito preocupados com isso, eles estdo preocupados com a
venda, com o dinheiro. Nao que o outro ndo esteja... Os dois estao
preocupados com a venda (...) Simplesmente querem vender, independente
pra quem gue seja (Aluna G)”.

Um dos aspectos ndo mencionados, tanto no questionario teste, quanto nas
entrevistas em profundidade, foi em relacdo ao uso de reciclagem da enorme
guantidade de residuos téxteis gerados, ou até mesmo usar a técnica de “upcycling”,
com a diferenca de que o material a ser reaproveitado ndo precisa ser desfeito para

renascer, conforme citado no referencial tedrico.
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5. CONCLUSAO

Na presente pesquisa observou-se que alguns alunos asseveraram sobre o
seu conhecimento acerca de ao menos um impacto da industria da moda ao meio
ambiente. Contudo, os entrevistados também compreendem acerca da pratica
sustentavel para que o meio ambiente seja menos agredido.

Como visto neste trabalho, a preocupacdo com o tema ambiental é
relativamente nova, uma vez que ha pouco tempo reconheceu-se a importancia de
assumir a ideia de sustentabilidade em qualquer programa ou atividade de
desenvolvimento. Dessa maneira, a sustentabilidade neste segmento ainda
engatinha no que tange a questdo ambiental, o que pode ser confirmado pelo
discurso dos entrevistados na pesquisa, uma vez que oS mesmos conhecem seus
impactos, mas ndo possuem total compreensao de como minimiza-los.

Um dos pontos também relevantes da entrevista foi que os préprios
estudantes argumentaram sobre a importancia de uma disciplina especifica no curso
de Design de Moda da UFMG, o que traria um maior conhecimento dos danos que o
setor téxtil acarreta ao meio ambiente, como também alternativas para minimizar tais
danos. Entretanto, entende-se que, algumas disciplinas, de acordo com os préprios
entrevistados, abordam de forma sutil a questdo ambiental, visto que alguns
professores fazem tal abordagem de forma superficial.

Conforme os entrevistados ha uma grande dificuldade em utilizar os produtos
ecolégicos conhecidos pelos mesmos, devido ao alto custo financeiro. Esse aspecto
foi salientado por Cordeiro (2013), que confirma ser um dos grandes desafios o
controle de qualidade direcionado ao uso ambientalmente correto de produtos, a
exemplo da escolha de materiais e tratamento de efluentes gerados. Assim como
Layrargues (1998) apresentou as dificuldades do desenvolvimento de uma
consciéncia ecoldgica do individuo, por ndo haver relacdo de causa e efeito direta
gue possa determinar a consciéncia ambiental, também os estudantes de Design de
Moda entrevistados apresentaram a grande dificuldade do desenvolvimento dessa
consciéncia no proprio consumidor da moda em adquirir produtos “sustentaveis”.
Devido as técnicas sustentaveis conhecidas pelos entrevistados, possuirem custo
mais elevado, consequentemente reflete nos pregos das pecgas, o que faz com que o

publico consumidor muitas vezes opte por ndo adquirir tais produtos.
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Uma vez que a ementa de nenhuma disciplina do préprio curso ndo possui
nada referente aos impactos ambientais causados pela indastria téxtil, impede que
muitos alunos conhecam acerca do tema, conforme afirma Geiss (2014), a grade de
um curso em Design de Moda deve proporcionar: identificacdo do problema;
pesquisa e analise; geracdo, selecdo e verificacdo de ideias que apresentem a
necessidade de repensar os atuais métodos aplicados pelos projetos de produtos de
moda; e discutir com o0s alunos acerca dos aspectos da obsolescéncia e a
efemeridade da moda e o impacto socioambiental gerado. Entretanto, o que se pode
observar é que abordar o tema da sustentabilidade mais depende da vontade do
professor e dos alunos, do que da prépria universidade.

Dessa forma, é de suma relevancia que as universidades, mais
especificamente a UFMG, que é analisada neste estudo, possuam uma maior
preocupacdo ambiental, como também as praticas sustentaveis no que tange ao
curso de Design de Moda, posto que, ao investir em préaticas sustentaveis, 0s seus
alunos serdo mais claramente conscientizados sobre a problematica ambiental no
setor, e buscardo se adaptar as praticas mais ecoldgicas. O proprio Projeto
Pedagdgico do Curso de Design de Moda da UFMG afirma que o curso deve
proporcionar aos alunos uma “visdo com consciéncia das implicagdes ambientais”,
contudo, ndo foi encontrada na ementa das disciplinas, a abordagem do tema para
gue os alunos criassem tal consciéncia.

Um ponto a se levar em consideracdo sobre a escolha por uma moda
sustentavel é regular a obsolescéncia que gera a diminuicdo de mudancas de
aparéncias que sao superficiais, em termos temporais. Refrear as mudancas da
moda ndo adultera propriamente seu carater efémero, mas a torna mais ciclica e
sustentavel (GEISS, 2014). De acordo com a fala da maioria dos entrevistados, a
“cultura do novo” esta impregnada na sociedade como um todo. Todavia, conforme
explicitado no presente trabalho, existem diversos recursos quanto ao processo da
producdo de uma moda mais ecoldgica, especialmente com a intensificacdo do
produto base para distinguir o produto sem novos gastos na producéo das pecas.

Baseando-se no referencial tedrico, percebemos que enxergar a moda de
maneira sustentavel mostra a necessidade de remodelar os projetos pedagdgicos
dos cursos, de maneira a evidenciar praticas que permitam aos estudantes
exercitarem a responsabilidade socioambiental para empregar em sua vida

profissional. Incentivar a inovacdo e experimentacdo, colocando os estudantes a
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frente de seu tempo, exige, de sua formacdo, conhecimentos aptos de fazer a
diferenca, para que possam impactar suas vidas, seus clientes e, portanto, a
sociedade em que estéo inseridos.

Assim, para que a moda ecoldgica seja eficaz, é necessario que o projeto seja
consciente em todas as etapas. Que as instituicdes de ensino, designers, empresas
e consumidores cooperem na alteracdo da moda efémera para uma moda ciclica,
aliada ao meio ambiente e ndo apenas comprometida com os anseios da atual

sociedade.
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ANEXO A — GRADE CURRICULAR: DESIGN DE MODA - UFMG

UFMG - DESIGN DE MODA - DISCIPLINAS

1® PERIODO
o CH PRE-
CODIGO DENOMINACAD CR TOT CHT CHP REQUISI MOD GR
TO
DESDOS FORMA, COR E COMPOSICAD 05 075 030 D45 OB
DESOD30 DESEMNHO TECHNICO | 02 030 oo 030 OB
DESO31 CONCEITOS, MAT. E PROCESSOS 04 0&0 030 030 OB
DO DESIGN DE MODA
DESOS7 PANORAMA DO VESTUARIO 08 090 0so 000 OB
TAUO48 ERGONOMIA 03 045 015 030 0B
2° PERIODO
= CH PRE-
CODIGO DENOMINACAD CR TOT CHT CHP REQUISI MOD GR
TO
DESD32 PESQUISA DE MODA 03 045 015 030 OB
DESD33 DESENHO TECNICO 11 03 043 Qoo 045 DES030 | OB
DESD34 DESENHO DA FIGURA HUMANA 03 045 018 030 DES00S | OB
EBAD42 ATIVIDADE PRATICA INTEGRADORA | 01 013 fula] 013 OB
A
TAUOS0 METODOLOGIA DO DESIGN | 02 030 030 Doo OB
UMID12 PANORAMA DO VESTUARIO 03 045 045 000 OB
MODERNO E CONTEMPORANEQ
OPTATIVA 02 030 (o]
ELETIVA 03 043 A EL
critério
do
alung
3 PERIODO
@ CH PRE-
CODIGO DENOMINACAD CR TOT CHT CHP REQUISI MOD GR
TO
DESO035 MODELAGEM BASICA 04 D&0 020 040 0B
DESOD36 DESEMHO BASICO DO VESTUARIO 03 045 015 030 DESD34 | OB
DESD37 ESTAMPARIA 04 D60 020 040 DESD0S | OB
ELETIVA 03 073 A EL
anteno
do
alunc
CPTATIVA 04 0&0 oP
4% PERIODO
= CH PRE-
CODIGD DENOMINACAD CR TOT CHT CHP REGQUISI MOD GR
TO
DESD38 MODELAGEM FEMININA 08 0s0 030 080 DESD35 | OB
DES038 ILUSTRACAQ DE MODA 04 DE0 020 040 OB
DESD40 PESQUISA DE MODA I 03 D45 015 030 OB
EBAD43 ATIVIDADE PRATICA INTEGRADORA 01 015 000 015 OB
B
ELETIVA 04 0&0 A EL
rteno
do
alung
CPTATIVA 02 030 oP

53
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5 PERIODO
- CH PRE-
CODIGD DENOMINACAD CR ToT CHT CHFP REQUISI MOoD GR
TO
DES041 MODELAGEM MASCULINA 08 090 030 060 DESO35 | OB
TAUDST TECNICAS DE INDUSTRIALIZACAQ 04 D&0 080 000 OB
ELETIVA 05 075 A EL
critério
do
aluno
QOPTATIVA 03 075 OoP
6" PERIODO
= CH PRE-
CODIGOD DENOMINACAD CR TOT CHT CHF REQUISI MOoD GR
TO
DESD42 MOULAGE 04 0&0 020 040 DES038 | OB
DESD41
DESD43 | ATELIER DE CRIACAQ E PROJETO 08 090 030 080 OB
EBAD44 ATIVIDADE PRATICA INTEGRADORA | 01 015 0oo 015 OB
C
ELETIVA 05 075 AL EL
critério
do
aluno
OPTATIVA 04 0G0 OoP
7 PERIODO
- CH PRE-
CODIGD DENOMINACAD CR TOT CHT CHFP REQUISI MOoD GR
TO
DESD44 [ ACABAMENTO DE CONFECCAO 02 030 010 020 OB
DESD45 ATELIER DE CRIACAO: 06 090 030 DE0 DESD43 | OB
DESENYOLVIMENTO
DESD46 TECNCLOGIA TEXTIL 03 045 030 015 OB
ELETIVA 05 075 A EL
critério
do
alung
CPTATIVA 04 060 OB
8 PERIODO
- CH PRE-
CODIGD DENOMINACAD CR ToT CHT CHP REQUISI MOoD GR
TO
DESD47 TCC EM DESIGN DE MODA 10 150 100 050 OB
EBAD4S ATIVIDADE PRATICA INTEGRADORA | 02 030 ooo 030 OB
O
ELETIVA 0s 075 A EL
critério
do
alune
CPTATIVA 04 060 OB
oBs:

As disciplinas Optativas néo sfo ofertadas por periodos. Elas sdo elencadas e fica a critério do aluno

escolher a que melhor s adapte ao seu interasse e disponibilidade de tempo.



OPTATIVAS
z CH PRE-
CODIGD DENOMINACAD CR ToT CHT CHP REQUISI MOoD GR
TO

APLOD1 TOPICOS EM ARTES VISUAIS 04 00 030 030 G2

APLODS ARTES VISUAIS | 04 0&0 080 ooo G2

APLODS ARTES VISUAIS Il 04 DE0 060 ooo G2

APLO13 ARTES VISUAIS MODERNA E 04 DE0 080 ooo G2
CONTEMPORANEA

APLO14 PINTURA A 0s 075 015 o080 G2

APLO1T CERAMICA 05 075 015 1:0] G2

APLO19 XILOGRAVURA 03 073 015 ] G2

APLO21 ARTES VISUALS NO BRASIL | 04 0&0 060 ooo G2

APLOZ7 SERIGRAFIA 0s 075 015 00 G2

APLOZ27 ARTES VISUAIS NO BRASIL I 04 00 080 ooo G2

APLE1S ARTES DA FIBRA | 08 090 030 ] G2

APLE1E ARTES DAFIBRAIN 08 090 030 080 G2

CADD24 GERENCIA DE COMUNICACAQ 04 DE0 080 000 G2
MERCADOLOGICA

CAD179 GEREMNCIA DE PRODUTOS, 04 0&0 060 000 G2
DISTRIBUICAQ, PRECOS

DES006 DESENHO A 03 075 015 060 G2

DES007 DESENHO B 03 075 015 060 G2

DES008 DESENHO C 05 075 015 060 G2

DESO09 | ARTES GRAFICAS A 03 075 015 060 G2

DESD48 CONCEITOS E TECN APLIC NA 04 0&0 040 020 G1
COMPRA DE MODA

DES049 CULTURA E MODA 04 D60 060 000 G1

DES0S0 DESIGN DE MODA 03 045 045 000 G1

DESO51 MATERIAIS E PROCESSOS DE 04 DE0 020 040 G1
FABRICACAD

DES052 METODOLOGIA DE PESQUISA DE 03 045 045 000 G1
MODA

DES053 PANORAMA GERAL DAS ARTES 04 060 060 0oo G1
VISUAIS

DES054 PRODUCAQ DE MODA 04 DE0 020 040 G1

DESO055 | TOPICOS EM MODA 03 045 010 035 G1

DES0S56 CROQUITECNICAS DE DESENHO 04 DE0 020 040 G2

EBADDD ESTAGIO CURRICULAR 02 030 0oo 030 G2

EBAO11 DISCUSSAO TEMATICA 01 015 015 000 G2

EBAD12 INICIAC. A PESQUISA, DOCENCIAE 01 015 015 000 G2
EXTENSAQ

EBAD13 PARTICIPACAD EM EVENTOS 01 015 015 ooo G2

EBAD14 SEMINARIOS 01 015 015 000 G2

EBAD135 VISITAS ORIENTADAS 01 015 015 0oo G2

EBADZ1 WIVENCIA PROFISSIONAL 01 015 015 000 G2
COMPLEMENTAR

EBAD4E OFICINA DE CRIACAOQ E PROJETOS 01 015 0oo 015 G2

EBAD47 WVISITAS TECNICAS 01 015 ooo 015 G2

FiLD2& INTRODUCAD A FILOSOFIA : ETICA 04 DE0 060 000 G2

FILO30 INTRODUCAQ A FILOSOFIA : 04 060 060 0oo G2
ESTETICA

FTCO7% TORICOS EM FOTOGRAFIA iv 04 D60 030 030 G2

FTCOZ4 TOPICOS EM CINEMA 1l 02 030 030 000 G2

FTC152 OFICINA DE CENOGRAFIA 04 DE0 015 D45 G1

FTCA73 OFICINA DE CARACTERIZACAO 04 D60 030 030 G1
CENICA

S0AD46 | ABORDAGENS TEMATICAS EM 04 DE0 080 000 G2
SOCIOLOGIA

LET237 LIBRAS 04 DE0 G2

Fonte: https://www.eba.ufmg.br/designdemoda/files/matriz_curricular.pdf
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ANEXO B — EMENTARIO: DESIGN DE MODA (UFMG)

T= carga horaria tedrica P = carga horéria pratica

1° PERIODO

DISCIPLINA: Forma, Cor e Composicao CODIGO: DES005

PERIODO: 1° CARGA HORARIA: 75 horas - Pratica | CREDITOS: 05

(45h) e Tedrica (30h)

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatoria

EMENTA: Forma e Funcédo. Estudo do espaco, ritmo, movimento, forma e cor. Teoria do uso
da cor. Harmonizacéo de valores, tons e matizes. Relacdes de forma e fundo sob o conceito

de luz.
DISCIPLINA: Desenho Técnico | CODIGO: DES030
PERIODO: 1° CARGA HORARIA: 30 h - Préatica CREDITOS: 02

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Técnicas basicas, normas, convengdes e uso de instrumentos e recursos

aplicados ao desenho técnico.

DISCIPLINA: Conceitos Materiais e Processos | CODIGO: DES030
do Design de Moda

PERIODO: 1° CARGA HORARIA: 60hs — 30T e 30P | CREDITOS: 04

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Técnicas e materiais proprios aplicados ao design de moda. Propriedades
compatibilidades, associacdes e aplicabilidades praticas — Experimentacdo e andlise das

possibilidades oferecidas de materiais e técnicas novas e tradicionais

DISCIPLINA: Panorama do Vestuario CODIGO: DES057

PERIODO: 1° CARGA HORARIA: 90hs T CREDITOS: 06

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria
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EMENTA: Definicdes basicas do vestuario da moda. Evolu¢do do vestuario da antiguidade

até o fim da idade Média. Desenvolvimento da moda no século Xll ao século XX. As grandes

Maisons.
DISCIPLINA: Ergonomia CODIGO: TAU049
PERIODO: 1° CARGA HORARIA: 45hs 15T e 30P CREDITOS: 03

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Tecnologia, Arquitetura e Urbanismo

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Estudo dos parametros, limitac6es e capacidades humanas nas relacdes criador-

objeto-usuério. Conceitos, objetivos e analise do sistema de ergonomia.

2° PERIODO
DISCIPLINA: Pesquisa de Moda | CODIGO: DES032
PERIODO: 1° CARGA HORARIA: 45hs 15T e 30P CREDITOS: 03

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Introducdo ao pensamento da moda. Andlises socio-econdmicas do fendbmeno

moda.
DISCIPLINA: Desenho Técnico Il CODIGO: DES033
PERIODO: 1° CARGA HORARIA: 45hs P CREDITOS: 03

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Técnicas basicas, normas convencdes e uso de instrumentos e recursos
aplicados ao desenho técnico. Perspectiva: Métodos de representagcdo bidimensional do

objeto. Preparacdo instrumental para exploracdo e representagéo das idéias em design.

DISCIPLINA: Desenho da Figura Humana CODIGO: DES034

PERIODO: 1° CARGA HORARIA: 45hs 15T e 30P CREDITOS: 03

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Introducéo ao desenho de observacao da figura humana: masculina e feminina.

DISCIPLINA: Atividade Prética Integradora A CODIGO: EBA042
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PERIODO: 1° CARGA HORARIA: 15hs P CREDITOS: 01

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Consolidacao e integracao dos contetdos dos eixos estruturantes do Curso

DISCIPLINA: Metodologia do Design | CODIGO: TAU050

PERIODO: 1° CARGA HORARIA: 30hs T CREDITOS: 02

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento TAU

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Introducdo aos métodos de estudos e pesquisas relacionados a area do Design.
Apresentacdo da metodologia de projeto e desenvolvimento em design: definicdo de
objetivos, técnicas de coleta e de tratamento de dados, geragédo e avaliagcao de alternativas,
configuracdo de solucdo e comunicacao de resultados.

DISCIPLINA:; Panorama do Vestuario Moderno | CODIGO: UNI012

e Contemporaneo

PERIODO: 1° CARGA HORARIA: 45hs T CREDITOS: 02

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Estudo do vestuario moderno e contemporaneo: conceitos, referéncias e analises.

3° PERIODO
DISCIPLINA: Modelagem Basica CODIGO: DES035
PERIODO: 3° CARGA HORARIA: 60hs 20T e 40P CREDITOS: 04

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Tracados de pecas basicas do vestuario: saias, calcas, paletds e blusas.

DISCIPLINA: Desenho Basico do Vestuario CODIGO: DES036

PERIODO: 3° CARGA HORARIA: 45hs 15T e 30P CREDITOS: 03

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatoria

EMENTA: Nomenclatura de pecas e detalhes. Estudo e representacdo de pecas béasicas do
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vestuario masculino e feminino (saia, cal¢a, paletés e suas varia¢des) Introducéo ao trabalho
técnico do estilista. Introducdo ao desenho técnico. Fichas técnicas. Criacdo de diferentes

trajes a partir da pesquisa. Aviamentos e sua representacao de traje.

DISCIPLINA: Estamparia CODIGO:DES037

PERIODO: 3° CARGA HORARIA: 60hs 20T e 40P CREDITOS: 04

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Histérico dos téxteis e ornamentos. Desenho téxtil(estrutura basica e execuc¢do de

pequenos projetos). Estudo de métodos artesanais e industriais de estamparia.

4° PERIODO
DISCIPLINA: Modelagem Feminina CODIGO:DES038
PERIODO: 4° CARGA HORARIA: 90hs 30T e 60P CREDITOS: 06

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Métodos de corte e medidas. Estudo de variacdes das pecas do vestuario
feminino. Estudo de detalhes: manga, gola, pence, franzido. Interpretacdo correta do

vestuario a partir de um desenho.

DISCIPLINA: llustragdo de Moda CODIGO: DES039

PERIODO: 4° CARGA HORARIA: 60hs 20T e 40P CREDITOS: 04

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Desenvolvimento e aplicagédo de técnicas para a ilustracdo do desenho de moda.

DISCIPLINA: Pesquisa de Moda Il CODIGO:DES040

PERIODO: 4° CARGA HORARIA: 45hs 15T e 30P CREDITOS: 03

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Andlise da dindmica da pesquisa de moda. Interpretacdo dos elementos de

pesquisa na area de moda.

DISCIPLINA: Atividade Prética Integradora B CODIGO:EBA043
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PERIODO: 4° CARGA HORARIA: 15hs P CREDITOS: 01

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatoria

EMENTA: Consolidacao e Integracdo dos conteudos dos eixos estruturantes do Curso.

5° PERIODO
DISCIPLINA: Modelagem Masculina CODIGO: DES041
PERIODO: 5° CARGA HORARIA: 90hs 30T e 60P CREDITOS: 06

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Métodos de medidas para tracar as pecas basicas do vestuario masculino: calcas,
camisa, paletd, bluséo, sobretudo e pijama.

DISCIPLINA: Técnicas de Industrializacéo CODIGO: TAUO51

PERIODO: 5° CARGA HORARIA: 60hs T CREDITOS: 04

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Relacdo de producdo/modelagem. Viabilidade da producdo. Estudo de custos.

Planejamento de uma producdo. Lay-out industrial. Aviamentos disponiveis.

6° PERIODO
DISCIPLINA: Moulage CODIGO: DES042
PERIODO: CARGA HORARIA: 60hs 20T e 40P CREDITOS: 04

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento

TIPO: Obrigatoria

EMENTA: Interpretacao e elaboracdo de pecas do vestuario a partir de montagem sobre

manequim de prova.

DISCIPLINA: Atelier de Criacéo : Projeto CODIGO:

PERIODO: 6° CARGA HORARIA: 90hs 30T e 60P CREDITOS: 06

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento
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TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Elaboracéo de projeto, através de andlise conceitual e diretrizes necessarias para

0 desenvolvimento de uma colecdo de moda.

DISCIPLINA: Atividade Prética Integradora C CODIGO: EBA044

PERIODO: 6° CARGA HORARIA: 15hs P CREDITOS: 01

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Consolidacao e integracdo dos conteudos dos eixos estruturantes do Curso.

7° PERIODO
DISCIPLINA: Acabamento de Confeccéo CODIGO: DES044
PERIODO: 7° CARGA HORARIA: 30hs 10T e 20P CREDITOS: 02

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Técnicas de acabamento que possibilitam uma melhor apresentagdo do produto

confeccionado.

DISCIPLINA: Atelier de Criacdo: | CODIGO: DES045
Desenvolvimento
PERIODO: 7° CARGA HORARIA: 90hs 30T e 60P CREDITOS: 06

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Desenvolvimento de projeto individual para elaboracéo e criacdo de uma colegéo

de moda
DISCIPLINA: Tecnologia Téxtil CODIGO: DES046
PERIODO: 7° CARGA HORARIA: 45hs 30T e 15P CREDITOS:03

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Estudo da fibra e estrutura dos tecidos: identificac&o e classificagdo.
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8° PERIODO
DISCIPLINA: TCC em Design de Moda CODIGO: DES047
PERIODO: 8° CARGA HORARIA: 150hs 100T e 50P | CREDITOS:10

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatoria

EMENTA: Finalizacéo da colecéo individual e sua argumentagéo tedrica

DISCIPLINA: Atividade Prética Integradora D CODIGO: EBA045

PERIODO: 8° CARGA HORARIA: 15hs P CREDITOS: 01

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho

TIPO: Obrigatéria

EMENTA: Consolidacao e integracdo dos contetdos dos eixos estruturantes do Curso.

DISCIPLINAS OPTATIVAS

Nome da Disciplina Cédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Topicos em Artes | APLO01 |60hs 04 APL Optativa

Plasticas 30T e 30P

Ementa: Contelido variavel.

Nome da Disciplina Cédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante
Artes Visuais | APLO08 |60hsT 04 APL Optativa

Ementa: Concepcdes e manifestacdes artisticas da pré-histéria ao inicio da idade moderna

Nome da Disciplina Cédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante
Artes Visuais Il APLO1x |60hsT 04 APL Optativa

Ementa: Concepg¢bes e manifestagdes artisticas do barroco europeu as artes decorativas do

final do século XIX

Nome da Disciplina Cédigo |Carga Créditos Depart. Tipo




63

horaria ofertante
Artes Visuais Moderna e|APL013 |60hs T 04 APL Optativa
Contemporanea
Ementa: Conteudo variavel.
Nome da Disciplina Cédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horaria ofertante
Ceramica APLO17 |75hs 05 APL Optativa
15T e 60
P

Ementa: Processos de execugdo e queima de pegas em ceramica, teoria e pratica

Nome da Disciplina Cédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horaria ofertante

Xilogravura APLO19 |75hs 05 APL Optativa
15T e 60P

Ementa: Xilogravura e seus aspectos historicos, conceituais, técnicos e expressivos.

Exploracdo da imagem através das possibilidades de combinac&o entre diferentes matrizes

e cores.

Nome da Disciplina Cédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante
Artes Visuais no Brasil | APLO21 |60hsT 04 APL Optativa

Ementa: Concepcdes e manifestacOes artisticas na pré-historia brasileira, na colonizacéo

portuguesa e no Brasil oitocentista.

Nome da Disciplina Cdédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horaria ofertante

Serigrafia APLO27 |75hs 05 APL Optativa
15T e 60P

Ementa: A serigrafia e seus aspectos histéricos, conceituais, técnicos e expressivos.

Exploracdo da imagem através do traco, da apropriagdo da imagem fotogréfica e digital,

utilizando processos diretos e indiretos na gravacdo da matriz. Investigacdes sobre as

possibilidades da interacdo entre a matriz e os diferentes suportes: papel, plastico, tecido,
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etc

Nome da Disciplina Cbédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Artes Visuais no Brasil I |APL0O29 |60hsT 04 APL Optativa

Ementa: Concepcdes e manifestagbes artisticas nas artes moderna e contemporanea

brasileiras.

Nome da Disciplina Cédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Artes da Fibra | APL615 |90hs 06 APL Optativa
30T e 90P

Ementa: Tapecaria, cestaria, e papel artesanal: técnicas de inicia¢ao.

Nome da Disciplina Cédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Artes da Fibra Il APL616 |90hs 06 APL Optativa
30T e 60P

Ementa: Tapecaria, cestaria e papel artesanal: técnicas e iniciagao.

Nome da Disciplina Cdodigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horaria ofertante
Geréncia de | CADO024 |60hs T 04 Administraco | Optativa

Comunicacédo

Mercadoldgica

Ementa: Geréncia de vendas e producdo: coordenacdo e integracdo aos objetivos da
marketing da empresa. Planejamento e controle do esforco de venda pessoal: praticas
correntes, métodos de organizagdo, avaliacao e controle. Promoc¢ao de vendas, propaganda,

relacdes publicas e merchandising.

Nome da Disciplina Cdédigo |Carga Créditos Depart. Tipo

horéria ofertante
Planejamento e Controle | CAD116 |60hs T 04 Administracao | Optativa
da Producéo

Ementa: Planejamento e controle de producdo: técnicas operacionais e de controle.
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Controle de qualidade de produto.

Nome da Disciplina Cdédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Geréncia de Produtos, |CAD179 |60hs T 04 Administracgao | Optativa

Distribuicéo, Pregos

Ementa: Geréncia de produtos: funcdes e habilidades requeridas para desempenho.
Carteira, langcamento e eliminagdo de produtos fracos. Problemas de distribuicdo e andlise
do papel da logistica na empresa, modelos auxiliares de tomada de decisao, estratégias de

precos segundo os objetivos de marketing da empresa, rentabilidade e custos associados ao

produto.

Nome da Disciplina Cbodigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Comunicacéo e Cultura COMG605 | 60hs 04 Comunicaca |Optativa
30T e 30P 0

Ementa: A experiéncia cultural na era da informacdo e da imagem. O debate da
contemporaneidade e autonomizacgéo da esfera da estética. Novas formas de sociabilidade.

Comunicacéo e globalizacao.

Nome da Disciplina Cédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Desenho A DES006 |75hs 05 Desenho Optativa
15T e 60P

Ementa: Técnicas e procedimentos em desenho: desenho de objetos. Observacdo e

Interpretacéo.

Nome da Disciplina Cédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Desenho B DESO007 |75hs 05 Desenho Optativa
15T e 60P

Ementa: Técnicas e procedimentos em desenho: desenho de paisagem. Observacéo e

interpretacao
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Nome da Disciplina Cbédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Desenho C DES008 |75hs 05 Desenho Optativa
15T e 60P

Ementa: Técnicas e procedimentos em desenho: o desenho da figura humana: masculino e

feminino.

Nome da Disciplina Cédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Artes Gréficas A DES009 |75hs 05 Desenho Optativa
15T e 60P

Ementa: Recursos graficos: a Tipografia enquanto recurso expressivo, compositivo e de

significacao.

Nome da Disciplina Cédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Conceito e Técnica | DES048 |60hs 04 Desenho Optativa

aplicada na compra de 40T e 20P

Moda

Ementa: Métodos de compra de moda definindo estratégias através da identificacdo do

publico alvo, mix de produtos, faixa de preco e pesquisa de moda e de mercado. Planejar o

orcamento de compras a partir de andlise mercadoldgicas e financeiras.

Nome da Disciplina Cédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horaria ofertante

Cultura e Moda DES049 |60hsT 04 Desenho Optativa

Ementa: A antropologia como instrumento de estudo da moda.

Nome da Disciplina Cdédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horaria ofertante

Design de Moda DES050 |45hsT 03 Desenho Optativa

Ementa: Desenvolvimento de modelos em Design de Moda para a Construgédo. Produto e

Gréfico. Prética da representacdo de acordo com as caracteristicas do percurso.
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Ferramentas informatizadas de representacao.

Nome da Disciplina Cbédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Materiais e Processos de | DES051 |60hs 04 Desenho Optativa

Fabricacdo 20T e 40P

Ementa:Elementos das ciéncias dos materiais: propriedades e caracteristicas; processos de

obtencao, de producgao, e de conformacao dos materiais. Principais sistemas e processos de

fabricacdo em Design para a Construgéo e Produto.

Nome da Disciplina Cbodigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante
Metodologia de Pesquisa|DES052 |45hs T 03 Desenho Optativa

de Moda

Ementa: Analise das tendéncias do comportamento e de mercado. Estudo das técnicas de

pesquisa de moda.

Nome da Disciplina Cédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante
Panorama Geral das Artes | DES053 |60hs T 04 Desenho Optativa

Visuais

Ementa: Manifestagdo artistica da pré-historia aos dias atuais: Perspectiva estilistica e

histérica

Nome da Disciplina Cédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horaria ofertante

Producéo de Moda DES054 |60hs 04 Desenho Optativa
20T e 40P

Ementa: Mercado brasileiro de moda. Psicologia da linguagem visual e escrita especifica de

propaganda e venda, visando a producdo de um desfile.

Nome da Disciplina Cdédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horaria ofertante
Topicos em Moda DESO055 |45hs 03 Desenho Optativa
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10T e 35P
Ementa: Conteudo variavel
Nome da Disciplina Cdédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horaria ofertante
Croqui / Técnicas de|DES056 |60hs 04 Desenho Optativa
Desenho 20T e 40P

Ementa: Estudo do manequim vestido em diferentes posicdes através de técnicas

expressivas de desenho. Detalhes técnicos. Conhecer e aplicar técnicas de desenho para

melhor apresentagédo do desenho de moda.

Nome da Disciplina Cédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante
Estégio Curricular EBAOO9 |30hsP 02 EBA Optativa

Ementa: Estagio Curricular é a atividade académica que propicia ao aluno adquirir

experiéncia profissional especifica complementando o ensino do seu curso de graduacao,

contribuindo para o treinamento

Nome da Disciplina Cédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante
Discussdo Tematica EBAO11 |15hsT 01 EBA Optativa

Ementa Discussdo ou exposicdo tematica sdo atividades programadas pelo professor e
realizadas pelos alunos e que tenham como objetivo o desenvolvimento de habilidades

especificas e o aprofundamento de novas abordagens tematicas.

Nome da Disciplina Cédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Iniciacdo a Pesquisa, |[EBA012 |15hs T 01 EBA Optativa

Docéncia e Extenséo

Ementa Entende-se por iniciagdo a pesquisa, a docéncia e a extensao atividades ligadas a

programas de pesquisa, monitoria e extenséo desenvolvidas pelo aluno.
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Nome da Disciplina Cbédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante
Participacdo em Eventos |EBAO13 |15hs T 01 EBA Optativa

Ementa Atividades que incluam a participacdo dos alunos em eventos dos seguintes tipos:

Congressos, Seminarios, Coléquios, Simpdsios, Encontros, Festival, Palestras, Exposicdo e

Cursos de curta duragéo.

Nome da Disciplina Cdédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante
Seminarios EBAO14 |15hsT 01 EBA Optativa

Ementa Serd denominado Seminario, as atividades de Conferéncia, Seminarios e Debates

com professores ou especialistas convidados.

Nome da Disciplina Cédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante
Visitas Orientadas EBAQO15 |15hsT 01 EBA Optativa

Ementa Visita orientada a instituicbes, monumentos, colecdes, museus e ateliés, com o

objetivo de proporcionar ao aluno e verificar In Loco nosso patrimdnio historico e artistico.

Nome da Disciplina Cédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante
Vivéncia profissional | EBA021 |15hs T 01 EBA Optativa

complementar

Ementa Vivéncia profissional complementar séo atividades de estagios complementares,

nao previstas de forma curricular, realizados como atividade de extensao.

Nome da Disciplina Cédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante
Oficinas de criagdo e|EBA046 |15hsP 01 EBA Optativa

projetos

Ementa Atividades de desenvolvimento e materializacdo de trabalho pratico de conteudo

variavel:Work Shop, Oficinas em festivais e Oficinas profissionalizantes.




70

Nome da Disciplina Cbédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante
Visitas Técnicas EBAO47 |15hsP 01 EBA Optativa

Ementa Visita orientada a industrias, confeccdes, ateliés, lojas, etc com o intuito de
proporcionar ao aluno a compreensdo dos processos pertinentes a cada um dos

estabelecimentos e industrias.

Nome da Disciplina Cdédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horaria ofertante

Introducdo a Filosofia :|FIL028 60hs T 04 Filosofia Optativa

Etica

Ementa: introduzir alguns conceitos morais fundamentais, que utilizamos em nossa vida
guotidiana quando deliberamos conosco ou com outros sobre o lado moral de nosso
comportamento, tais como ética filosofica (s&o relativos o bem e o mal?), educacéo (dever, o
gue realmente e no fundo queremos: prazer ou realidade?), formacéo (criacdo de interesses
objetivos, conhecimento dos valores da realidade), justica (eu e os outros, critérios de
justica), conviccdo e responsabilidade (ética da conviccdo e da responsabilidade),
autonomia e

consciéncia moral (teorias sobre a génese da consciéncia moral,

universalidade), etc.

Nome da Disciplina Cédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Introducdo a Filosofia: | FILO30 60hs T 04 Filosofia Optativa

Estética

Ementa: introduzir o pensamento filoséfico, mostrando que, desde os pré-socraticos até a
filosofia contemporanea mais recente, a reflexdo sobre a arte, a beleza e temas conexos
sempre foi arte integrante do pensamento filos6fico como um todo. Pensamento filoséfico
desde os pré-socraticos até a filosofia contemporanea; a reflexdo sobre a arte, a beleza e

temas conexos.

Nome da Disciplina Cédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo

horéria ofertante
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Topicos em FotografialV  |FTC079 |60hs 04 FTC Optativa
30T e 30P

Ementa Fundamentos basicos. Camara fotografica, seus componentes, seu USO.

Laboratério: revelacdo, ampliacado.

Nome da Disciplina Cdédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Tépicos em Cinema ll FTC084 |30hsT 02 FTC Optativa

Ementa Conteudo variavel

Nome da Disciplina Cédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horéria ofertante

Oficina de Cenografia FTC152 |60hs 04 FTC Optativa
15T e 45P

Ementa: Conhecimento das funcdes e possibilidades do dispositivo cenografico e da

composicao do espaco na constituicdo do discurso cénico. NocOes basicas do processo de

concepcdo e producdo do espaco cénico e abordagem dos aspectos técnicos referentes a

pratica da cenografia

Nome da Disciplina Cdédigo |Carga Créditos Depart. Tipo
horaria ofertante

Abordagens Tematicas | SOA046 |60hs T 04 Sociologia | Optativa

em Sociologia

Ementa Conteudo variavel

Nome da Disciplina Cdédigo |[Carga Créditos Depart. Tipo
horaria ofertante

Libras LET223 |60hsT 04 Letras Optativa

Ementa: Aspectos historicos e conceituais da

cultura surda e filosofia do bilinguismo.
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Fundamentos linguisticos da Lingua Brasileira de Sinais (LIBRAS).

desenvolvimento de habilidades basicas expressivas e receptivas em LIBRAS.

Aquisicdo e




ANEXO C - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

TEEMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

Prezado participante,

Woce esta sendo convidado(a) a participar da pesquisa “A problematica Ambiental
na Indistria Téxtil: Reflexdes Acerca da Formacio em Design de Moda™, desenvolvida
por Raquel Faria Lima. discente de Graduacio em Ciéncias Socioambientais da UFMG,
sob orientacdo do Professor Marden Barbosa Campos do Departamento de Sociologia —
FAFICHUFMG.

O objetive central do estudo € Obter informacgdes sobre o comportamento dos
estudantes de graduacio em Design de Moda. O convite a sua parficipacio se deve ao

fato de vocé pertencer ao grupo populacional que qUeremos pesquisar.

Sua parficipacio € voluntaria, isto € ela nio € obrigatoria, e vocé fem plena
autonomia para decidir se quer ou ndo participar, bem como retirar sua participacdo a
qualquer momento. Vocé nio sera penalizado de nenhuma maneira caso decida ndo
consentir sua participagdo, ou desistir da mesma. Contudo, ela € nito importante para a
execucdo da pesquisa.

Serdo garantidas a confidencialidade e a privacidade das mmformacdes por voce
prestadas. Qualquer dado que possa identifici-lo sera omifido na divulgacio dos
resultados da pesquisa, e o material sera armazenado em local seguro.

A qualquer momento, durante a pesquisa, ou posteriormente, vocé podera solicitar
ao pesquisador informacdes sobre sua participacdo e/ou sobre a pesquisa, o que podera
ser feito atraveés dos meios de confato explicitados neste Termo.

A sua participacdo consistita em responder perguntas de um roteiro de entrevista
a pesquisadora do projeto. A entrevista tera que ser gravada, no entanto, ela somente sera
gravada se houver autorizacdo do{a) entrevistado(a). O tempo de duracio da entrevista é
de aproximadamente uma hora.

As entrevistas serdo franscritas e armazenadas, em arquivos digitais, mas somente
terdo acesso ds mesmas a pesquisadora e sen onentador. Ao final da pesquisa, fodo
material sera mantido em arquivo, por pelo menos 5 anos, conforme Resolugdo 466/12.

O beneficio indireto relacionado com a sua colaboracdo nesta pesquisa € o de
ajudar na definicio de politicas publicas que ampliem o acesso a agua e esgotamento
sanitario das populacdes entrevistadas.

O principal risco de participacdo nesta pesquisa € de um possivel constrangimento
durante a entrevista.

Os resultados serdo divulgados no trabalho de conclusio de curso.

Este termo esta redigido em duas ias e vocé ficara com uma. Vocé devera assinar
o termo e mubricar as outras paginas, assim como o pesquisador responsavel.

Em caso de dovida quanto a condugcdo ética do estudo. entre em contato com o
Comité de Etica em Pesquisa da UFMG. O Comité de Etica € a instincia que tem por




objetivo defender os inferesses dos parficipantes da pesquisa em sua integrnidade e
dignidade e para contribuir no desenvolvimento da pesgquisa dentro de padrdes éficos.
Desza forma o comité tem o papel de avaliar e monitorar o andamento do projefo de modo
que a pesquisa respeife os principios eticos de protecio aos direifos humanos. da
dignidade. da autonomia, da nio maleficéncia. da confidencialidade e da privacidade.

Endereco e telefone institucional do Comité de Etica do Centro de Pesquisas —
UFMG: Av. Anténio Carlos, 6627, Pampulha - Belo Horizonte - MG - CEP 31270-901.
Unidade Administrativa IT - 2° Andar - Sala: 2005. Telefone: (031) 3409-4592 — E-mail:
coep(@prpq-ufing br

Faguel Faria Lima

Fna Minos, 12

Ana Iacia, Belo Horizonte, MG
CEP: 34.710-100

Tel: (31) 994314384

E-mail: raquel-limal 9@ hotmail com

Declaro que enfendi os objetivos e condigdes de munha parficipagio na pesquisa e
concordo em participar.

Local e Data:

Mome do participante
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ANEXO D — ROTEIRO DE ENTREVISTAS: PRIMEIRA FASE

TUniversidade Federal de Minas Gerais - UFMG
Faculdade de Filosofia ¢ Ciéncias Humanas - FAFICH

Ciéncias Socioamhbientais

A problematica socioambiental na indastria téxtil:

Um estudo acerca do comportamento ambiental dos estudantes de design de moda
da UFMG

APRESENTACAO: Bom dia/Boa tarde’ Boa noite. Meu nome & Raguel Faria Lima, sou aluna
do curso de Ciéncias Socioambientais da Universidade Federal de Minas (Gerais e, no momento,
estou realizando uma pesquisa com os estudantes do curso de Design de Moda, pesquisa essa
que & orientada pelo professor Marden Barbosa Campos do Departamento de Sociclogia -
FAFICHUFMG.

Esta € uma pesquisa de natureza académica que tem como objetive principal a obtencio de
mformagées sobre o comportamento dos estudantes de graduacio em Design de Moda.

Finalmente, declaro que as mformacdes prestadas pelo Sr. (a). serdo utilizadas apenas com
finalidade clentifica e académica. ndo terdo nenhuma destinacio comercial o fiscal e néo sera
ferta nenhuma mengio em seu nome ou endereco.

O (a) 5r. (a) podenia colaborar por meio de respostas a algumas gquestdes gque eu vou formular?

ROTEIRO DE ENTREVISTAS

1- Para vocé, o designer de Moda possui algum tipe de responsabilidade ambiental e
principio éfico? Se sim. quals seriam?

2- Vocé acha necessario gue no sen curso seja ministrada disciplina especifica abordando

a educacio ambiental e possiveis procedimentos metodeldgicos para projete de moda
sustentivel?

3-Vocé ja conhece ou ja pesquisou acerca de materiais  procedimentos “ecologicamente

comretos”™? Tem algum interesse em utiliza-los ao longe do cursa?
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ANEXO E - ROTEIRO DE ENTREVISTAS EM PROFUNDIDADE

Univerzidade Federal de Minas Gerais - UFMG
Faculdade de Filosofia e Ciéncias Humanas - FAFICH

Ciéncias Socioamhbientais

A problematica socioambiental na inddstria téxtl:

Um estudo acerca do comportamento ambiental dos estudantes de design de moda
da UFMG

NOME DO ENTREVISTADOR: Raquel Faria Lima

APRESENTACAOQ: Bom diaBoa tarde’ Boa noite. Meu nome & Baquel Faria Lima, sou aluna
do curso de Ciéncias Socioambientais da Umiversidade Federal de Minas Gerais e, no
momente, estou realizando wma pesquisa com os estudantes do curso de Design de Moda,
pesquisa essa que € orientada pelo professor Marden Barbosa Campos do Departamento de
Sociologia — FAFICHUFMG.

Esta é uma pesquisa de natureza académica que tem como objetivo principal a obtengio de

mformagées sobre o comportamento dos estudantes de graduagio em Design de Moda.

Finalmente declaro que as informagdes prestadas pelo Sr. (a). serfio utilizadas apenas com
finalidade cientifica e académica, ndo terdo nenhuma destinacio comercial on fiscal e ndo sera

ferta nenhuma mengdo em seu nome ou endereco.

O (a) 5r. (a) podenia colaborar por meio de respostas a algumas questdes que eu vou formular?

NOME DO (A) ENTREVISTADO (A):
SEMESTRE:

DATA: HORARIO DE INICIO:
LOCAL: HORARIO DE TERMINO:
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ROTEIRO DE ENTREVISTAS

1- Para vocé, quais desses fatores influenciam na eriagiio de uma “tendéncia™ de moda?
Numere de 1 a 3 (sende (sendo 1 o menos importante e o 5 o mais importante) a

importincia de cada um desse quesitos.

a- Psicolégico
b- Social

c- Cultural
d Etico

e- Econdmico
- Individualismo
g- Massivo

2- Sobre negocios de moda, opine sobre os seguintes contrapontos:

a- Propne x Geneérico
b- Luxueso x Popular
c- Marca x Produto
d- Inmovacdo x Tradigdo
Em sua opinido como curso de Design de Moda trata desses valores?

3- Avalie os seguintes passos do processo de decisdo do consumidor:

a- Feconhecimento da neceszidade

b- Pesguisa
c- Pré-compra
d- Compra
e- Consumo

f-  Avahacdo Pos-consumo

g- Descarte
A Universidade frata com os alunos sobre o processo de avaliagio pos-consumo e
descarte? Como o estilista pode mfluenciar nessa parte do processo?

4- Como vocé vé a producio de moda feita no estado de Minas Gerais, no Brasil e no
exterior? Quais s3o as principais diferencas?

5- Para vocé, o designer de moda possul algum tipo de respensabilidade ambiental e
principio ético? Se sim. quais seriam?
6- Mo contato com seus colegas de curso. vocé consegue dizer se a nova geragio de

designers tem uma malor consciéncia ecologica em relacio as geragdes anteriores?

7- Ao longo do curso, alguma disciphina abordou sobre os impactos ambientais gerados
pela indistria téxhl (além de feiras. palestras e workshops extracurniculares)? Em caso
afimativo, vecé julga que fol suficiente para influenciar no modo em que os estudantes
cTiam seus projetos?

§- Como profissional, vocé pretende utilizar matenais ou métodos com baixe impacto
ambiental? CQual (is) vocé ja conhece OU utiliza?

9- Quais oz maiores desafios para criar produtos de moda “ecoldgicos™

10- Hoje, a maiona das roupas sio feitas para durarem no mais que uma estagiio. Vocé

acha possivel a mudanga desse cenario?
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ANEXO F - ENTREVISTAS: PRIMEIRA FASE

ENTREVISTADA: Aluna A /UNA (4°Periodo)

LOCATL: Bairro Renascenca —- BHMG

DATA DE REALIZACAOQ DA ENTREVISTA: 19/11/2016

HORARIO DE INICIO: 01:25 / HORARIO DE TERMINO: 01:30

1- Depende de quem esta trabalhando com o Design. No men caso, por exemplo, eu acredito
que sim. que a genfe tem que se preocupar com isso. Igual eu estava te falando sobre o Slow
Fashion, ele € uma coisa que esta pra acontecer. Ta comecando e ainda vai pegar. A gente ja
sabe que val pegar essa fendéncia Porque, se vocé for pesquisar, eles estio criando couro
ecologico, feito por bactérias, sabe? Uma coisa que voce fica assim: “Meu Deus, de onde que
esse povo firow 15507 Mas que faz todo sentido, sabe? Porque o mundo esta se autodestruindo
e a indistria da Moda agride o meio ambiente de uma forma que as pessoas nio t#m no¢do.

Porque, so pra voce fer nogdo: Pra se fazer a lavagem da sua calga jeans sdo milhdes de lifros
de agua. Entio. a industria da Moda tem percebido isso e tem tentado melhorar a tecnologia
dela, em relacdo, por exemplo. a lavagem da calga jeans, utilizando maquinas de corte e
gravacio a laser. S3o tecnologias novas que nio gastam a Agua que gasta para farzer essa

lavagem, entenden? Entdo, eu acho que sim.

2- Fu acho que sim. porgue eu acho que abriria mais a mente das pessoas, porgue elas tém uma
visdo de a Moda € 50 luxo. mas nio €. Tem mmuita coisa por tras. A gente fez um trabalho, pouco
tempo atras, sobre essa questio da pele do animal pra fazer as roupas. As pessoas ndo sabem o
quanto o animal sofre pra firar a pele dele. Eu acho que deveria ter uma matéria, sim, para abrir
anossa mente, que a Moda nio € s6 para brilhar.

3- Eu utilizo o corte a laser. Agora eu estou comecando a montar mew atelié, entdo quando eu
preciso cortar flor pra poder bordar, sabe? O corte a laser me ajuda e ele nio esta agredindo o
meio ambiente. A questdo de tecidos, o mercado tem nmito poliéster, e € o tecido que vocé mais
consegue ter contato. Entdo. infelizmente, acaba que vocé nio consegue fugir do poliéster.
porque o algodio agride o meio ambiente, mas, tudo bem que ele também tem umas lavagens. .
Que agride também o meio ambiente, mas . O poliéster é pra ndo amarrotar o tecido, entio a
gente esta na vida pratica, quer pegar a roupa e vestir. A gente ndo quer ficar 14 passando, e 0
algodio tem que passar. Entdo € dificil de achar 1ss0 no mercado. € dificil fugir disso. Entdo eu
ainda ndo pensei nisso nio, de mudar
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ENTREVISTADO: Aluno B/ UNA (4°Periodo)

LOCAL: Bairro Renascenca — BHMG
DATA DE REALIZAI;'.ELD DA ENTEEVISTA: 19/11/2016

HORARIO DE INICIO: 01:33 / HORARIO DE TERMING: 01:44

1- Eu acho que sim. Acho que ele tem muito essa responsabilidade, cada dia que passa. Porgue
oplaneta .. Assim € mufo complicado eu te dizer essas coisas assim. Pois a Moda sustentavel
ndo se sustenta. Porque a gente ndo faz ela se sustentar. O men papel de designer de Moda, en
acho que € buscar alternativas em que o meio ambiente nos da para criar tecidos. pra criar mais
pecas. Porque tudo o que temos, esta voltando pra gente, vira lixo pra depois voltar pra gente
de alguma forma.

O tecido que se rasga hoje pode queimar alguma coisa. de uma forma ele pode volfar pra voce,
mesmo deteriorado, ele vai voltar pra vocé de alguma forma Entdo, acho que € essencial a
importancia do designer nesse meio. Mas que... Essa Moda nio sustenta. Esse tipo de ideia...
Nao sei... Nio sei se € porque a gente nio tem esse tipo de estudo ainda, ou se € porque nio sei
S€ a5 Pessoas ViAo aceitar isso ainda... Porque isso & o mais complicado. As vezes vocé quer uma
Moda sustentavel, mas é muito caro pro seu bolso. Entio € mais ficil en comprar uma coisa
100% poliéster. que € wma cadeia que degrada e que € uma “gangue” que ocorTe, por quarenta

reais do gue eu comprar uma blusa reciclada gue custe trezentos reais.

2- Com certeza. E nio tem. Eu acho muito vilido, porque vocé ja pensa no que criar, tipos de

materiais que nio temos ainda nogdo que existen.

3- Eu nunea pesquisel, eu nio sei nada de ecologicamente correto... Nio tenho nada em mente.
Se eu conhecesse, feria interesse em usar, porgque € pensar fora da caixa, € uma ideia nova.
também acho que seria uma forma de voce criar um grupo de pessoas gue pensam e veem aguilo
de forma diferente, de alguma forma. Acho muito valido.

O ser humano esta infolerante com algumas coisas, por exemplo, ndo aceifa mais matar um
animal pra fazer uma pele . Procura outras formas que nfo vio agredir sen corpo, por exemplo,
hoje em dia tém pessoas que estudam pra fazer tecido de pele de cachorro... Mas ai ja agride o
corpo... Entdo € muito complicado dizer essas coisas. pois a Moda sustentavel sai dai. Mas até
onde que a Moda sustentavel € 100% sustentavel?
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Uma roupa de PET, ela ¢ 100% PET? Ou ela tem alguma percentagem e poliéster e elastano?
Algum tipo de sintético, alguma coisa do tipo... Nio é que nunca vai ser 100%... E porque nos
que estudamos Moda, sabemos, mas as pessoas que estdo de fora nio sdo educadas... o mercado

produtor ndo € educado em cima disso.

NZo adianta nada eu pegar essa folha e fazer uma blusa, sendo que amanh3 o mercado vai pegar
e plantar essa blusa pra vender e enfeifar uma casa, e nio pra fazer uma roupa. Porque a roupa
¢ para nos empoderar. E o empoderamento de minorias. A Moda gira em torno disso.

Entio acho que a cadeia produfora tem que ser mais educada pra chegar nas pessoas, pra nos,
designers de Moda, como pensantes, conseguirmos passar 1550 pras pessoas melhor. Por isso
que a Moda sustentavel nio se sustenta, por coisas que vém la de fras. Eu e voceé podemos
querer. mas nio depende s0 de nos, depende da cadeia produtora. Como voce vai produzir uma

roupa, sendo que as vezes voceé nio acha... Ou acha mmito longe? Entio nio vale a pena.

Acho que a Moda sustentavel fem que se girar em tomo de economua, se ela € sustenfavel.
Sustentavel gira em torno disso... De sustentavel, de mais barato... Ou que seja um produto de
mais qualidade, mas que caiba no bolso de todo mundo. Acho que sustenfavel vem do sinommo
de economia. Entdo ache que ¢ por isso que a Moda sustentavel ndo € sustentavel Quando digo
iss0 € no sentido figurado. € no senfido de que ela n3o consegue manter-se, porque a cadeia
produtora ainda esta num processo. A sustentabilidade esta muito 3 frente, e a cadeia produtora
ainda estd em processo disso. E nos estamos num momento em que ha uma chuva de

informacdes, entdo € por iss0 que isso acontece.

ENTREVISTADA: Aluna C/UFMG (6° Periodo)

LOCAL: Via ligacio
DATA DE REALIZACAO DA ENTREVISTA: 05/12/2016
HORARIO DE INICIO: 20:45 / HORARIO DE TERMINO: 21:15

1- Com certeza. A gente tem percebido que alguns movimentos tém crescido bastante, como o
“upcyeling”, o “ecofashion”... Que sio pessoas que estio preocupadas de onde vem a peca delas
& Com 1550 a gente Vé varias marcas crescendo e fomando o espago dentro do mundo da Moda
e pegando destaque. porque elas se dizem “sustentiveis” e tentam ser claras ao processo de
criacdo até o produto final trazendo tecidos que elas conseguem reutilizar depois com retalhos,
com restos, ou entdo até mesmo a customizacio, a reforma de pecas antigas para fazer novas

pecas e isso ja tem gerado um sentimento diferente no consumidor.

A gente tem preccupado muito mais com o que estamos criando ter um sentido de que aquilo
nio vai afetar de forma negativa o ambiente em que ele foi produzido, o ambiente de que a
matéria-prima dele sain. Infelizmente nos ainda temos bastante dificuldade com isso no Brasil,
pois é mmito dificil concorrer com os produtos sintéticos que ndo s3o nada sustentiveis. E nito
dificil o algodio concorrer com algo que vem 1a da China, algo sintético, 100% poliester... S3o
precos discrepantes.
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O mercado vai optar pelo que € mais barato. Enquanto as pessoas fiverem consciéncia de que o
mals caro as vezes € o mais “correto”, € o mais “sustentivel”, é o mais “sandavel”, digamos
assim. a gente val conseguir crescer nesse sentido da moda sustentavel, de preservar o meio
ambiente a0 nosso redor e coisas assim. Mas enquanto a gente fiver a mentalidade do que €
mais barato € melhor e funciona melhor pra mim mesmo que nio dure tanto tempo, a gente

ainda vai ter muito problema com a “Moda ética”, com a €fica dentro do ambiente da Moda.

2- Com certeza acho que € muito vilido, inclusive nesse periodo de ocupacdo e de greve, nos
temos discutido bastante com nossos coordenadores sobre uma possivel mudanga no nosso
curriculo. A gente acha ele bem fraco em relagio a vanas coisas, e isso fol uma das pautas
levantadas na rennido que teve.

Nos temos duas matérias que abordam o meio ambiente € coisas assim. € uma delas € vma
matéria que € sO feorica, entio a genfe conversa um pouco sobre como foi o processo de
mndustrializacio e entdo a gente aborda um pougquinho sobre meio ambiente e mudangas que
ocorreram e fudo o mais. E a outra € “Estamparia”, que a gente conversa wm pouco mais, mas
amda assim muito pouco... Conversamos sobre a criacdo dos tecidos, sobre os quimicos que
530 usados, até mesmo na forma em que a gente trata de onde vem a nossa matéria-prima, seja
do bicho-da-seda. ou até mesmo de um carneiro. de um coelho ou outro animal. ou até mesmo
do plantio do algodio. Entdo e acho que € mmito vilido, e acredito que a grande maioria do
curso tenha bastante interesse nisso.

3- Com certeza. Sempre vemos noticias de que conseguiram, por exemplo, fazer uma nova fibra
através da proteina do leite, ou entio com a fibra do coco a gente consegue desenvolver um
tecido que mmita algum ouiro fipo de tecido, do abacaxi a gente consegue um tecido que imita
o couro... Entdo existem, com certeza, mil possibilidades, e a vontade de trabalhar com elas,
existe.
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ANEXO G - ENTREVISTAS EM PROFUNDIDADE

ENTREVISTADA: Aluna D/ UFMG (3° Periodo)

LOCAL: Faculdade de Filosofia e Ciéncias Humanas — FAFICH /UEMG
DATA DE RIEALIZA(;,E&O DA ENTREVISTA: 15/05/2017

HORARIO DE INICIO: 18:30 / HORARIO DE TERMINO: 18:49

1-5:4: 51, 5:3: 3.

2- a) A moda propria € a pessoa, mesmo com as tendéncias né, o que fa naquele momento ela
continua usando o que ela gosta, independente se € o que ta todo mundo usando ou ndo. E a
moda genérica € essa moda que vai mudando de tempos em tempos, cada hora uma coisa ta em
alta, ta todo mundo vsando ou algo assim. Acho que hoje em dia as pessoas estdo caminhando
mais pra moda propria. acho que agora 0 movimento ta indo mais nesse sentido

b) O popular seria essa moda do fast fashion, assim, do que € tendéncia, do que sdo coisas
legais, mas que A no popular, € essa que € tendéncia e ti todo mundo usando e tal. Ai o luxvoso
seria essa moda mais distante, assim, que voce vé nas passarelas, assim. uma coisa que a gente
ndo tem acesso to facil, que seriam essas marcas mais famosas, mais de nome, que vocé vé em

desfiles, em semanas de moda.

¢) A marca, na verdade, muitas vezes importa mais que o produto em si, tanto que essas marcas
famosas vendem mais as coisas porque sdo da marca do que pelo proprio produto... Vende mais
perfume do que roupa até, porque € o nome da marca que ta ali valendo, que ta colocando o
preco na peca, no produto. E nio o produto em si.

d) Eu acho que na moda, 56 € inclusive chamado de moda exatamente porque € wima coisa que
busca pelo nove sempre. Entdo acho que na moda, € mais importante, € mais valoroso o que €
novo do que € tradicional. Mas nio no senfido também ndo resgatar. Podem também haver
resgates de coisas antigas, de coisas tradicionais. mas que os estilistas pegam aquilo e

transformam em algo novo. Mas nunca € tradicional. a moda € sempre uma busca pelo novo.

Meu curso € o que me fez saber responder isso pra vocé, assim, ele aqui na UFMG, pelo menos
as matérias que eu tive até agora, sdo matérias que fazem a gente enxergar os dois lados da
moda. Nio € aquela coisa de a gente achar que a moda € s0 aquela coisa glamorosa, € também
saber a realidade, ver o outro lado, a moda do pove.

3- Na verdade acho que isso depende do professor, porque a gente ndo tem uma matéria sobre
iss0, que vai falar disso. Mas eu tive uma matéria, por exemplo, que foi onde en estudei bastante
coisas de sustentabilidade, de moda sustentdvel e de pensar criticamente a moda, foi nma
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matéria que chama Ergonomia. Tipo assim. vocé ndo precisa tratar disso, mas ele (professor),
voltou pra esse lado, de alguma forma.

Parte de vocé pensar sustenfabilidade na moda € vocé pensar em comprar, ao inves de uma
foupa que Val estragar ou que vai ficar mim em um més, vocé 3s vezes pagar mais caro, mas
COMPTar Mma roupa que vai durar anos, ¢ vocé ndo vai precisar descartar € COmprar 1Na nova.
Entdo eu acho que como esfilista. o que eu poderia fazer sera mostrar 1sso pro consumidor,
talvez eu vendendo um produto mais caro, mas falar: “olha, € mais caro mais vocé vai ter ele
por muito mais tempo”. E conscientizar o consumidor do porqué ele vai pagar mm pouco mais

caro pelo men produto do que em outro.

4- Eu acho que no Estado. a gente fem uma coisa mais tradicional aqui em Minas. Minas &
nmwito reconhecida por bordados, coisas 3 m3o. Tanto que Belo Horizonte, por exemplo, € um
Iugar que tem nmita coisas de moda, mas a moda agqui ndo cresceu, vamos dizer assim. Ficou
mais no tradicional, no 4 m3o, no bordado. Enquanto no Brasil, por exemplo, se vocé for pra
S3o0 Paulo, ja tem uma area, um leque maior ligado 3 moda. E no exterior € mais ainda._. Entio
€ meio que uma gradacio . Minas Gerais, o Brasil como um todo e o exterior. Mas Minas

Gerais, ao mesmo tempo que nio desenvolven muito, & uma coisa muito inica.

5- Com certeza, totalmente. Eu acho que em todas as fases, mas essa questdo sustentivel &
principal. en acho, porque € um problema. Quando eu entrei pra fazer Moda, € meio que uma
Iuta inferna, porque voceé gosta, voceé acha incrivel a parfe criativa e tudo, mas voceé sabe das
co1sas macabras que tém por tras do mundo da moda. Entdo, eu acho que vocé ser um designer,
um estilista e se importar com 1550, € Vocé se posicionar nesse sentido. de que “eu gosto da
parte boa, ndo vou colaborar com o que a moda faz de num pro planeta, pras pessoas. Entio eu
acho que, pensar na sustentabilidade, no meio ambiente, pensar em usar tecidos sustentavers,
fazer pesquisa, nio comprar qualquer coisa de qualquer um. Ficar atento a essas coisas, como
também ficar atento pra ndo dissenunar pras pessoas os mesmos padroes de beleza, esse tipo de
coisa que pode ser muim e que a maioria das empresas faz. porque € o que todo nmndo faz e €
1550 que acontece. Acho que a gente tem que fentar quebrar o que € mim.

6- Com certeza. Acho que 1350 ta 50 crescendo, esse pensamento.

7- Além de Ergononua. em Panorama do Vestuano a gente estuda, em historia da moda i1sso €
falado. o contemporaneo principalmente, porque o professor trata dessa evolucio que aconteceu
pras pessoas, tanto no mundo. pras pessoas pararem pra pensar no meio ambiente, e 1sso refletiu
na moda. Essa matéria do Panorama. ele 50 meio que falou assim ndo for uma coisa
aprofundada nesse assunto, a gente ndo ficou falando sobre isso. Mas nessa outra matéria de
ergonomia, inclusive o professor propés um trabalho no qual a gente.. Nio era exatamente sobre
sustentabilidade, mas ele falou isso também. mas no trabalho a gente tinha gque pensar uma
roupa sem género, que ja ¢ quebrar uma barreira do que homem e nlher veste, ja € quebrar
um estigma da moda. E ai a gente j3 vai pensando em todos esses problemas, esses padrdes que

amoda tras, inclusive as questdes ambientais.
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8- Sim, inclusive teve uma palestra aqui no ano passado, que era sobre sustentabilidade, e veio
uma moca que € dona de nma marca sustentavel dagui e deu uma palestra super interessante, e
desde essa palestra que eu pensei... porque ela falou de tudo, desde como que ela consegue os
tecidos, onde que ela procura. Ela falou que € mais dificil, n3o tem tanta possibilidade, nio tem
tanta coisa, mas que vale a pena. E desde essa época eu fiquel pensando assim, se for pra eu ter

ma marca ol ma coisa assim eu quero sim. fentar seguir essa linha sustentavel

No curso da pra seguir essa linha, mas € diferente né, mas da pra gente pensar nesse senfido
de... das solucdes mesmo que vocé falou... Sempre quando for fazer algum trabalho. fizer
alguma coisa, pensar nesse senfido de escolher o melhor. Na faculdade... assim. eu t6 bem no
inicio do curso, entido eu ndo participei de trabalhos que a gente fez coisas com tecido assim,

foi umas co1sas... Se bem que teve. F. Wio, eu ndo vi.

9- Eu acho que o maior desafio € o econdmico. Porque nio é interessante pra ninguém apoiar
esse tipo.. Pra ninguém assim, eu digo. os grande produtores, os empresarios apoiarem isso.
porque tem muita gente que lucra por tras dessas coisas da indistria da moda. E ai as poucas
opcdes que tém, geralmente sdo produtor mais caros, tipo produtos mais caros, porque quase
ninguem produz, € muito mais dificil de achar, e af acaba sendo mais caro, a pessoa acaba tendo
que mvestir mais tendo vender um produto mais care do que os conmns e ndo consegur vender
e quebrar e desistir por causa disso. Entdo ev acho que o maior problema € o econdmico, porque

n3o € wma coisa barata de se fazer e as pessoas compram o que € barato.

10- Acho que € possivel, mas num longo prazo, assim, acho que ta comecando no tedrico, na
ideia das pessoas, uma mudanca de pensamento, uma ndanca da relac3o que a gente tem com
o consumo ja ta mudando, ew acho. Mas ta mmito devagar. Eu acho que até isso chegar no nivel
que €, digamos, sustentavel, no senfido prifico da coisa, de ter mais genfe, de as pessoas
entenderem e comprarem diferente, acho que fa mais na consciéncia do consunudor de que €
pra comprar do que uma coisa que parte dos estilistas. Porque primeiro as pessoas precisam
mudar o pensamento, pra depois comecarem a comprar e a produzir diferente.

ENTREVISTADA: Aluna E / UFMG (3° Periodo)

LOCAL: Faculdade de Filosofia e Ciéncias Humanas — FAFICH / UEMG
DATADE REALIZACAD DA ENTREVISTA: 15/05/2017

HORARIC DE INICIO: 20:40 / HORARIO DE TERMINO: 21:00

1-2:5:5:3:5;2;

I
LA

2- a) Ev acho que a tendéncia gendrica € a gue mais fem, porque precisa agradar uma maiof
parte das pessoas pra gerar um maior lucro. E o proprio talvez seja algo muito especifico, talvez
ndo atinga fanto as grandes empresas. ndo seja algoe que as grandes empresas tendam a focar.

84



Elas tendem mais naquilo que € genérico pra gerar mais lucro mesmo. Quanto maior a venda e

tal. mator lucro pra eles.

b) Eu acho que o popular assim, ele se mistura um pouco com o luxuoso, porgue as pessoas em
geral, que ndo tém tanto acesso a dinheiro e fudo o mais, elas gquerem também aquilo que €
huxmoso, sabe .. aquilo que € bonito. E entdo acho que as tendéncias elas tendem a mesclar,
porém pras classes mais altas € algo tipo assim. muito luxuoso e mmito Gnico também, porque
eles pedem por isso. Eles nio querem se vestir igual ao resto das pessoas. Mas eu acho qgue se
mistira um pouco... vocé consegue algo lnxuoso, mas pra voce luxuoso né. Nio precisa ser tipo

cheio de pedras preciosas, mas podem imitar pedras preciosas.

¢) Eu acho que marca, hoje em dia, tem mais valor que o produto em si. porque s6 pela marca
agrega mmito valor a pega, & as vezes a peca € igual a wma fast fashion qualquer, e 0 pela
determinada marca aguilo triplica de valor. 6 que os materials s30 05 mMesmos, o custo da mio

de obra da maténia prima € o mesmo... entdo a marca ela tem muito peso nisso.

d) Hoje em dia eu acho que 2 moda € totalmente movacdo, pela cultura do hedomsmo tambeém.
As pessoas querem coisas novas. Talvez algumas técmicas ainda sejam fradicionais na forma de
producio. porém na forma de se vestir e na quantidade da producio, no foco, nessa inovacio
de tudo ter que ser novo. fer que ter novidade o tempo mteiro € totalmente... supera né? A
movacdo ta acima da tradigdo. Eu acho que ndo s0 na moda. neé? Qualquer cultura moderna.

3- En acho que aqui. talvez eles deixem claro que isso acontece, que a genfe vive numa
sociedade que quer coisas movadoras, quer ser vestir bem e independente do poder aquisitivo.
50 que também mostram alternativas pra genfe. A gente entra aqui, mas a gente percebe que a
moda ela ndo ta 50 vinculada e esse tipo de questio... 0 tendéncia. Tanto € que a gente tem nio
tantas matérias sobre 1sso0. Tem oufras vertentes nisso, a gente nio aprende s0 sobre a tenéncia
€ como a gente precisa sempre ter coisas novas, sabe? Isso ndo € priondade, assim. A gente
aprende também sobre a forma como a moda interfere na vida das pessoas, na sociedade, e na
forma simbolica e tudo mais. Acho que essa forma de tendéncia talvez seja aquilo que os outros
veem sobre a gente, mais do que a gente realmente aprende. Acho que € uma forma nmito

mercadologica de se ver a moda.

4- Conhecimento da necessidade: Eu acho que aqui também o meu pensamento pessoal € de
gue ndo hi necessidade de comprar. E consumismo né? E questio de influéncia do marketing

e tudo mais, a pessoa € induzida a consunur.

Pesquisa: Aqui a gente entende que € muito importante. E uma das reas mais importantes de
qualquer colecdo, tanto € que todas as mateénas a gente fem que fazer pesquisa pra desenvolver
tal trabalho, independente do que for.

Pré-compra: Acho que a gente entende a pré-compra em forma de como as pessoas veem a pre-

compra, mas até agora acho que a gente ainda ndo entron muito nesse assunto.

Compra: E também da mesma forma como reconhecimento da necessidade, como consumismo,
mas fambém a gente aprende algumas areas a ver como o produto atrai o consumidor. Isso
também a gente presta atencdo.

Consumo: Desenfreado. Talvez a gente dé atencio muitas vezes na forma de que... No trabalho
esC7avo, a gente vé sobre isso.. Como que o consumo pode ter alternativas, como que ele pode
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ser dinamico, nio so tradicional

Avaliacdo pos-consumo: também nio lembro de ter visto nita coisa sobre 1550, porém acho
que vai nessa linha de as pessoas comprarem. comprarem. comprarem, € ai depois que passou,
€ melo que uma coisa... Vai nafuralmente. Para de usar, fica parado. ou a pessoa, se ela tiver

alguma alternativa ela vende pra oufra pessoa, ou faz doacdo, nfo sel.

Descarte: Tem isso também .. Fazer doacdo. Mas acho que a maiornia dos descartes alguma hora
val ter que ir pro lixo. e ndo acredito que a cidade, ou até mesmo a prefeitura saiba hidar com

esse descarte.

Eu acho que algumas palestras gque até mesmo a gente ja participou. elas abordam o fema de
que a reutilizacdo. a reciclagem do tecido e tudo mais, € que os tecidos podem ser reciclaveis e
gerar novos tecidos. A questio de retalhos também . E tem algumas empresas, algumas fabricas
de tecido que fazem esse processo. Acho que no meu caso, se7ia em transmitir essa informacio
mesmo. Acho que en, como estilista, tenho até mesmo uma obrigacio de transmitir esse
conhecimento pra quem falvez ndo saiba, e fazer, aplicar no meu dia a dia. Talvez até mesmo

ajudar a mcentivar e divulgar o trabalho de quem faz isso.

As palestras s3o divulgadas pelo colegiado, ai vai do mev inferesse, né? Eu tenho que ficar
interessada na palestra e me inscrever. As vezes elas tem algum custo, mas dependendo do
inferesse da pessoa, s30 custos relativamente muito baixos, e os temas sdo muito interessantes.

Mas realmente a pessoa tem que ter o inferesse neles.

Na grade curricular ndo tem nada exatamente sobre o fema. 56 se o professor abordar a questio,

e ai a gente conversar em aula. Porém, ndo tem uma matéria especifica pra isso.

5- Eu acho que a producio no exterior en acho que € mais . Eu vejo que € uma produgio mais
fechada. Eu vejo ela como algo mais direcionado. No Brasil, acho que € mais misturado mesmo,
com o infwto de venda, que foi o que eu te faler. E eu acho que a producio brasileira & muito
mais pra venda no mercado, nio aquela venda de tendéncia, por exemplo. Fundo vejo o Brasil
como um lancador de tendéncias. Eu vejo ele como uwm mercado de divulgacio de produfos e
venda de produtos. Agora. no exferior, eu Vejo mais como esse negocio de tendéncia. Tem nm
peso maior em tendéncia que a gente apropria. E Minas . Fu ndo sou dagui, entio a minha visio
da moda de Minas talvez seja uma nustura enfre a moda de Sio Paulo, com algumas estampas
diferentes. E o que eu enxergo, porque mmito da moda daqui eu encontro em Sdo Paulo. Nio
sel se € S3o Paulo que vé dagui, ou dagni que vé de 1la. Mas aqui as estampas tem umas
nmdancas, um pouco mais alegre e tudo o mais. Mas eu acho que a moda brasileira € um
negocio muito pro mercado, € muito pra vender. Nio tem um peso muito grande em tendéncia

ndo... passarela por exemplo.

6- Sim. Fu acho que nmuto, na verdade. Ambiental. até mesmo na questio do profissional. Acho
que se vocé € um profissional da moda. e vocé fem uma empresa ou vocé trabalha com
confecgdo, vocé tem que ter um conceito ambiental sobre isso. E com certeza ético, por que €
muito facil gerar o conceito de mais-valia dentro da moda e também de vocé abusar do trabalho
das pessoas, vocé desvalorizar o trabalho das pessoas. também. E algo um pouco ficil de
acontecer. E ambiental, total, porque gera mmitos residuos. Eu acho que em quase todos os

processos da moda gera muito residuo, entdo tem que ter.
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7- Euacho que sim. Acho que nio s6 no design. todas as pessoas estio criando uma consciéncia
ambiental maior, porque ti necessitado disso. E um negécio que precisa acontecer.
Antigamente, talvez as pessoas ndo tivessem tantos alarmes assim, mas agora acho que é
impossivel. Tem muita coisa acontecendo, e o ambiente ti sendo muito impactado nisso. E meio
impossivel vocé nio detectar essa necessidade de conscientizacio. Entio acho que € por isso,

pelo decorrer dos acontecimentos. E como se fosse uma necessidade muito visivel agora.

Acho que as palesiras que eu fin, nio foram suficientes para influenciar no modo que vou
produzir minhas pecgas, mas me desperfaram curiosidade e interesse. mas ndo o suficiente. A
partir delas eu nio posso comecar a aplicar na nunha de forma fotalmente correta, porque eu
nio tenho mstrugdo suficiente pra isso. Mas me desperfou o mteresse de ir atras, talvez fazer
tudo certinho e me especializar, talvez, no como fazer, na maneira de fazer. Mas suficiente, nio.

Preciso de mais coisas.

8- Sim. Acho que mesmo se minha profissio ndo for ligada a criacdo. eu pretendo. Eu acho
que ¢ algo que vem de mim. também. Eu tenho essa vontade de fazer as coisas de maneira que

ndo inferfira no meio ambiente ou nas outras pessoas de forma negativa.

Na faculdade, proximo a mim nio vejo ninguém vsando algum desses métodos. Mas como te
falei. nas palestras. algumas das palestrantes eram ex-alunas, entdo ja utilizavam alguns

8- Sim. Acho que mesmo se minha profissio ndo for ligada a criacio. eu pretendo. Eu acho
que € algo que vem de num, também. Eu tenho essa vontade de fazer as coisas de maneira que

nio inferfira no meio ambiente ou nas outras pessoas de forma negativa.

Na faculdade, proximo a mim nio vejo ninguém usando algum desses métodos. Mas como te
falei. nas palestras. algumas das palestrantes eram ex-alunas, entdo ja utilizavam alguns
métodos. Mas nio sio tio proximas a mim.

9- A aceitacdo. o custo que também € um pouco mais alto. E tem esse negocio de aceitacdo...
As pessoas vio preferir aquilo que € mais barato, sempre. E acho que, talvez até a forma de
descarte... Eu posso até querer descartar, mas se eu ndo tiver onde... acho que isso € um
problema também. Eu posso até querer fazer isso de forma correta, mas se eu nio tiver o meio

disponivel pra isso. ndo tem como fazer.

10- Eu acho que da pra mudar wm pouco, mas eu acho que o conceito de comprar o que ta em
Voga, (uerer sempre o que € novo... Ja ta na cabeca das pessoas de wma maneira muito forte.
Entio pode ser que um determinado grupo de pessoas adira, goste dessa conscientizacio, até
mesmo da producdo, que ela € ecoldgica e que tem esse conceito de vocé nio precisar ficar
comprando de ano em ano, porgque vai durar. O produto € de melhor qualidade. S6 que € mais
caro vocé ter essa consciéncia, porem vai durar o que? 10 anos? E ai a pessoa compra, por
exemplo, o preco € o dobro. eu acho que fem sim. gente que pensa assim. Mas ai a quantidade
de pessoas €, em comparagdo, muito pequena. As pessoas querem aguilo que ta todo mundo

usando, com preco barato, né. Acho que € dificil mudar. Mas pode ser que uma peguena parcela
goste desse pensamento e consuma, sabe? Mas acho que mmdar, mesmo.. Ja ta onuto

impregnado, assim.
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ENTREVISTADA: Aluna F/UFMG [11° Periodo (irregular)

LOCAL: Faculdade de Filosofia e Ciéncias Humanas — FAFICH / UFEMG
DATA DE REALIZM;AO DA ENTREVISTA: 16/05/2017

HOFARIC DE INICIO: 18:35 / HORARIO DE TERMING: 18:50

1- 1.5.4.4,6.2, 1

2- a) O proprio € uma coisa assim, mais mdividual, mais a idenfidade da pessoa. Nio € o que
ta todo mmmndo usando. E genérico € uma coisa assim, meio basica, que qualquer pessoa pode

usar.

b) O luxuose € wma cotsa mais cara, mais proximo de nma coisa mais mdividual, porgque for
uma coisa mais pensada pra um ntmero restrito de pessoas, e talvez por isso acaba sendo mais
caro assim . O popular € uma coisa assim, feita pra poder agradar uma maior parte da
populacio. quando mais pessoas agradar, melhor. Porque € feito ndo pra ter qualidade. mas pra

poder vender mesmo e acabar logo e as pessoas COMpPrarein & novo.

¢) Euvacho que a marca € uma coisa que a pessoa usa mesmo ndo se identificando tanto. porque
talvez ela quer parecer com outras pessoas, entdo talvez mesmo ndo sendo o que ela gosta, ela
usa assim mesmo. E produto, eu acho que pode ser mais do que a pessoa gosta mesmo, que ela

identifica que € legal pra ela. e ndo 56 porque todo mundo ta usando também.

d) Tradicdo € uma cotsa que ja vem de muifos anos, que ja ta consolidado na mente de mmitas
pessoas, que tem uma aceitacdo mator, talvez. S0 que ndo necessanamente € o melhor. E a
movacgio € algo fipo assum, pensar uma coisa diferente. propor uma coisa nova que pode ser
talvez melhor aproveitado no comeco. Tem nmuta dificuldade de as pessoas aceitarem as coisas

novas, porgue ja tem o tradicional muito consolidado dentro delas.

Olha, acho que no momento que eu entrei, nio se falava muito disso, mas acho que agora tem
sido falado mais. Fu acho que € uma iniciativa que partiu mais dos alunos do que dos
professores. Eun acho que os alunos mais noves tém uma consciéncia mator de ética, de
sustentabilidade. Eles mesmos vém propondo conversas e debates sobre isso. E ai agora os
professores tém gostado disso e tem apoiado também, mas en acho gue 1350 ai foi vma iniciativa

que partiu dos alunos.

3- A Universidade ndo fala nmito sobre isso. Em algumas disciplinas a gente fala um pouco.
mas ndo muito profundo. Mas acho que mesmo assim. hoje em dia as pessoas nio estio muito
preocupadas em avaliar o produto que elas compram, principalmente as grandes marcas. Eles
querem as coisas baratas e da moda, e eles ndo ligam que vai acabar logo. Eles querem estar
dentro da moda e nio se preocupanm em Comprar coisas mais durdveis, nio pensam em gastar
um pouco mais de dinheiro numa peca que vai durar mais tempo. Eu acho que por engquanto, a
populacio ndo tem muita consciéncia disso, e ai, acho que talvez por isso, a Universidade nio

trata nmuto sobre 1550 amnda. Por que € uma coisa que nio € nmito da nossa vivéncia ainda.

Eu acho que o estilista pode influenciar usando mateniais que ndo causam tanfo dano no meio

ambiente, e eu acho que pode ser assim. a proposta da marca, a mensagem da marca prezar por
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1350 e ter seus valores bem estruturados, bem definidos. Porque quando uma pessoa gosta da
marca,. acho que ela gosta pelos principios, pelos valores. Entdo se a marca preza por 1550, acaba

que a pessoa traz 1sso pra vida dela.

4- Eu acho que em Mmas Gerais, a maior parte da moda é moda festa. E eu acho que € um
pouco tudo meio gue repetido, porgue tem muito bordado, muita pedraria. muita coisa brilhante
e tudo mais. No brasil acho que agora ta nmudando um pouco. Acho que tem alguns estilistas
que eles tem uma identidade propria e nio copiam tanto. Mas amnda tem bastante marca que
copia das marcas de fora e vio colocando wmas coisas usadas de novo e acham gue as pessoas
ndo vio reparar. No exterior, eu acho que tem alguns estilistas que ja estio mais autorais, que
fazem as coisas bem diferentes e que servem de inspiracdo e as vezes até mesmo de copia pra
estilistas de outros lugares. Mas acho que no exterior, principalmente assim, no Japdo ou nos
paises mais escandinavos tipo a Holanda, Dinamarca e algumas coisas assim, acho que tem uns
estilistas que fazem mais coisas diferentes, mais dentro dessa proposta de sustentabilidade, eles
tém pensado mais nisso.

5- Eu acho que sim, tem Eu acho que ele, principalmente na parte de mio de obra, de nio usar
mao de obra escrava e valorizar as pessoas que estdo trabalhando pra ele. Porque sdo pessoas
assim como qualquer outra, que merecem um trabalho digno, que fazem sen trabalho e devem
ser remuneradas, devem ser bem tratadas. devem ter um ambiente de trabalho bom. Eu acho
que também usar materiais de boa qualidade e nio enganar os cliente, por que as vezes alguns
estilistas compram uns tecidos muito ruinzinhos e nmito baratos e falam que sdo umas coisas

muito caras e vendem por um preco absurdo enganando as pessoas.

6- Sim.

7- Eu acho que a disciplina que abordon um pouco, mas foi bem assim superficial, fo1 “técmicas
de industrializac3o”, porque ela trata de todo o processo produtivo de questdo de layout, de cada
etapa da confeccdo, e ai en acho que foi a tnica que falou um pouquinho sobre isso. Se eu nio
me engano, essa matéria foi no 57 ou no 6° semestre. Nio acho que isso foi suficiente para

nfluenciar em como os alunos vio atuar fufuramente como profissionais.

8- Sim, pretendo utilizar. Eu conheco alguns métodos, mas nio utilizei nentmim.

9- Aqu em Belo Horizonte € bem dificil de encontrar esses materiais. E aqui também. no geral
no Brasil, o preco desses materiais € mmito caro ainda. E uma coisa que ainda ndo é muito
acessivel, que deixa o preco dos produtos muito mais caro. Eu acho que talvez por nio ser

produzido aqui em grande escala ainda. isso deixa o preco um pouco mais alto.

10- eu acho que pode mudar mas € uma coisa bem dificil amda. porque a parte mais seleta da

populacio, digamos assim. a classe alta, tem mais consciéncia disso. E eles s3o0 os que tém mais
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condicdo de comprar essas roupas ecoldgicas e tudo o mais. A grande parte da populacdo. que
€ a classe média-baixa, eles ainda tm mmito iss0 na cabega, de querer o que 13 na moda, entdo
eles querem sempre estar comprando roupas novas. E por serem roupas que ndo tem uma

qualidade muito boa. acaba estragando e ai logo de novo vocé tem que comprar oufra coisa.

Mas acho que se for melhor trabalhado isso, na cabeca deles, acho que pode ocorrer uma
mudanca.

ENTREVISTADA: Aluna G/ UFMG [9° Periodo (irregular)]

LOCAL: Faculdade de Filosofia e Ciéncias Humanas — FAFICH / UFMG

DATA DE REALIZACAO DA ENTREVISTA: 16/05/2017

HORARIO DE INICIO: 23:00 / HORARIO DE TERMING: 23:28

1- 3;3:3:2:5: 4.4

2- a) Hoje em dia ta havendo uma tendéncia nmifo grande né? Principalmente por causa do
“slow fashion™ e alpumas.. Nio sei se pode se chamar de “campanhas™ mas € tipo uma
tendéncia né? Nesses guarda-roupas capsulas e tal, e as pessoas vém buscando se vestir mais
de um jetfo proprio, mas assiml. na feoria elas falam 1sso, mas acho que na pratica. acaba se
tornando wma nova tendéncia, sabe? Que as pessoas se vestem da forma daquela nova
tendéncia. Entdo. num modo geral. acho que as pessoas acabam se vestindo de um modo geral.
sabe? E ndo de um jeito préprio. E muito raro vocé ver alguém que realmente se veste do jeito
que ela que ela quer mesmo... Do jetfo que ela se sente bem, se sente livre. Geralmente mesmo
que ela fale que ela ndo ta seguindo uma tendéncia, ela ta seguindo a tendéncia da ndo tendéncia,
sabe? Entio pra empresa 1sso € bom, porque acaba que vocé enfende melhor o seu consunudor
e consegue produzir as pecas independente da tendéncia que ele escolhe, do estilo que ele

escolhe, vocé vai conseguir adequar melhor as pecas pro estilo dele.

b) O luxuoso € um mercado que € menor, sdo poucas pessoas. entenden? Ele vive mais de
aparéncias, as vezes o numero de venda deles € menor do que a gente imagina Mas € um
mercado que de um modo geral en acredifo que € mais fiel, sabe? Agora. o popular, elas
realmente olham o preco. Elas nio sdo muito fiérs 2 marca. Tipo assim. se ela encontrar uma
COIM BN preco mais em conta, € o que ela vai seguir. O contraponto acho que principal. do lado
da empresa, acho que seria isso. A vis3o que eu tenho como empresa acho que é isso. As vezes
€ um numero de vendas menor, fanto € que algumas marcas. por exemplo, Chanel, essas marcas
hixuosas. elas ndo fazem liquidacdo nem nada do tipo. Elas optam por queimar a pega pra nio
vender num pre¢o mais barato pra ndo atingir um publico. Eles ndo tém inferesse de atingir um
publico muito grande, até que aquele publico que elas tém. aquelas mulheres sdo mulheres que
sdo fiéls a marca. Ja no popular. ndo. A gente vé muita liqudacdo, gueima de estoque.
promocio, porque eles nio estdo nmito preocupados com isso. eles estdo preocupados com a
venda. com o dinheiro. Nio que o outro nio esteja... Os dois estio preocupados com a venda,
mas eles ndo estdo... A miencdo ndo € de privar ningueém. enfendeu? De sofisficar a marca. ..
cafregar um nome. Simplesmente querem vender, independente pra quem que seja.
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) E meio isso, que 3s vezes tém muitas pessoas que viram até outdoor da marca, e nio procuram
33 vezes nem saber das questdes éticas da empresa, como que aquela roupa foi produzida. Igual
a gente viu muitos casos, por exemplo da Zara, mio de obra escrava... E as vezes deixa de
comprar numa empresa de menor porte, né7 Hoje em dia a genfe vé vanas pessoas que
trabalham com 1550 ai. com a questio do artesanato e fal, do feito 2 mio. Mas por valorizarem
a marca, por pensarem s0 na questio da imagem, né? Da que ela passa quando ela usa
determinada marca, o que que € aquilo que a marca representa pras outras pessoas, entio nio
ta interessada em saber como € que o produto em si € feito, qual € a durabilidade, entre outras
coisas. Existe um preconceito muito grande ainda nesse sentido, de as pessoas ndo consomem

o produto, elas consomem a marca.

d) Inovagdo... E tudo tio genérico, sabe? Porque o que as pessoas chamam de inovacio nem
sempre na moda é mesmo movacdo. Porque, principalmente na moda. a gente vive mmito de..
45 Vezes 1ma coisa que j3 esteve na moda que volta com uma nova visio mas com uma mesma
modelagem. um mesmo modelo. Entdo assim. ainda € pouco. Eu, pelo menos, considero pouco
ainda o que a gente tem de inovacio. A gente fem... mas s vezes nmito pouco aplicado, as
vezes alguns tecidos e tal, mas amda canunham nmufo lentamente. Entdo, na minha opinido, até
3 mnovagdo, muitas vezes ela pega até um pouco da tradicdo. Ela pega algo que ja € tradicional
e joga algum conceito novo e coloca como inovagdo. Mas eu ndo considero como inovagio. Eu
acho que na moda a gente ainda caminha com a inovacdo muito pouco. Tem mmita copia...
nmito... Igual eu te falel, pra mim, inovacio seria algum tecido novo, alguma coisa realmente
nova. Vocé pegar uma coisa e reconstruir. en nio vejo muito come inovacio. E. 3s vezes, uma

reconstrucdo de algum conceito, de alguma... Mas ndo exatamente wma inovagio.

Na UFMG. tudo 1550 € nito abordado. Inclusive 13 no Design de Moda, ele € muito voltado
pra essa parte de pesquusa. Na UFMG como um todo acho que € nmuto voltada pra pesquisa. E
por ser um curso da Belas Artes, os professores falam muifo sobre isso. Tipo assum, de vocé
ndo fazer simplesmente pof fazer. a questio da arte, de ser uma coisa tnica. E ndo € um curso
que, pelo contrario, volta muito pro mercado. Eu acho que € até nma falha, nesse sentido. Porque
en... Vocé precisa fazer uma coisa que seja legal, social, cultural, mas vocé também precisa
vender esse produto. E na UFMG, ndo tem nmito essa parte mercadologica. Tanto € que vocé
ndo enfende muwito a precificar vm produto, essa questio do marketing, essa parte do
administrative de nma empresa. Nio € voltado pra isso. Ele € realmente voltado bastante pra
pesquisa, ele cria pesquisadores de moda, pessoas pensantes em moda, mas ndo
empreendedores.

INessa oufra maténa que eu to fazendo agora a gente até discutiu um pouco sobre o slow fashion
e o fast fashion. Fast fashion € essa moda rapida né. que a genfe vé de Riachuelo, C&A. efc...
E o slow fashion € a moda lenta, as vezes assim de artesanato. Mas as vezes a gente, na minha
opinido, o slow fashion ele ainda € vm conceito. Na pratica ele ainda ndo funciona. Ele € uma
wdeologia. na verdade. Ele realmente ainda ndo € um tipo de mercado, infelizmente. Mas tem
as vantagens tambem do fast fashion, né? A gente ndo pode s0 falar de desvantagens nio. Tem

as vantagens também.

Mas o curso de moda no geral, 1a na UFMG, na nunha opinide, eu acho que eles voltam bastante
pra arte. Na verdade eles nio falam tanto dessa questio ambiental nem nada disso, mas ele
também ndo criam estilistas, profissionais, que s0 pensam assim ... ambiciosos, querendo so
Incrar. Pode até ter pessoas 1a assum mas ndo € a Umversidade que. de modo geral, influencia.
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3- Vou ser bem sincera. Eu penso muito sobre isso. porgque eu pego muitas matérias da
Administracdo. E a questio do marketing e fal. a gente vé nmito sobre isso, sobre essa questio
do consumidor, sobre a questio do descarte. Entdo foi mmita coisa que eu falei em muitas
matenas, mas da Admimstragdo. No Design de Moda, nio. Nio for falado. Nio em maténa.
ndo em sala de aula. Pode ter rolado alguma coisa em alguma palestra, em algum workshop,
mas nio algo que atingiu todas as pessoas, porque n3o era obrigatorio. Dentro de sala de aula,
en nio tive. Eu tive sim. dentro da UFMG. mas através de outro curso, buscando fora. Dentro

do curso, ndo tem.

Eu acho que o esfilista pode influenciar fazendo campanhas de doagdo. Se vocé nio vai usar
11315 1A TOUPa, Passa pra outra pessoa. Nio faca isso virar um lixo, mas sim wm bem pra outra
pessoa, que outra pessoa possa usuffuir Questio de customizacdo, de reciclagem . E de um
modo geral ja ta acontecendo, que € essa questio de consumir menos. né? Dos guarda-roupas
capsulas, de vocé ndo ter mais do que vocé precisa, evitando o consumismo e fal. E ai € umas
campanhas nesse sentido, que algumas marcas ja tem feito, de vocé nio comprar mais se vocé
nio tem necessidade. E também quando vocé faz uma roupa de quahdade, porque eu acho que
quando vocé produz uma roupa de qualidade que seu cliente ndo vai precisar trocar com uma
frequéncia... Igual as vezes, por exemplo. voceé compra uma peca que desbota, relaxa, a costura
desfaz... Entdo ele vai precisar comprar uma outra pega e vai gerar lixo. Se vocé faz uma peca
com durabilidade, ele ndo vai precisar trocar essa peca tio cedo.

4- Minas Gerais, de modo geral, € uma das que o pessoal até considera né, de modo geral. ndo
50 de marca. de moda, mas no modo geral, os mineiros como... As marcas vém pra cd pra fazer
os testes, porque o piblico agqm € mais desconfiado, mais exigente. Entdo quando vocé
consegue infroduzir uma marca aqui, € muito provavel que tenha chance de dar cerfo nos outros
Estados também. Entio de um modo geral. as pecas que sdo feitas aqui, buscam essa questio
da qualidade. por causa disso. E também, em Minas. o forte € festa. Eu acho que pelo nuneiro
ndo ter muito... Nio ter praia, nio ter nada, entdo o forte de Minas, € moda festa. Ao contrario
do Rio, que seria por exemplo, moda praia. Entio. em Minas, eu vejo as pessoas muito voltas
pra 1sso, pra festas. Vocé vé mmutas marcas de festa. e as vezes outras marcas casual, essas

coisas. tendo que vir de fora pra poder suprir o mercado.

No Brasil. de modo geral eu acho que a moda ta ainda deixando bastante a desejar. O brasileiro
€ bastante apressado, ele tem pressa de ganhar dinheiro, e por 1sso acaba cometendo algumas
falhas que sdo bastante prejudiciais. Por exemplo, igual a questio de que a gente vé mmito
questdo de roupa de malha, que as vezes relaxa .. Nio sei se vocé ja feve essa experiéncia, que
3s vezes voce lava a roupa, e ai quando vocé vé a peca ficou forta, a costura ndo enconira... Isso
tudo € por causa que quando vocé vai cortar uma malha, vocé tem que deixar ela descansar 72
horas. E ai ela vai pro tamanho dela, e ai vocé corta. Como o pessoal nio deixa descansar, eles
corfam a malha quando ela aimnda ta esticada. e ai quando vocé lava ela acaba deformando e tal.
entdo tem nmito essa questio. Eu tive um brechd de roupas importadas. e pude ver bem
claramente a diferenca das roupas do exterior. Primeiro gue 13 o consumismo € nmito grande
né. .. Eles descartam as coisas né? La nos Estados Umidos. eles descartam mmito facil, ndo so

roupa, como tudo.

Por outro lado eles tém nmito mais esse habito que agora ta se criando que € de fazer brecho.
L3 isso € mais normal E 13 havia roupas nwito boas, roupas novas, € a qualidade. sabe? O

acabamento € outro, a questio de que vem, por exemplo. com botdo extra por que se um botio
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soltar, s vezes vocé ndo encontra o botdo pra poder comprar e vocé tem que comprar todos.

L3 eles mandam botdes reserva... O acabamento é outro. Ja teve peca que eu vendi gue vinha
até com a linha. num saguinho com o botdo e a linha pra vocé usar. Entdo eu acho que o coidado
do acabamento no exterior, de fazer as coisas mais... F outro.. A malha. o tecido, € outra coisa.
As minhas pecas que vém de 13, vocé pode lavar que ndo relaxa... E vocé lava, lava, lava e

continua com aspecto de nova.

Aqu, além de tudo, o preco né? Que agqui pra voce pegar ma peca com mais... Nio € que nio
tenha . Mas as pecas com qualidade elevada também tém um preco muito alto e ai ndo € todo

mundo que tém acesso.

5- Sim. eu acho que ele tem sim. porque quando voce pensa no designer, na esséncia do termo
design, vocé vé que isso faz parte. O designer estuda pra poder oferecer um produto que atenda
todas essas questdes. E diferente da arte, por causa disso. Porque vocé pensa, vocé desenvolve
algo com uma finalidade pra um publico. A arfe vocé crnia e ai € diferenfe... As pessoas
wmterpretam depots... Enfim, se eu for ficar falando disso, vai...

Ele tem responsabilidade sim, e eu acho que ele entra mmifo no que eu te falei, sobre essa
questio de vocd pensar em como sua pega € feita, que existem maneiras de vocé . De produtos

quimicos que vio... Como vai ser o descarte. . De as vezes um fingimento que pode confaminar
design, voce vé que 1sso faz parte. O designer estuda pra poder oferecer um produto que atenda

todas essas questdes. E diferente da arte, por causa disso. Porque vocé pensa, vocé desenvolve
algo com uma finalidade pra um puiblico. A arfe vocé cria e ai € diferente. . As pessoas
wmterpretam deposs... Enfim. se eu for ficar falando disso, vai...

Ele tem responsabilidade sim, e eu acho que ele entra mmito no que eu te falei, sobre essa
questio de vocé pensar em como sua peca é feita, que existem maneiras de vocé... De produtos
quimicos que vio... Como vai ser o descarte... De ds vezes um fingimento que pode confaminar
um rio... Entenden? Entio como vai ser esse descarte, como que vai ser essa questio da
fabricacdo do tecido, dessa fase... De que maneira que ela confaminza o meio ambiente, que ela
polui... Como, o que pode ser feito, o que pode ser mudado pra poder evitar que esse lixo seja
lancado.

Essa questio também de incentivar as pessoas a consumir menos ¢ a fazer pecas de qualidade
que assim evita que haja necessidade de fazerem mais e poluir mais ainda o meio ambiente . A
questio de pensar o descarte, igual vocé falou, pra onde vai o tecido... O retalho que sobra, o
que pode ser feito com esse retalho... ds vezes mum tapete. alguma coisa do tipo.. De
reaproveitar o tecido e nio descarta-lo. Nio 50 no produto, mas no pos e também nessa questio

de conscientizacdo também das pessoas.

6- Sim. Eu acho. Apesar de nio termos atingido assim... No ser perfeito, mas comparado aos

anteriores, eu acho que sim. Pelo menos os meus colegas que eu five, durante o curso, sum.

7- Nio. Nio ofertada pelos professores que eu tive. As vezes alguma furma pegou. porque s
vezes aconfece iss0, de uma turma ter uma aula com um professor, ai ele sai pra fazer doutorado.
ai outra furma ter com outro... Mas os que eu five, ndo. Ai vai depender do professor. porque

na ementa das matérias mesmo. nio tem nada.

Eu acho que as palestras e feiras nio sio suficiente pra influenciar no modo de agir dos alunos,
até pelo fato de que s3o poucos que vio. Vai depender do interesse da pessoa. Quem ja pensa
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assim, vai confinuar pensando assim. Quem ndo pensa, nio vai ter o confato e ai ndo vai mudar.
8- Quando for profissional da area: Sim.
Ja utilizou algum método na faculdade: Nio, nio utilizei nenhuma vez.

9- Acho que a questio de fornecedores. Porque por exemplo, en tenho vontade de comecar na
area de calcados. Al eu ndo tenho condigdo de montar uma fabnica... Entdo en vou fer que
tercetrizar 1550. E ai quem en for pegar. quem en for consunur dele, vai ter essa pegada? Porque
ndo adianta também 3s vezes en fazer uma enfrega legal. um trabalho legal da minha marca,
falar um monte de coisas mas se 13 na fabricacio eu ndo_.. na forma que ta sendo feito eles ndo
estio pensando assim, entenden? Entio a questio do custo, porque as vezes € mais cafo, e ai o
sen produto acaba saindo mais caro, e o publico nio valoriza isso e ai.. E vocé também precisa
vender. Entdo en acho que essa questdo ai, pnncipalmente dos fomecedores e do custo, que €
um custo... Geralmente os produtos que ajudariam nesse senfido tém um custo mais alto e ai o
seu produto acaba samndo mais alfo e 1sso pode... nem fodo mundo... nem fodo cliente vai
entender o motivo disso e as vezes vai sumplesmente deixar de comprar de vocé e vai sair

comprando daguele que tem nm prego mais em conta.

10- Sim. Mais ou menos. Na verdade. deixa eu pensar. Porque na verdade nio € s0 a moda.
Parece que o mundo mteiro, sabe? Tudo. A rede social do momento toda hora t3 mundo, fudo
ta pudando. Tanto € que isso, antigamente, eram duas colegdes. E ai de duas, viraram guatro e
agora nio s3o nem mais quatro. Tipo assim, ndo precisa de um desfile, nio precisa de uma
semana de moda pra chegar novidade, chegar tendéncia nova. A gente td sendo bombardeado
por iss0 o tempo todo. Entdo eu acho que pra ser bem sincera, seria nmito lindo falar que sim.
Mas na pratica. eu ndo vejo assim ndo. Eu acho que vai ser muito dificil. ndo vai ser facil Jaé
uma culiura que ta impregnada nas pessoas. Eu acho que tenia que ser uma cotsa bem geral, da
sociedade em si, e ndo apenas de um segmento, da moda. E tudo. A gente vé os celulares,

smartphones... Tudo 1350 que € moda... Nio € moda. né? Pode nio ser moda de vestuario, mas
émoda. E a gente vé os smartphones. . tudo mudando assim numa frequéncia tio grande que €
dificil o mercado de moda mudar isso. As coisas sdo feitas pra durarem pouco, de proposito.
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