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Apresentacao

Ofertado desde o0 ano de 2016 pela UFMG, o curso de graduacac
em Publicidade e Propaganda possui uma carga horaria total a se
cumprida pelos estudantes de 2.700 horas, distribuidas em 8 se-
mestres. Com foco em oferecer uma maior autonomia, 0 percursc
curricular para a formacéo em Publicidade e Propaganda apreser
ta uma ampla grade para escolha, em que o discente pode seleci
nar as disciplinas desejadas para serem cursadas, dentre um con
junto de atividades divididas em obrigatorias, optativas, formacéao
livre e formacao complementar.

Para ajudar a tracar os caminhos que levam a sua formacao na
UFMG, a equipe do Projeto de Ensino PDEG (Programa para o
Desenvolvimento do Ensino de Graduacao do curso de Publicida-
de e Propaganda) apresenta o Toolkit 4.

Assim, esta edicédo do Toolkit ira mapear e explicar todas suas po
siveis trilhas de conhecimento ao longo do curso. Prepare sua mc
chila e monte sua rota até o destino nal da sua graduacao!

Bruno Guimaraes Martins
Coordenador do Colegiado de
Publicidade e Propaganda






Introducao

Planejar a melhor rota para concluir o curso de Publicidade e Pro-
paganda pode ser um pouco angustiante. Vou mesmo me formar
dentro desses 4 anos? Quais optativas quero fazer? Quantas tent
gue fazer? E as obrigatorias? Posso participar de qualquer optati
gue a UFMG tem a oferecer?

Todas essas perguntas possuem respostas variadas, passando p
diversos trajetos e rotas que conduzem aos seus sonhos e objetiy
pro ssionais. Sao muitas informacdes e opc¢does curriculares, mas
necessario alinhar seus desejos com tudo que pode ser oferecidc
para gue vocé nao perca oportunidades, sem ter pressa. Boas es
lhas durante a sua trajetéria, ajudarao a tornar seu percurso mais
suave e mais proveitoso.

Nessa aventura, vamos conhecer todas nossas
alternativas, caminhos e possiveis destinos, sen
pre nos atentando a cada detalhe para aproveitat
tudo que a Universidade pode oferecer.




O curso de
Publicidade e Propaganda

No ano de 1969, a Congregacao da Faculdade de Filoso a e Ciér
cias Humanas da UFMG adotou a instalacao do Curso de Comu-
nicagao Social. Durante varios anos, o curso foi subdividido em
habilitacbes que representam as areas de atuacao pro ssional no
campo da comunicacao.

Prédio da Fa ch, antigamente localizado na rua Carangola, no bairro

Santo Antdnio, que funcionou até o0 m dos anos de 1980.
Foto: Sarah Dutra | UFMG

Apos diversas mudancas, revisoes e analises das diretrizes curric
lares ao longo desses anos, no 1° semestre do ano de 2016, o cu
de Comunicacao Social deixa de receber novos alunos, que pass
a se matricular em trés novos cursos distintos (e ndo mais “habi-
litac0es”). Assim, 0s estudantes ingressam diretamente no curso
escolhido durante o processo seletivo, que agora sao oferecidos ¢
maneira autbnoma contdornalismao’, “Publicidade e Propagan-

da’ e “Relacdes Publicas”
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Nota

no ENADE
N ** ***!__ /4

Prédio da Fa ch atuamente, localizado no campus Pampulha™
da UFMG. '

Foto: Léo Fontes | O Tempo

Historicamente, nossos alunos sé&o reconhecidos por sua capacid
de de resolucéo de problemas, postura critica e formacao cidada,
caracteristicas que re etem a exélencia do nosso curso. No ano d
2022, o curso de Publicidade e Propaganda da UFMG foi avaliadc
com o Conceito 5 do ENADE, prova que mede o desempenho do

curso em ambito nacional.

*O relatotio do ENADE 2022 pode ser consutadoteips://enade.inep.gov.br/enade/#!/relatorioCursos




VISAO GERAL

’?i'iff BsEs Percursos Formativos

0 Curso de"Publ_icidade e Propaganda da UFMG pode
- ser integralizado em dois percursos, a escolha do estu-
dante, com duracao padréao de 8 semestres (diurno).

‘Bacharelado +Formacao Livre:

Carga horaria total: 2.700 horas

Neste percurso, além dos contetdos pre-
‘vistos nas Diretrizes Curriculares Nacio-
nais de Publicidade e Propaganda, o/a es=

tudante precisa obter créditos na chamada

‘Fomacao Livre’ Isso permite ampliar sua

formacdo em qualquer campo do conheci-
mento, com base no seu interesse individual.

4 DICA )

Os créditos da Formacao Livre podem ser ob- :
tidos em atividades académicas curriculares 2 -u
de qualquer curso da Universidade Federal de

Minas Gerais. Pesquise com antecendéncial!
\_ .

o




e FOrma(;éo Complementar Aberta

Bacharelado +Formagéo Livre + < _B

Carga horaria total: 2.700 horas i )

Neste percurso, além dos conteldos previs

tos nas Diretrizes Curriculares Nacionais de

- Publicidade e Propaganda, e dos créditos em
‘Formacéo Livre", as/os estudantes devem
concluir a “Formacdo Complementar Aber
ta’(FCA).

A Formacao Complementar Aberta é um-€on

 junto de disciplinas propostas pelo estudante
com a orientagao de um/a professor/a, condi

cionada a autorizacéao prévia do Colegiado.

Essas disciplinas devem ser ofertadas na UFMG ou em outras istituicoes de
ensino superior (via intercambio académico) que se articulem a linha de
formacao desenvolvida no curso de Publicidade e Propaganda.

( DICA A

As disciplinas a serem cursadas sao propos-
tas pelo estudante, mas devem ser aprovadas
pelo colegiado. N&o deixe de consultar a gra-
de de discipinas do curso que vocé tem
interesse e procure o coordenador do curso
para te ajudar a montar o plano.
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O que voce precisa levar na
sua mochila para cumprir seu
percurso formativo

dos sonhos?
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isciplinas Gl

240 horas, 16 créditos

- Disciplinas G2

ix 270 horas, 18 créditos
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Disciplinas G9 D1sc.1p111,1a.s
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Atividade =0 T
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@ Disciplinas obrigatdrias (inclui formacdo livre e TCC) ~ 1935h 129
o= Grupo 1 - G1 (¥) 240h 270
& Grupo 2 - G2 (laboratérios) (*) 270h 18
%Grupo 9-G9 (*) (**) 255h 17
Total 2700h 180

(*) Atividades de livre-escolha do estudante; podem ser cursadas a qualquer momento. (**) Inclui atividades complementares.

Grupo G9

9,4%

Grupo G2
10% P ~

Grupo G1 &_ .,
On

] 0,
8,9%

Disciplinas
Obrigatadrias
71,7%
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Percurso Curricular
| Publicidade e Propaganda

Disciplinas Obrigatdrias®

profissional dos estudantes. Elas s@o as trilhas necessarias para chegar

@ *Disciplinas obrigatdrias sao fundamentais para a formagao basica e

Cadigo

COMO027

COM306

COM671
COM672

SOA048

COM663

COM309

FTCO051
COMO085

COM310

Atividade

1° PERIODO
Historia Social dos Meios
Introducao Estudos Linguagem
Design em Comunicacao

Som e Sentido

Fundamentos de Analise Socioldgica
2° PERIODO

Teorias da Comunicagdo

Oficina de Narrativas Audiovisuais

Oficina de Fotografia

Técnicas, Processos e Linguagem da Publicidade

Projetos Al

Créditos

até o destino final, mas ndo suficientes para completar todo o caminho.

aria

Car
Hor

60
90

90

60

60
45
45
45

120
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COMe605

COM314

COM313

DCP021

COM353

CADG610

COM317

COM321

CADO032

COM692

COM325

COM693

COM694

Atividade

3° PERIODO
Comunicagdo e Cultura
Processos de Criacao em Midias Digitais
Projetos AlI

Introdugao a Teoria Democrdtica

4° PERIODO

Redacao Publicitaria
Mercadologia
Projetos BI - Publicidade

5° PERIODO
Projetos BII - Publicidade

Pesquisa de Mercado

6° PERIODO
Semindrio de Projeto Experimental - PP
Projetos C - Publicidade

7° PERIODO

Projeto Experimental I - Publicidade e Propaganda

8° PERIODO

Projeto Experimental IT - Publicidade e Propaganda

Creditos

10

10

Quantas disciplinas vocé precisa para cumprir as Disciplinas Obrigatdrias?

@ = 1935 horas e 129 créditos

Fd *

ga
oraria

Car
H

60

60

120

60

60

60

120

120

60

60

120

150

150



g.-_ Percurso Curricular

Publicidade e Propaganda
Grupo GT*

19

E o que sdo as disciplinas optativas?

As disciplinas optativas sao disponibilizadas pela universidade com o propdsito
de atender uma formacao mais personalizada, de acordo com o caminho que o
aluno deseja seguir, englobando diversas possibilidades a serem seguidas.

*O grupo G1 engloba todas as disciplinas especificas
da Comunicacao, possibilitando um maior aprofun-

damento nos temas referentes.

3 .0

3 . 4*—‘ %

Cadigo Atividade © =

o

G Yz
COMO055  Comunicagao e Politica 4 60
COMO056  Teorias da Imagem 4 60
COM680  Pesquisa na drea de Comunicagao 4 60
COMO086  Teorias da Opinido Publica 4 60
COM330  Novas Estéticas da Imagem 4 60
COM331  Comunicagao e Interagdes Sociais 4 60
COM332  Estudos em Comunicagdo 4 60

Quantas disciplinas vocé precisa para cumprir o Grupo G1?

ﬁ = 240 horas e 16 créditos



Percurso Curricular

Publicidade e Propaganda
Grupo G2°

*O grupo G2 engloba todas as disciplinas laboratoriais, que tem o objetivo
de dar aos alunos a oportunidade de também adquirir conhecimentos pra-
ticos, em diversas tematicas distintas.

8 ©.T
Codigo Atividade 5 0

5 Y=
COM335  Laboratdrio de Produgao de Reportagem 6 90
COM336  Laboratério de Assessoria em Comunicagao 6 90
COM337  Laboratorio de Pesquisa 6 90
COM338  Laboratdrio de Jornalismo Especializado 6 90
COM348  Laboratério de Criagao Publicitaria 6 90
COM349  Laboratério de Criagao Visual 6 90
COM350  Laboratério de Planejamento de Campanha 6 90
COM681 Tépico em Laboratdrio de Relagdes Publicas 6 90
COM354  Tépico em Laboratério de Comunicagio Social* 6 90

*mais de uma oferta por semestre, ampliada e multifacetada nas dreas de produgao de textos, criagio
digital, televisao, radio, documentario, linguagens e midia, dentre outras.

Quantas disciplinas vocé precisa para cumprir o Grupo G2?

~ = 270 horas e 18 créditos
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Percurso Curricular

Publicidade e Propaganda
Grupo G9*

*O grupo G9 engloba todas as disciplinas gerais, que podem
envolver disciplinas de outros cursos como Relagdes Publicas
e Jornalismo. Essas disciplinas possibilitam a especializa¢ao
em diversas dreas distintas, sempre relacionadas a Publicidade.

Cadigo Atividade N g"‘s"
5 ©F
FCHO008  Discussdes Tematicas 1 15
FCHO009  Participagao em Eventos I 1 15
FCHO10 Participa¢ao em Eventos II 2 30
FCHO004 Programa de Iniciacao a Docéncia 4 60
FCHO005 Programa de Iniciagao a Extensao I 1 15
FCHO006 Programa de Inicia¢ao a Extensao II 2 30
FCHO007 Programa de Iniciacao a Extensao III 3 45
FCHO003 Programa de Iniciacdo a Pesquisa 4 60
FCHO015 Vivéncia Profissional Complementar 4 60

As disciplinas optativas do grupo G9 que possuem cédigo com inicial FCH sao
utilizadas para validar créditos de atividades complementares como estagios, e-
ventos, pesquisa, extensao, palestras, Cria (empresa junior)... 21
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Cadigo

COMO034
COMO050
COMO51
COMO087
COMO088
COM327
COM339
COM340
COM341
COM342
COM343
COM344
COM345
COM346
COM347
COM351
COM352

COM673

Atividade

Aula Especial
Oficina de Video Documentario

Oficina de Conteudo Varidvel

Tépicos em Comunicagao Social*
Topicos em Comunicagao Social*

Técnicas de Comunicacdo Dirigida

Analises Semnidticas em Publicidade e Propaganda

Assessoria de Imprensa
Estéticas da Comunicagdo

Estéticas da Televisao

Estudos Contemporaneos de Jornalismo

Estudos de Jornalismo
Formacao em Comunicacao

Formagﬁo em Comunicagﬁo

Historia do Jornalismo
Laboratério em Comunicagao
Planejamento e Midia

Fundamentos da Comunicagdao Organizacional

*Disciplinas com ementas variaveis.

Créditos

f—

(]

ga
oraria

Car
H

—_
(&)

45

45

45

60

60

60

60

60

60

60

60

45

60

60

90

60

60

As disciplinas optativas do grupo G9 que possuem o c6digo com inicial

COM s@o ofertadas pelo Departamento de Comunicagio Social.



S 5.8
Codigo Atividade = e

&
ECN101 Economia Al 4 60
FIL028 Introducio a Filosofia: Etica 6 90
FIL029  Filosois da Ciéncin ¢ Epistemologi 4 60
HIS039 Introdugao a Historia da Cultura 4 60
HIS040 Tépicos em Histdria do Brasil 4 60
SOA046 Abordagens Temdticas em Sociologia 4 60
SOA050 Modernidade e Mudanca Social 4 60
LET223 Fundamentos de Libras 4 60

Essas disciplinas optativas do grupo G9 sdo ofertadas pelos Departamentos de
Filosofia (FIL), de Sociologia (SO) e de Ciéncia Politica da Faculdade de Filosofia
e Ciéncias Humanas (FAFICH); Ciéncias Economicas (ECN) da Faculdade
de Ciéncias Econdmicas (FACE); e pelo curso de Letras (LET).

Quantas disciplinas vocé precisa para cumprir o Grupo G9?

% = 255 horas e 17 creditos
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As atividades complementares sao experiéncias discentes vincu-

ladas as acoes de realizacao em discussdes tematicas, participac
em eventos na area, acoes de pesquisa, a participacdo na Empre
Junior em Comunicacao Social, e tambeéem vivéncias pro ssionais

em estagios nao obrigatorios.




-

DICA
N&o se esqueca! Para validar suas ativi-
dades complementares é necessario pre-
encher o formulario,disponivel no site do

curso, e anexar a documentagao necessa-

ria, de acordo com o tipo de atividade, que
consta na Resolucdo COL.PP. 01/2020

https://www.fa ch.ufmg.br/publicidadeepropaganda

j

Pesquisa
Estagio

Cria

Extensao

Eventos

Palestras




Ementas das Disciplinas

MATERIAS OBRIGATORIAS

1° PERIODO

Histdria Social dos Meios - COMO027
As préaticas comunicativas em diferentes contextos socios histéricos.
Surgimento e evolucao dos meios técnicos contemporaneos. Institu-
cionalizac&o e pro ssionalizagcdo da comunicacao. A midia no cenario
da globalizacao.

Introducao aos Estudos da Linguagem - COM306
Linguagem e vida social. A comunicacaocurso. As materialidades da
comunicacao. A producao de sentido.Representacéo e simulacéo; o
mundo codi cado.

Design em Comunicacéo - COM671
O processo de criacao visual. Planejamento de criacdo para midia
eletrbnica e midia impressa. Historia da forma: transformagdes da
percepcao e da linguagem visual. Percepcdo da forma: estética; com
posicao; tipogra a. O digital: Representacéo e simulacdo; o mundo
codi cado.

Som e Sentido - COM672
Os diferentes géneros do discurso sonoro. A linguagem radiofonica:
caracteristicas principais. A producéao radiofnica: tecnologias e pro-
cessos. Os novos processos de producao e transmissao digital. Exer
cios de producao radiofonica, em diferentes géneros discursivos.
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Fundamentos de Analise Socioldgica - SOA048
Sociedade e Individuo; Socializac&o e Interacdo; Papeis, Status

ses Sociais.

Técnicas, processos e linguagens da publicidade-

COMO085

De ni¢cbes de publicidade e propaganda. Usos e funcdes da publicida
de e da propaganda. As técnicas basicas. Tendéncias da publicidade
Estrutura, departamentos e uxos dentro de uma agéncia de publici-
dade. Composto da comunicacao e suas aplicacdes na publicidade e
na propaganda. A elaboracéo de planejamento estratégico. A pratica
pro ssional no Brasil e no mundo: aspectos legais e codigo de ética d
pro ssao.

sb %»N #7 jN N8%aN K#%Ea% KN% I si>v
A narrativa, formas e estratégias. O pensamento audiovisual e as for-
mas expressivas: pintura, literatura, musica, fotogra a, cinema e videc
Novas formas expressivas e midias digitais. Imagem, representacao ¢
signi cacao.

sb %»N #7 CES8Ep NbN t+ C¢ wdae
Fundamentos basicos: a camara fotogra ca, seus componentes e sel
usos. Aspectos da historia da fotogra a: os precursores e 0s contem-
poraneos. A linguagem fotogra ca: caracteristicas principais. A fo-
togra a no ambito das praticas comunicativas. Exercicios de criacao
fotogra ca.
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Teorias da Comunicacéo - COM663
Surgimento e consolidacdo do campo de estudos da comunicacao. /
teorias fundadoras. A contribuicao interdisciplinar. Correntes tedricas
e contextos socio-historicos. Processos, funcdes, modelos da comur
cacao. Tendéncias contemporaneas. A énfase comunicacao e cultur
Comunicacao e meios técnicos.

Projetos A | - COM310
Aquisicao inicial de repertorio basico em produtos da comunicacao,
como Imes, programas de tevé e radio, jornais e revistas. A leitura ©
obras de area da comunicacao como aquisicao e sintese de informa
cOes e como fundamento para re exao critica.

Introduc&o a Teoria Democratica - DCP021
Teoria democratica contemporanea: as fontes da democracia moder-:
na. O desenvolvimento do arcabouco institucional das democracias
representativas a partir do seculo XVIII. A critica ao modelo de de-
mocracia representativa. As principais teorias da democracia desen-
volvidas ao longo do seculo XX. Os dilemas dos arranjos democrati-
COS contemporaneos.

Comunicacéao e Cultura - COM605
As relacGes comunicacéao e cultura. Midiatizacao da sociedade e ex
periéncia cultural na contemporaneidade. Novas formas de sociabi-
lidade. Midia, cultura e poder. As relagdes globais / local no mundo
globalizado.

Processo de Criacao em Midias Digitais - COM314
Logicas comunicacionais em contextos de convergéncia; conceitos
sicos para criacdo e analise de narrativas transmidiaticas; cultura pa
ticipativa e midias sociais; producéo de sentido em conexdes de red
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e agendamento intermidiatico; re exdes sobre impactos da questao
no ambito do Jornalismo, da Publicidade e do entretenimento.

Processos de Criacao em Midias Digitais - COM314
Logicas comunicacionais em contextos de convergéncia; conceitos bs
sicos para criacao e analise de narrativas transmidiaticas; cultura par
ticipativa e midias sociais; producéo de sentido em conexoes de rede
e agendamento intermidiatico; re exdes sobre impactos da questao n
ambito do Jornalismo, da Publicidade e do entretenimento.

Projetos A Il - COM313
Aquisicao inicial de repertério basico em produtos da comunicacao,
como Imes, programas de tevé e radio, jornais e revistas. A leitura de
obras de area da comunicacao como aquisicao e sintese de informa-
cOes e como fundamento para re exao critica.

— 1

Redacé&o Publicitaria - COM353
Mensagens publicitarias promocionais e institucionais para veicu-
los impressos, eletronicos e digitais. Verbetes: conceito, argumento e
imagem. O andncio como texto verbo-visual. A escolha sintatica e 0
repertorio de imagens. O uso das guras de linguagem. Evolucéo do
texto publicitario. Producao e criacao.

Mercadologia - CAD610
Conceito de marketing. Funcdes mercadologicas. Marketing comer-
cial, social e politico. Administracdo mercadologia. Fluxo de bens e
servicos. Ferramentas publicitarias. De nicao do preco. Geréncia de
produto.

Projetos B | - Publicidade e Propaganda - COM317
O acompanhamento inicial do processo basico em publicidade e pro-
paganda. Aproximacao critica de teorias e realidade empirica.

29



Desenvolvimento de re exao sobre a observacéo. Aquisicao de reper:
torio em nivel intermediario de produtos da comunicacao como |-
mes, programas de tevé e radio, jornais e revistas.

— 1

Pesquisa de Mercado - CAD032
Importancia e funcao da pesquisa de mercado. Utilizacdo de pesquis.
para o planejamento de comunicacao mercadolégica. Métodos e téc-
nicas de pesquisa de mercado. Elementos para analise mercadologic

Projetos B Il - Publicidade e Propaganda - COM321
O acompanhamento inicial do processo basico em publicidade e pro-
paganda. Aproximacao critica de teorias e realidade empirica. Desen
volvimento de re exao sobre a observacao. Aquisicéo de repertério
em nivel intermediario de produtos da comunica¢cdo como Imes,
programas de tevé e radio, jornais e revistas.

— 1

Projetos C - Publicidade e Propaganda - COM325
Analise critica de produto da comunicacéo em publicidade e propa-
ganda, com aproximacao de teorias e dados empiricos, alem de exp
rimentacdo metodologica. Aquisicao de repertorio avancado de pro-
dutos da comunicacdo como Imes, programas de tevé e radio, jornai
e revistas.

Seminario de Projeto Experimental - Publicidade e Propa-
ganda - COM692

As caracteristicas do Projeto Experimental. A elaboracao de um pro-
jeto de trabalho ou monogra a: etapas, processos e cuidados. Padro
de apresentacao do projeto experimental. Elaboracéo de Relatorios.
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— 1

Projeto Experimental | - Publicidade e Propaganda - COM
693

Producao em Publicidade e Propaganda ou Monogra a.

— 1

Projeto Experimental Il - Publicidade e Propaganda - COM
694

Producao em Publicidade e Propaganda ou Monogra a.

MATERIAS OPTATIVAS

— 1

Comunicacéo e Politica - COMO055
A dimensao estratégica da comunicacdo. Comunicacao, controle so-
cial e poder. Propaganda e ideologia. Relacdo entre esfera politica e
a esfera das midias. Transformacdes nas condi¢des da realizacao de
politica na contemporaneidade. Midias e cidadania.

Teorias da Opiniao Publica - COM086
Raizes histdricas do conceito de opiniao publica. O espac¢o midiatico
contemporaneo e as transformacoes do espaco publico e privado. Cc
municacgao e construcao do espaco publico. As pesquisas de opiniao

Comunicacéo e InteracGes Sociais - COM331
Matrizes paradigmaticas da perspectiva interacional: a heranca prag-
matista. A comunicagcdo como pratica e como experiéncia. A(;ésol



situada, re exividade e construcéo de sentidos. Modelos interativos e
contratos comunicacionais. A perspectiva relacional da comunicacao.

Pesquisa na area da Comunicacao - COM 680
A histéria e o desenvolvimento da ciéncia em interface com a produ-
cao re exiva no ambito da Comunicacao. Especi cidades do conhe-
cimento cienti co. A comunicacdo como campo de conhecimento: a
contribuicao interdisciplinar e os paradigmas de producéao de
conhecimento na area. Metodologias de pesquisa em comunicacao. (
problema de pesquisa e a elaboracéo de projetos.

Teorias da Imagem - COMO56
Introducao a semiotica da imagem. Historia e teoria da imagem foto-
gra ca . O discurso cinematogra co. A experiéncia do cinema: o cine-
-espectador. A imagem na sociedade do espetaculo.

Novas Estéticas da Imagem - COM330
A estética do video: da video-arte ao video-documentario. Relacoes
entre o video e televisdo. A imagem no contexto das novas tecnologi:
. Artemidia: precursores e criagdes contemporaneas. Experiéncia est
tica e interatividade.

Estudos em Comunicacao - COM332
Pesquisas sobre comunicacao na atualidade. Novas abordagens tem
ticas. Estudos no Brasil e América Latina. Tendéncias mundiais nos
estudos da comunicacgéao. A producao dos grupos de pesquisa em co
municacao na UFMG.
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Laboratério de Producao de Reportagem - COM335
Producao de reportagens em diversas modalidades. Elaboracao e m:
nutencao de produto jornalistico - impresso, em web, em tevé e/ou
radio — para exercicio de pauta, apuracao, edicao e producéo de ima:
gem para reportagem.

Laboratério de Assessoria em Comunicacao - COM336
A comunicacgao integrada e o seu funcionamento nas organizagoes.
Formas e planos de comunicacao; estrutura e funcionamento de uma
assessoria; conceitos, produtos e servicos.

Laboratério de Pesquisa - COM337
Exercicio metodoldgico de pesquisa em comunicacao. A experiéncia
de um percurso analitico: construcao do problema, coleta de dados,
procedimentos de analise, conclusoes.

Laboratério de Jornalismo Especializado - COM338
Processo de producéo de noticias, reportagens e textos opinativos er
midia (tevé, radio, impresso ou web) ou modalidade (cienti co, cul-
tural, politico, esportivo, etc) especi ca. Elaboracdo e manutencéo de
publicacéo jornalistica em uma midia ou modalidade para exercicio
de pauta, reportagem, edicao, fotojornalismo e producao de anuncios

Laboratério de Criacao Publicitaria - COM348
Producéao de pecas publicitarias para midia eletrénica. Desenvolvi-
mento de pecas institucionais, promocionais e testemunhais. Elabora
cao de anuncios para varejo e de oferta. Producao de vts e spots.

Laboratoério de Criacao Visual - COM349
Projetos gra cos de uma campanha publicitaria: planejamento, cria-
cao e execucao. Conceitos e de ni¢cdes da Comunicacao Visual.
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Os elementos do layout. Padrbes e sistemas de cores. 74 Estudo de
Fotogra a. Diagramacao e composicao. Design gra co. Producéao gra-
ca. Formatos.

Laboratério de Planejamento de Campanha - COM 350

Estruturacao e funcéo do Planejamento. Fundamentos do plane-
jamento. Tipos de planejamento. Planejamento Estratégico. Planeja-
mento Operacional ou setorial. Comunicacéao e investimento. Planeja.
mento de Campanhas Publicitarias. Modelos e processos. Elaboraca
do plano de acéo. De nicdo dos objetivos de comunicacao e publico ¢
ser alcancado.

Topicos em Laboratorio de Comunicacao Social -
COM354
Conteudo variavel.

Topicos em Laboratorio de Relacdes Publicas - COM681

Conteudo variavel envolvendo praticas laboratoriais voltados, dentre
outros, a estudos de mercado e de negdcios e avaliacdo e mensurag

em comunicacao.

Aula Especial - COM034
Conteudo Variavel.

sb %»N #7 %SH#TE %E K+7»80 %E f siwdw
O gque é documentario. Linguagem e tecnicas. Projeto e roteiro para
documentério. Realizacao de documentario.

sb %»N #7 E»87L#E N %0Oa7¢ ¥ siwdee
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Topicos em Comunicacao Social - COM087
Conteudo variavel.

Topicos em Comunicagao - COM088
Conteudo variavel.

Téecnicas de Comunicacao Dirigida - COM327
A comunicacéao dirigida em relacbes-publicas e comunicagcao organi-
zacional. Tipos de comunicacao dirigida e seus instrumentos. Rela-
cOes e estratégias de comunicacao dirigida com publicos especi cos
das organizagdes: publico interno, comunidades, imprensa, governo.

Analises semioticas em Publicidade e Propaganda - COM
339
A semiadtica na leitura da publicidade e da propaganda. Principios
semioticos e a analise de textos verbo-visuais da publicidade e propa
ganda. Imagens, enunciacao e enunciados na propaganda e na publi
cidade. Dimensdes positivas e negativas da iconofagia. Visibilidade e
invisibilidade da propaganda. A propaganda, o consumo e a cultura.
Rede simbdlica e estilo de vida: o consumo das imagens.

Assessoria de Imprensa - COM340
Relacdes entre organizacOes e imprensa. Assessoria de imprensa. cc
ceitos, de ni¢goes, estrutura e funcionamento. Comunicados a impren-
sa. aspectos gerais e redacdo. Atendimento a demandas de veiculos
jornalisticos e relacao com os agentes da imprensa. Tecnicas jornalis
cas aplicadas a comunicacao das organizacoes.

Estéticas da Comunicacao - COM341
A experiéncia comunicativa: aspectos poeéticos e de linguagem. A ex-
periéncia estetica. Materialidades da comunicacao.

35



Estéticas da Televisao - COM342
A TV como dispositivo: linguagem, padrdes, recorréncias e tensoes.
Conceitos de uma poetica televisual.

Estudos Contemporaneos de Jornalismo - COM343
Tendéncias contemporaneas das teorias do jornalismo no Brasil e no
mundo.

Estudos de Jornalismo - COM344
A apreensao critica dos produtos e processos jornalisticos: aspectos
epistemologicos, éticos e metodologicos.

Formacao em Comunicagéo - COM345
Conteudo Variavel.

Formacao em Comunicacéo - COM346
Conteudo Variavel.

Historia do Jornalismo - COM347
Surgimento, desenvolvimento e forma atual do jornalismo no Brasil e
no mundo. O surgimento do jornalismo de noticias.

Laboratério em Comunicacéo - COM351
Conteudo variavel.

Planejamento e Midia - COM352
Objetivos, estratégia e taticas do plano de comunicacao. Conceitua-
cao, planejamento e calculo de um plano de midia. Objetivos de midi
em relac&o aos niveis de cobertura e target. Impacto e frequéncia na
veiculacdo da mensagem. Durabilidade da mensagem e memoaria do
produto, bem ou servico. Pesquisa de audiéncia. Programacao de mi
dia.
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Fundamentos da Comunicacao Organizacional - COM
673
Aspectos teoricos da comunicacdo no ambito das organizacdes con-
temporaneas. As organizacdes como construc¢des discursivas e o paj
re exivo dos discursos em suas dinamicas comunicativas. As teorias
da comunicacgao aplicadas as dinamicas relacionais das organizagoe
negociacao, mediacao de con itos, argumentacao e dialogo.

Programa de Iniciacao a Pesquisa - FCHO03
Desenvolvimento de atividades intrinsecas a programas de pesquisa

Programa de Iniciacao a Docéncia - FCHO004
Desenvolvimento de atividades intrinsecas a programas de docéncia.

Programa de Iniciacao a Extensao | - FCHO05
Desenvolvimento de atividades intrinsecas a programas de extensao.

Programa de Iniciacao a Extenséao Il - FCH006
Desenvolvimento de atividades intrinsecas a programas de extensao.

Programa de Iniciacao a Extenséo Ill - FCHOO07
Desenvolvimento de atividades intrinsecas a programas de extensao.

Discussfes Temaéaticas - FCHOO0S8
Conteudo variavel.

Participacao em Eventos | - FCHO09
Participacdo em congressos, seminarios, coloquios, simpdsios, encol
tros, festivais, palestras, exposicoes e similares.
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Participacdo em Eventos Il - FCHO10
Participacdo em congressos, seminarios, coloquios, simposios, encol
tros, festivais, palestras, exposicoes e similares.

Yo%oa;» %N “ Eb % E»N¢ E+x6¢7+x7»8N + C Kw
Atividades que proporcionam ao estudante a oportunidade de aplicar
seus conhecimentos académicos em situacdes da pratica pro ssional
Estagio supervisionado nao-obrigatorio.

Economia A | - ECN101
Conceitos Basicos. Caracterizacao do problema economico. Ciéncias
Econdmicas em relagao as demais Ciéncias Sociais. Linhas de for-
macao da economia capitalista. Nocoes de Contabilidade Nacional e
Balanco de Pagamentos. Teoria Keynesiana. Nogdes sobre Economi.
Brasileira.

Fundamentos de Libras - Online - LET 223
Vis&o socio-antropoldgica da Surdez. Aspectos histéricos da Educa-
cao de Surdos e da formacao da Libras. Relagbes entre surdos e ou-
vintes (educador, intérprete e familia) e seu re exo no contexto edu-
cacional. Noc¢oes basicas da estrutura linguistica da Libras e de sua
gramatica. Filoso as educacionais aplicadas aos Surdos e sua produ-
cao textual. Comunicacao Basica em Libras.

N»8 E#K GE & C%C¢E EbN .8% N f CNawGG
Conceitos morais fundamentais e vida quotidiana. O lado moral do
comportamento e a relagdo com ética loso ca, educacéao, formacao,
justica, conviccao, responsabilidade, consciéncia moral. Principais pa
radigmas éticos. Desa os da ética atual.

N»8 E#K GE & C%C¢E EbN C%C¢E EbN #N- %o;»
gia - FILO29
As questdes loso cas relativas ao conhecimento em geral e ao
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conhecimento cienti co. Modos de constituicdo e fundamentacéo dos
diversos tipos de conhecimento, as peculiaridades do conhecimento
cienti co. O estatuto das ciéncias humanas e as ciéncias da natureza

Introducao a Historia da Cultura - HIS039
Introducao ao conceito de cultura. A cultura de um ponto de vista da
analise historica. Matrizes tedricas dos estudos historicos. Cultura ur-
bana e modernidade.

Topicos em Histoéria do Brasil - HIS040
Conteudo variavel.

Abordagens Tematicas em Sociologia - SOA046
Conteudo variavel.

Modernidade e Mudanca Social - SOA050
Conceitos Fundamentais no estudo da mudanca; Progresso e Mudar
ca Social; Modernidade e além da Modernidade.
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“Decidi fazer na metade do curso, momento que ja tinha de
cidido minha area de atuacao dentro da comunicacao. Meu
objetivo sempre foi explorar os outros cursos da UFMG”

“Minha deciséo pela FCA se deu pelo fato da psicologia tra
balhar a mente humana, bem como 0s respectivos sentimen
tos. Como a publicidade tem vies persuasivo, meu objetivo
era entender as consequéncias no cerebro da pessoa que re
cebe as mensagens produzidas pela minha area.”’

‘A minha FCA foi importante para tornar minha comunica
¢80 mais empatica.”

“Atualmente, minha area de atuacao € planejamento analiti-
co e redacao, trabalhando como coordenador de
comunicacao e marketing.

“Contudo, por trabalhar diretamente com texto, as discipli-
nas que cursei ajudaram a re nar a minha abordagem para
conseguir persuadir as pessoas gque precisam comprar 0s
produtos que divulgo (meio contraditério, mas aos poucos
é possivel enxergar o sentido).”

“Se jogue! A faculdade € para testar, e 0 quanto antes vocé
abraca a FCA, melhor é para o seu curriculo.”






“Eu ndo escolhi de cara fazer formacao complementar, eu
simplesmente pude, eu puxei varias disciplinas da sociolo-
gia e da antropologia, todas as ciéncias sociais, e no nal das
contas, la computando, eu vi que poderia ser considerada
uma formacao complementar.”

“Pra mim, a importancia da formacado complementar nos
estudos e na carreira,potencializar a formagao na propria
comunicacao, naquilo que ela tem de transdisciplinar. Por-
gue se a gente pensa na comunicacao social,como um cam-
po de estudo e de atuacao sociais aplicadas, a gente entende
gue ela se compde de varias areas do conhecimento.”

“Comecem a buscar aquilo que, de fato, faz sentido para
cada um, né? E uma jornada muito individual. Essa liberda-
de da escolha, ela pode ser um pouco assustadora de inicio,
mas que, com o tempo, a gente percebe o quao importante
é ter essa autonomia para construir a propria trajetoria. En-
tdo, € um lugar de singularidade, neé? Cada um vai construir
uma jornada singular na comunicagao justamente porque
ela...possui tantas potencialidades, tantos caminhos sao pos
sivels..”






“Eu cursei as primeiras disciplinas como FL, para decidir se
era mesmo o que eu queria. Em um semestre posterior, pedi
a permissao para FCA ao Colegiado, que liberou.”

“sempre me interessei muito por historia da arte e cultura, e
gueria aprofundar meus conhecimentos na area no ambiente
académico. Alem de que gueria muito trabalhar com Comu-
nicacao na area das artes/cultura de alguma forma, e pensei
gue a FCA na area pudesse me ajudar nesse sentido.”

‘A FCA me permitiu ter uma formacao mais ampla, além
de me deixar mais empolgado com os estudos em um mo-
mento como 0 meio do curso, quando muitas vezes nao
temos mais 0 mesmo vigor com os estudos.

Comecar a fazer disciplinas de outro curso nesse momen-
to ajuda a reviver aquela empolgacao de calouro, também

me permitiu conhecer e conviver com professores e alunos
de outro departamento, o que SO enriquece nossa vivéncia
universitaria e nossa forma de ver o mundo.”

“conheca a fundo TODAS as muitas possibilidades que a
UFMG oferece para aprofundarmos nossos conhecimen-
tos, experiéncias e vivéncias académicas e pro ssionais.”



Para mais informacoes sobre
percursos curriculares, consulte o Proje
Pedagogico do curso de Publicidade €
Propaganda e o site do colegiado.



Conheca tambéem os outros toolkits!
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