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APRESENTACAO c— =

Ensino, Pesquisa e Extensao sao tripés
essencials e indissociaveis da experiéncia
universitaria. Mas o gue 1sso quer dizer para
calouras e calouros gue acabaram de chegar
no curso de Publicidade e Propaganda? E isso
gue buscamos responder com o terceiro
volume do nosso bem-sucedido Toolkit.
Vamos falar sobre Pesquisa e Extensao, para

gue VOCESs possam entender o que €, onde esta

e como participar dessas atividades que
transformam a vida universitaria e consolidam
a UFMG como uma das melhores instituicoes
do Brasil.

Aproveitem esse toolkit para se motivar com
depoimentos de docentes e estudantes sobre
Pesquisa e Extensao em suas trajetorias.
Conhecam os grupos de pesquisa, projetos e

programas de extensao e aprendam os
caminhos para se inserirem nessas atividades.
Pesquisa e Extensao sao transformadoras,
participem! |



NTRODUCAO —— <

Querido tripulante, com o Inicio dessa viagem
Intergalatica que chamamos de graduacao
VOCE deve ter se feito muitas perguntas: Por

onde comeco minha trajetéria académica? A

formacao na UFMG inclul algo além das
disciplinas? O que € um projeto de extensao?
Como aprendo a fazer-uma pesquisa
cientifica?

Porém, essa jornada universitaria nao precisa
se limitar ao curso de graduacao. Além do
ensino, o universo da UFMG tem outras duas
galaxias de contribuicOes para a sociedade: a
pesquisa € a extensao. Todos os viajantes,
Incluindo vocég, podem se envolver com
projetos dessas modalidades desde o inicio de
sua trajetoria no curso, aprendendo desde
cedo a trabalhar em equipe e ampliando a

consciéncia sobre questdes.de
responsabilidade social. A participagao em
INIciativas de pesqguisa e extensao ajuda a
desenvolver habilidadées importantes para sua
vida profissional, nao soé para quem quer
seguir na carreira académica ou trabalhar no
setor publico, mas também para fortalecer as
perspectivas sociais e criticas na atuacao
profissional em outros contextos.

Com esta edicao, vamos te ajudar a entender
melhor as atividades disponiveis para os
estudantes de Publicidade e Propaganda da
UFMG, com exemplos gue vao enriquecer e
diversificar sua formacao.

Embarque conosco e vamos juntos desvendar
esse universo de possibilidades!



\\LI_‘]

K INDIC

-

=~ XTENSAO

ESQUISA
DUvidas freguentes « « « ¢« ¢ ¢ ¢« o 0 e 0 0 0 0 0 0 o o 8
A pesquisa em comunicacdo na UFMG « « « « « « . 14
|nicia§éo clenNtifica « ¢ ¢ ¢ ¢ o ¢ o ¢ o o o o 5 o0 o o c o o 17
FOrmatoS teXtlUaQlS « o ¢ o o ¢ o o o o o o o o o o o o o o 18
Eventos aCadémICOS + ¢ ¢ o ¢ ¢ o 0 o 0 0 0 0 0 0 o o PAS
Eventos aCadémICOS + ¢ ¢ o ¢ ¢ o 0 0 o 0 0 o 0 0 0 o' 28
Depoimentos de pesquisadores « « « « ¢ ¢ o o o o o 34

Duvidas frequentes

................ 53 \
niciativas ligadas a extensao na UFMG . . « + 58

ntegralizacao de carga horaria

com atividades de extensao « « « ¢ ¢« ¢ ¢« ¢ o ¢ 61
Depoimentos sobre a extensao « « « « « « o « Sy



/e

/

/

—_— — —
— —_—

;BI/E/'I\/IfVINDQ AO PLANETA DA

’

N



DUVIDAS FREQUENTES

NAV

~GUE

POR AQUI, VIAJANTE

+ + +

- PESQUISA?

DE PESQUISA

3.
POR QUE PARTICIPAR
DE UMA PESQUISA?

NICIAR UMA
SA?

‘ o)



O QUE E A PESQUISAP CESSUSA

A pesquisa cientifica € uma investigacao com
o objetivo de construir novos
conhecimentos sobre determinado tema, a
partir da analise de informacodes teodricas e
empiricas segundo meéetodos especificos. Por
mMeio da pesqguisa, € possivel aprofundar s
cCoOMpPreensao sobre um topico de interesse,
descobrir novos problemas ou, até mesmo,
contestar uma interpretacao anterior sobre
um fendmeno.

Um ponto importante sobre a pesquisa € a
Interacao com a comunidade cientifica.

E importante ler e citar pesquisas anteriores
sobre o tema, se amparar em metodos e
procedimentos validados por outros
pesquisadores, compararl seus resultados com
as conclusoes de outras pesquisas
semelhantes. Os eventos académicos e as
publicacdes em revistas cientificas sao 6timos
canals para conhecer outros trabalhos,
dialogar com pesquisadores da area e
divulgar sua prépria pesquisa.

‘ o/



I EMAS DE PeESQUISA CESSUSA

As pesquisas do campo da Comunicacao
podem abordar diversos temas, por exemplo:

Midla audiovisual, como cinema, programas
televisivos, séries.

Anuncios e campanhas publicitarias em
diferentes meios. ' |

Midia Impressa, como cartazes, jornais, revistas.

Midia sonora, como radio, podcasts, musica.

Midias digitais, como blogs, sites, redes socials,
jogos online.

Protestos, movimentos .socials, discussoes em
espacos publicos,; festas e outras
Manifestacoes culturais.

Pessoas publicas, como figuras politicas,
celebridades, artistas.

Intersecdes com outras areas, como cultura,
saude, esportes, melo ambiente, dentre outras.



—OR QUE PARTICIPAR CESSUSA
DE UMA PESQUISAF

4 Y
CARREIRA ACADEMICA

~N
MERCADO

A experiéncila de pesquisa ainda na
graduacao € uma grande vantagem
para guem pretende seguir a carreira
académica no futuro, sendo bastante
valorizada em processos seletivos de
Mestrado. Além do conhecimento para
elaborar e desenvolver o projeto de
pesquisa, esta formacao permite que

o(a) estudante se familiarize com outras
atividades da pds-graduacao, como a
escrita e publicacao de artigos
cientificos, a apresentacao de trabalhos
em eventos académicos, a prestacao de
contas a agéncias de financiamento de
pesquisa, dentre outros.




—OR- QUE PARTICIPAR CESSUSA
D UMA PESQUISAF
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Y
CARREIRA ACADEMICA

A experiéncia em pesqguisa tambéem
contribul mMuito para guem pretende -
atuar no mercado profissional. Alem de
constituir uma parte iImportante da
formacao critica dos(as) estudantes, a
pesquisa permite desenvolver
habilidades de trabalho valiosas: a
autonomia, a criatividade para
solucionar problemas, o olhar metodico
para levantar e filtrar dados, a

~N
MERCADO

capacidade de sistematizar informacoes
e identificar padroes... sem contar o
repertorio sobre o tema pesquisado, que
pode estar ligado a produtos
comunicacionais e publicitarios. A
pesquisa cientifica €, acima de tudo, uma
atividade de pensamento critico e
INnovacao, gue aprimora a construcao de

conhecimento em diversos contextos de
trabalho.




COMO INICIAR CESSUSA
UMA PESQUIS AP

Para Iiniciar uma pesqguisa € importante que vocé
_ - tenha um objeto de estudo definido, um tema que
ache interessante para realizar os seus estudos.

ApOs o tema ter sido escolhido, € necessario um
planejamento, um plano de intencao que guiara sua
pesquisa com um objetivo, além de indicar os

_ - -~ conteudos bibliograficos que serao utilizados.

e Com um objeto de estudo definido e um planejamento,
é hora de buscar um orientador: um professor gue ja
tenha certa familiaridade com a sua area de interesse

para a pesquisa e que esteja disponivel para te guiar e
auxiliar durante essa trajetoria.




A PESQUISA EM
COMUNICAGAO NA

A maioria dos docentes do Departamento de
Comunicagao Social esta vinculada ao
-Programa de Pdos-Craduacao em
Comunicacao Social da Universidade

(PPGCOM-UFMQ), que oferta os cursos de
Mestrado e Doutorado. .

Atualmente, o programa é dividido em qUatro
linhas de pesquisa:

PLANETA
FPESQU

UFMG

Comunicagao: Territorialidades e
vulnerabilidades

Pragmaticas da Imagem

Processos Comunicativos e Praticas Sociais

Textualidades Midiaticas .



http://www.ppgcom.fafich.ufmg.br/

A PESQUISA =EM ESSUSA
COMUNICACAO NA UFRMG

Desde 2012, o PPGCOM-UFMG € avaliado com contextos de pesquisa, além da organizacao
nota 6 pela Coordenacao de de eventos académicos, edicao de livros,
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel realizacao de projetos conjuntos e discussao
Superior (Capes) - uma forma de das pesquisas desenvolvidas pelos membros.
reconhecimento da consistente producao Em geral, os integrantes sao estudantes de
Intelectual, da insercao social e da graduacao, mestrado e doutorado orientados
Internacionalizacao do programa. pelos(as) docentes lideres do grupo de
pesquisa, além de outros professores e alunos
As reunidoes dos grupos de pesquisa sao INteressados Nnos temas de estudo. Para saber
dedicadas ao estudo de livros e artigos em Mais, acesse a pagina do PPGCOM-UFMC.


http://www.ppgcom.fafich.ufmg.br/
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NICIACAO CIENTIFICA CESSUSA

A iniciacao cientifica € uma forma de em evento académico ou um relatorio de
introduzir estudantes de graduacao em pesquisa. |
atividades de pesquisa, orientada por um(a) |
orofessor(a) pesquisador(a). E uma otima Na UFMQG, existem duas modalidades de
oportunidade de aprendizado, em que o(a) iniciacao cientifica: como bolsista e como
estudante Ira selecionar um objeto de estudo, voluntario. As vagas disponiveis sao
elaborar um problema de pesquisa, realizar divulgadas por e-malil pelo Colegiado de
levantamentos bibliograficos, lidar com Publicidade e Propaganda, e tambéem é
procedimentos metodoldgicos e redigir um possivel contatar diretamente os professores
texto cientifico. Essa escrita pode resultar em para manifestar seu interesse em participar.

um artigo, um trabalho para apresentacao



FORMATOS TEXTUAS w0 SEL%ELA/.

A apresentacdo dos resultados de uma pesquisa cientifica : | .
pode ser feita por meios distintos, seja como artigo, poster, | .
monografia... ‘ - \

Cada um tem suas particularidades e seu contexto | | )
‘especifico, mas os textos académicos compartilham de : \
uma estrutura basica, composta pelos seguintes. -
elementos: introducao, revisao bibliografica ou

fundamentacao tedrica, metodologia, resultados, conclusdes ' | S
ou consideracdes finais, lista das referéncias bibliograficas | . . \

consultadas. . | . \




CORMATOS TEXTUAIS

-

Y

ARTIGO . RESUMO E RESUMO EXPANDIDO

Y )

E um texto que apresenta os principais

resultados de uma pesquisa

-~ académica, geralmente escrito para

publicagao em um periodico cientifico.
No campo da Comunlcagao 0s artigos
costumam ter cerca de 15 paginas,
embora algumas revistas aceitem

~ textos maiores, de até 25 ou 30 paginas.

O ObjetIVO do artigo é divulgar a
pesquisa e democratizar o acesso aos
resultados — especialmente porque, no
Brasil, a maioria dos periédicos
cientificos estdo acessiveis de forma

gratuita.




—ORMA TOS TEXTUAIS

PLANETA DA
PESQUISA

/

RESUMO E RESUMO EXPANDIDO

O resumo € um texto curto que
apresenta, brevemente, as principais
informacoes de um trabalho
académico, isto &, o tema, objeto
empirico, objetivo, metodologia e
resultados. O tamanho pode variar
conforme a ocasiao € as hormas
especificas: muitas revistas e eventos

Y
POSTER

Y

\

Indicam o limite de 700 caracteres ou
de 10 linhas, mas um resumo pode ter
até 500 palavras no caso de teses e
dissertacoes. Ja o resumo expandido
costuma ter de 2 a 4 paginas,
possibilitando detalhar melhor a

pesqguisa.




FOF%MATQS TEXTUAIS SN eSS

POSTER | | | .

E uma versdo resumida de um artigo, ' \
impresso em formato de banner para | |
apresentacao em congressos e outros

eventos académicos presenciais. Além de
facilitar o dialogo entre pesquisadores, esse | | \
modelo favorece o uso de imagens, tabelas, | | o \
graficos e outros recursos visuais para a . )
apresentacao dos dados. ' | B




—ORMATOS [TEXTUAIS CESSUSA

-

A
RELATORIO DE PESQUISA

Y
MONOGRAFIA | -

E um formato mais abrangente, com a
finalidade de divulgar os principails
resultados de uma investigacao para
um publico restrito ou, mais
amplamente, para a sociedade. O
relatorio pode se referir a uma pesquisa
de mercado, por exemplo, com o
objetivo de apresentar os dados de
forma direta e acessivel para a equipe
de uma agéncia de comunicacao, para
0s clientes e outros parceiros

comerciais. Para isso, sao utilizados
graficos, tabelas, diagramas e outros
recursos visuais. Além de pesquisas
desenvolvidas em universidades, outros
contextos possivels sao os institutos de
pesquisa e as organizacoes Nao
governamentais (ONGs), que
Investigam e divulgam informacoes
sobre violacOes de direitos humanos,
acesso a servicos publicos, formas de
discriminacao e outras questoes socials.




—ORMATOS TEXTUAIS CESSUSA

r ' MR
MONOGRAFIA DISSERTACAO
E um trabalho mais amplo, de carater uma monografia deve ter, pelo menos,
reflexivo e/ou analitico, realizado como 72 mil caracteres, além de estar bem
Trabalho de Conclusao de Curso (TCC) fundamentada do ponto de vista
sobre um tema ou pratica diretamente tedrico e metodoldgico. Toda
ligada a area de graduacao. Costuma monografia deve ser orientada por
ser elaborado individualmente, mas, em um(a) professor(a) e apresentada a
alguns casos, também é possivel uma banca avaliadora, composta por
realiza-la em dupla. No curso de docentes e profissionals com
Publicidade e Propaganda da UFMG, experiéncia no tema escolhido.

\_




—ORMATOS TEXTUAIS CESSUSA

r e Y
DISSERTACAO TESE
E o resultado de uma pesquisa mais pesquisadores(as) doutores(as) com
ampla, desenvolvida na pos-graduacao, experiéncia clentifica no tema
como requisito para o titulo de mestre abordado. Na dissertacao, € importante
em um determinado campo de explorar a producao cientifica da area,
conhecimento. E orientada por um(a) podendo também dialogar com outros
professor(a) doutor(a) e, ao final, é campos e estudos interdisciplinares
defendida diante de uma banca para aprofundar a compreensao sobre o
avalladora, composta por outros(as) objeto de estudo.

\_




—ORMA T OS [TEXTUAIS

~

~
TESE

PLANETA DA
PESQUISA

Semelhante a dissertacao, mas é
requisito para o titulo de doutor(a).
Além das exigéncias anteriores, a tese
demanda um alto nivel de qualidade
Nna consisténcia tedrica e metodoldgica,
Nna Maturidade e profundidade das
analises, no dialogo com outras
pesquisas-do campo e, principalmente,
alguma forma de inovacao cientifica.
Essa inovacao pode acontecer de
maneiras distintas, como, por exemplo:
a contestacao ou atualizacao de uma

teoria consolidada no campo, a criacao
de uma nova metodologia de analise
para um objeto especifico, o
desenvolvimento de um novo produto
OU conceito, a investigacao de um
fendmeno Inédito ou ainda pouco
conhecido, ou mesmo a abordagem de
um tema comum a partir de novas
perspectivas tedricas. O Importante &
oferecer uma nova contribuicao
cientifica ao campo de conhecimento.




REVISTAS ACADEMICAS

As revistas cientificas, também chamadas de

periddicos, publicam resultados de pesquisas _ -7

na forma de artigos. Algumas também -
publicam entrevistas com pesquisadores e e
resenhas de livros relevantes para o campo de e
conhecimento.

As revistas sao importantes para a divulgacao . -

cientifica e a circulacao de pesquisas y
recentes, sendo otimas fontes para se atualizar P
sobre seu tema de interesse, compreender /
COMo esse assunto vem sendo abordado nos 7

estudos da area e, futuramente, publicar os ,
resultados da sua pesquisa.

PLANETA DA
FPESQUISA

— — _—
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REVISTAS ACADEMICAS CESSUSA

Para publicar um artigo, vocé deve submeter
o texto e aguardar o processo de avaliacao
por pares: dois ou mais pesquisadores da area
serao acionados pelos editores da revista para
ler € avaliar seu texto, sugerir pontos a
melhorar e indicar se o artigo deve ser aceito,
acelto mediante correcoes, ou rejeitado. Essa
etapa é importante para garantir a qualidade
dos textos publicados e oferece aos autores a
vantagem de poder contar com o feedback de
pesquisadores experientes. Assim, mesmo se
seu texto for rejeitado, ndao desanime! Use os
pareceres como ponto de partida para
aprimorar seu artigo e tente submeter para
outra revista apos os ajustes. Conheca algumas
revistas cientificas que publicam artigos de
estudantes de graduacao:

\ \
\ \
\ \
\ \
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https://www.revistas.usp.br/anagrama
https://periodicos.ufrn.br/RevisBraEstudoMidia
https://revistas.intercom.org.br/index.php/iniciacom
https://periodicos.ufpb.br/index.php/tematica

EVENTOS ACADEMICOS CESSUSA

Os eventos académicos sao fundamentais
para conhecer outras pesquisas sendo

realizadas em nosso campo de conhecimento.

A programacao costuma incluir palestras e
conferéncias com pesqguisadores experientes,
aléem da apresentacao de trabalhos, dividida
POr grupos de pessoas que estudam questoes
semelhantes. Assim, esse € um importante
espaco de didlogo, em que vocé pode
responder duvidas sobre seu trabalho e fazer
perguntas sobre as pesquisas dos colegas,

além de dar e receber dicas sobre referéncias
bibliograficas, procedimentos de coleta de
dados, metodologias de analise... Os eventos
aproximam a comunidade académica e
fortalecem o senso de coletividade na
producao de conhecimento.

Conheca alguns congressos, encontros e
outros eventos académicos da area:



PLANETA DA
FPESQUISA

EVENTOS ACADEMICOS

Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao
(Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacao)

Acontece anualmente, com uma edicao nacional e cinco
edicoes regionais. O evento acolhe a apresentacao de
trabalhos de estudantes de graduacao, em duas modalidades.
A primeira € o Intercom Junior, destinado a pesquisas de
INniciacao cientifica, monografias, discussoes tedrico-praticas
de acoes de extensao e artigos finais de disciplinas. O evento
conta com 8 areas tematicas para apresentacao e discussao
das pesquisas:Jornalismo; Publicidade e Propaganda;
Relacoes Publicas e Comunicacao Organizacional,
Comunicacao Audiovisual, Comunicacao Multimidia;
Interfaces Comunicacionais; Comunicacao, Espaco e
Cidadania; e Estudos Interdisciplinares da Comunicacao. A




PLANETA DA
FPESQUISA

EVENTOS ACADEMICOS

Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao
(Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacao)

outra modalidade é a Expocom (Exposicao de Pesquisa
Experimental em Comunicacao), dedicada a trabalhos
praticos desenvolvidos por estudantes no ambito dos cursos
de graduacao. A producao deve ser indicada.pelo(a)
professor(a) orientador(a), em uma das categorias: Jornalismo;
Publicidade e Propaganda; Relacoes Publicas e Comunicacao
Organizacional; Cinema e Audiovisual; Transdisciplinar; Radio,
TV e Internet. Alem da apresentacao de trabalhos, o evento
oferece minicursos, oficinas e conferéncias sobre temas
diversos ligados a Comunicacao.




PLANETA DA
FPESQUISA

EVENTOS ACADEMICOS

Congresso Internacional em
Comunicacao e Consumo
(Comunicon)

O evento € organizado pela Escola Superior de Propaganda L
e Marketing (ESPM), acontece a cada dois anos e conta com r v
palestras de pesquisadores e especialistas nacionais e C S
Internacionais. Ele tem como objetivo ser um espaco . B —
académico para o debate cientifico acerca de temas dentro L B
da comunicacao, além de abrir espaco para a apresentacao oy o
de trabalhos académicos dos inscritos interessados. H3 A
também o chamado Pré-Comunicon, um evento associado
ao Comunicon que da espaco para professores da rede
basica de ensino para relatarem suas experiéncias acerca do
tema e para a apresentacao dos trabalhos dos Grupos de
Pesquisa PPGCOM ESPM.




PLANETA DA
FPESQUISA

EVENTOS ACADEMICOS

Encontro Anual da Compos
(Assoclacao Nacional dos Programas de
Pds-Graduacao em Comunicacao)

O evento acontece anualmente, direcionado as pesquisas
desenvolvidas por docentes e estudantes de
pos-graduacgao, e estudantes de graduag¢ao podem
participar como ouvintes. Atualmente, conta com 24
Grupos de Trabalho (GTs) que abordam diferentes temas,
coOmMo: praticas de consumo, cibercultura, géneros e
sexualidades, cinema e fotografia, som e musica,
epistemologia, politica, dentre outros. E um dos eventos
mais prestigiados do campo da Comunicac¢ao, onde sao
discutidas pesqguisas iInovadoras de todo o pais.




PLANETA DA
FPESQUISA

EVENTOS ACADEMICOS

Encontro Nacional de Pesquisadores
em Publicidade e Propaganda
(Pro-Pesqg PP)

A versao ampliada do evento, com apresentacao de
trabalhos, acontece a cada dois anos, com a participac¢ao de
docentes, pesquisadores e estudantes do campo
publicitario. Os Grupos de Trabalho (GTs) abordam diversos
temas de pesquisa e atuacao profissional: Publicidade e
linguagens; Publicidade e tendéncias em tecnologia;
Propaganda ética, direitos humanos e ideologias; Formacao
em publicidade e propaganda; Formacao em publicidade e
propaganda; Publicidade e género; Publicidade e
responsabilidade social.
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PLANETA DA
PESQUISA

Doutoranda do Programa de Pos-Graduacao em Comunicacao
Social da Universidade Federal de Minas Gerais (PPGCOM-UFMQ)

A pesquisa fol uma possibilidade de
atuacao profissional que acompanhou meu
percurso académico na graduacao, assim
como a atuacao no mercado de
comunicacao através de estagios. Ambas
foram oportunidades ricas com
potencialidades plurais de aprendizado,
gque me mostraram gue é possivel atuar
nesses dois campos, sem um movimento
excludente de um em relacao ao outro. No
caso da pesquisa académica, tive
oportunidade de participar de projetos de
INniclagcao cientifica, como a do grupo de
pesquisa em Comunicacao, Midia e Cultura

(COMCULT), gue me despertaram para a
pesqguisa e possibilitaram o contato com
perspectivas tedricas que auxiliaram na
construcao de um olhar mais critico e
reflexivo dos processos comunicacionais
e midiaticos. Infelizmente, essas

oportunidades de reflexao sao pontuals no

mercado de comunicacao, o que me fez ter
INnteresse em retomar discussoes
académicas em um mestrado — através da
minha dissertacao, participacao em
CcoNgressos e trocas No grupo de pesquisa
Nucleo de Pesqguisa em Conexdes
Intermidiaticas (NucCon) — e,
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Doutoranda do Programa de Pos-Graduacao em Comunicacao
Social da Universidade Federal de Minas Gerais (PPGCOM-UFMQ)

posteriormente, no doutorado — por meio
da elaboracao da tese e de trocas com o
grupo de pesquisa MediAcao —, de maneira
Intercalada com outras atuacoes
profissionals mercadologicas.

Minha tese é sobre estratégias de
transmidia branding da Netflix Brasil para
construcao de uma identidade glocal
(global+local). Em outras palavras, € uma
pesqguisa sobre dinamicas de conteudo da
Mmarca da Netflix em diferentes midias,
envolvendo praticas de inteligéncia coletiva
e entretenimento plataformizado.

Meus trabalhos estao relacionados também
a assuntos como narrativas seriadas
audiovisuals, fandom, plataformas de
streaming e plataformas digitais, além do
estudo de topicos como desinformacao &
cultura pop. A oportunidade de explorar
esses temas surgiu justamente da parceria
com colegas em grupos de pesquisa, Como
o NucCon e o MediAcao, em outros
trabalhos como a producao de artigos e
capitulos de livros. Isso me ajudou a
diversificar assuntos pesquisados, a
descobrir diferentes tedricos e a
desenvolver outros olhares para temas
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Doutoranda do Programa de Pos-Graduacao em Comunicagao
Social da Universidade Federal de Minas Gerais (PPGCOM-UFMQ)
que estudei na dissertacao (mestrado) e na
tese (doutorado).
A carreira académica nao exclui a minha
trajetoria no mercado de comunicacao.
Pelo contrario, ela abre possibilidades de
atuacao. Tenho interesse em trabalhar em
ampas se for possivel, afinal, elas trazem
aprendizados e oportunidades diferentes
gue enriguecem e diversificam o
conhecimento gue tenho enguanto
profissional de comunicacao.
N\ J/ \\ yd
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Doutorando do Programa de Pds-Graduacao em Comunicacao
Social da Universidade Federal de Minas Gerais (PPGCOM-UFMQG)

Durante a graduacdo eu nao ful
exatamente um bom aluno. Gostava muito
de matar aula e fazer networking nos
corredores e no hall do terceiro andar na
FAFICH. O qgue me levou para o ramo da
pesqguisa fol frequentar, no ultimo periodo,
O grupo de pesqguisa da minha orientadora
de TCC na época, a professora Graziella
Mello Vianna. Como projeto final de
conclusao de curso, eu e mais 3 amigos
desenvolvemos um programa de radio
piloto. Ao comecar a frequentar o grupo, vi
a possibilidade de trabalhar com musica e
comunicacao. La foram muito abertos aos

meus interesses e me incentivaram a
investigar essas interacdes entre os dois
campos. Apos a defesa do TCC, escrevi um
projeto sobre a performance de Reginaldo
Rossi e a musica brega. Descobrir qgue
trabalhar com algo que simultaneamente
me fascinava e me intrigava fol a fagulha
pra minha entrada no ramo da pesquisa. O
gue me Incentivou a seguir no ramo fol a
rica experiéncia de troca com colegas e
professorxs que tive no mestrado. Tanto o
coleguismo, guanto ver minhas
Inquietacoes tomarem forma e ter mais
gente conversando sobre elas foli
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Doutorando do Programa de Pds-Graduacao em Comunicacao
Social da Universidade Federal de Minas Gerais (PPGCOM-UFMQG)

fundamental para minha permanéncia na
pesquisa e a entrada no doutorado.

No Doutorado, eu pesquiso sobre festa.
Minha intencao € pensar que camadas
existem na Nnossa experiéncia corporal de
estar presente em situacoes festivas. A
musica perde a centralidade mas nao deixa
de ser um elemento fundamental nisso, um
sabor. Pesquiso festa e pretendo construir
uma "encruzilhada" para investiga-la, a
partir do cruzamentos dos seguintes
elementos: corpo, espaco, tempo e musica.

Para mim, trabalhar em conjunto é
fundamental. Acho o grupo de pesguisa um
lugar de muita riqueza para trocas. A
pesquisa tem a dimensao individual da
escrita. Ela pode ser muito angustiante. O
grupo de pesquisa € um lugar
fundamental para que a gente veja que
nao estamos sozinhos. O nosso trabalho
(tese ou dissertacao) € escrito por nds, mas
Mmuitas pessoas (Que conhecemos em
conNngressos e que caminham conosco Nos
grupos de pesquisa) também tém uma
parcela muito importante no produto final.
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_Raracl Andrade
Doutorando do Programa de Pds-Graduacao em Comunicacao
Social da Universidade Federal de Minas Gerais (PPGCOM-UFMQG)

Infelizmeénte o cenario para concursos e
bolsas de pds-doutorado nao esta animador
No pais. Eu pretendo continuar na carreira
académica passando em concurso ou Nao,
tendo bolsa de pesguisa ou nao. Porque
acho muito rico escrever e participar de
congressos sobre temas de pesquisa que
nos interessam e interessam colegas
também. Mas, pelo cenario nao estar tao
favoravel, estou planejando uma volta ao
mercado de trabalho como principal
atividade, mas sem perder o desejo pela
continuidade na carreira académica de

vista.

N

PLANETA DA
PESQUISA
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PLANETA DA
PESQUISA

Professor do Departamento de Comunicacao Social e do Programa de
Pos-Graduacao em Comunicacao Social da UFMG (PPGCOM-UFMQ)

Quando eu era estudante de graduacao eu
Nao participel de nenhum projeto de
pesquisa — Nessa época NAo pensava em ser
professor. Meu Trabalho de Conclusao de
Curso fol sobre a linguagem da publicidade
nas propagandas da Du Loren, que a época,
eram bem Iinovadoras na abordagem sobre
a sexualidade. No Mestrado, trabalhel com
as relacoes retdricas e expressivas entre
texto e imagem na obra de Angela Lago. No
Doutorado, trabalhel no desenvolvimento
de um meétodo de analise para dar conta da
traducao visual de Arlindo Dalbert sobre

Grande Sertao: Veredas, de Guimaraes Rosa.

Atualmente, minhas pesquisas estao
direcionadas para o estudo dos principais
discursos existentes na sociedade brasileira,
mais especificamente, no Campo Politico.
Também tenho estudado os discursos
contemporaneos existentes no Campo da
Fotografia e as disputas de poder na
producao da imagem publica dos principais
atores politicos na sociedade brasileira.

Creio que o gue sempre me motivou a
pesquisar foi a tentativa de melhor
compreender o que se passa ho mundo
fora de mim. Compreender melhor como o
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ANndre Melo Mendes
Professor do Departamento de Comunicacao Social e do Programa de
Pos-Graduacao em Comunicacao Social da UFMG (PPGCOM-UFMQ)

mundo, a sociedade, as pessoas se
comportam e.agem nesse mundo. Mesmo
Nna graduacao, sempre notel que havia um
desajuste entre o que se diz e 0 que se faz,
entre o que se considera “correto’,
dependendo do campo em que se esteja,
OS “erros de interpretacao” na midia e
mesmo de colegas proximos com relacao a
certos textos. O desejo de compreender
melhor essa realidade é a minha principal
motivacao.

N

PLANETA DA
PESQUISA
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PLANETA DA
PESQUISA

Professora do Departamento de Comunicacao Social e do Programa de
Pos-CGraduacao em Comunicacao Social da UFMG (PPGCOM-UFMQ)

Minha trajetdria de pesquisa comecou em
1992, guando quis estudar a ldgica criativa
de um cartazista alemao chamado Holger
Matthies. No ano anterior, eu havia
conhecido o designer ao participar de um
workshop ministrado por ele na Escola de
Belas Artes da UFMG. Seus cartazes eram
Mmuito bem resolvidos graficamente,
traziam ideias simples, inusitadas, ousadas
e Inteligentes, assim como um impacto que
parecia vir de um raciocinio ao Mesmo
tempo rigoroso e intuitivo. Nem todos os
cartazes de Matthies me agradavam
esteticamente, mas quase todos me

Instigavam.

Em 1991 fiztambém um minicurso no
Festival de Inverno, no Centro Cultural da
UFMG, que tinha como titulo Poesia e Artes
Visuais, oferecido pelo professor Teodoro
Renno Assuncao, da Faculdade de Letras.
Jnindo os dois interesses — design grafico e
noesia —, convidel Teodoro a orientar minha
pesquisa de conclusao de curso, que teve
como titulo Cartazes de Holger Matthies:
poesia grafica e processo criativo. A
fabricacao dessa monografia fol uma
experieéncia no sentido que John Dewey d3a
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Professora do Departamento de Comunicacao Social e do Programa de
Pos-CGraduacao em Comunicacao Social da UFMG (PPGCOM-UFMQ)

aguilo que nos afeta e que nos transforma,
de forma ativa. Com o privilégio de poder
me dedicar guase exclusivamente (fora as
atividades como professora de inglés com
poucas turmas) a leitura, a observacao do
objeto e a escrita, a monografia foi um
trabalho que me deu grande satisfacao,
tanto durante o processo, em que pude
desfrutar da generosidade intelectual do
orientador, quanto ao ver e defender a
pesquisa pronta.

Terminada a monografia € o curso, passel
dez anos distante da UFMG. Trabalhei com

criacao no mercado, me casel, tive duas
filhas, crieil um blog que virou livro e série
de TV, até que quis —ou melhor, precisel -
voltar a universidade.

Um dos fatores que me fizeram voltar a
academia como pesquisadora foi
perceber o racismo na sociedade e, mais
especificamente, nas praticas do
mercado de comunicacao e,
conseguentemente, Nos disCcUrsos
publicitarios. O mestrado, gue era um
desejo antigo, fol a maneira gue encontrel
para investigar e compreender esse tema.
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Professora do Departamento de Comunicacao Social e do Programa de
Pos-CGraduacao em Comunicacao Social da UFMG (PPGCOM-UFMQ)

Apesar de estar afastada da academia no
INicio dos anos 2000, eu conhecia a
pesquisa desenvolvida por Paulo Bernardo
Vaz sobre a Imagem do negro nos livros
didaticos. Elaborel, entao, uma proposta de
nesquisa sobre o corpo negro na
oublicidade, que foi apresentada no
Orocesso seletivo do Programa de
POs-Graduacao em Comunicacao da UFMG
em 2003. A pesquisa teve como objeto a
representacao de pessoas negras em
IMmagens e textos em anuncios publicitarios
de trés revistas semanalis.

As representacoes na publicidade -
IMmagens, textos, signos.—, assim como 0s
produtos e servicos anunciados, dizem dos
valores socials vigentes, das relacoes de
poder e também dé sujeltos e corpos
considerados aceitos, belos, adequados,
atraentes e desejavels em determinados
periodos e lugares. Os discursos
publicitarios sao, assim, localizados historica
e geograficamente, constituindo ricos
objetos de analise por revelarem muito das
trocas materiais e embates simbdlicos
que constituem os sujeitos
contemporaneos e seu estar no mundo.
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L aura Guimaraes

Professora do Departamento de Comunicacao Social e do Programa de
Pos-CGraduacao em Comunicacao Social da UFMG (PPGCOM-UFMQ)

Em 2006, quando passel a fazer parte do
corpo docente do departamento de
Comunicacao Social como Professora
Assistente, eu ainda estava em ritmo de
pesquisa, pois a defesa da dissertacao ainda
estava bastante “fresca’”. Quando foram
abertas as INscricoes para O Processo
seletivo do doutorado no mesmo
Programa, eu ja tinha uma boa idela para o
projeto: seguirestudando as
representacoes na publicidade. Ful
aprovada em primeiro lugar na selecao para
o doutorado e, em 2007, Iniciel pesquisa
com foco.em questdes de género,

Investigando representacoes da
maternidade e da paternidade na
oublicidade impressa e eletrénica para o
Dia das Maes e o Dia dos Pais. Tive o
oriviléglo de ser orientada pela colega e
orofessora Vera Franca, referéncia nos
estudos da Comunicacao e coordenadora
do Gris — Grupo de Pesquisa em Imagem e
Sociabilidade da UFMG.

Desde que defendi a tese de doutorado,

tenho realizado pesquisas sobre
Intervencoes urbanas.em diversas cidades

do mundo, com foco nas vozes e Nnas
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Professora do Departamento de Comunicacao Social e do Programa de
Pos-CGraduacao em Comunicacao Social da UFMG (PPGCOM-UFMQ)

representacoes de grupos minorizados.

No momento, realizo pesquisa sobre
Comunicacao, Interseccionalidade e
Intervencoes Urbanas como Professora
Visitante Sénior na Goldsmiths University of
London, no Reino Unido, em colaboracao
também com a London School of
Economics and Political Science.

Pesquiso, leciono, oriento e publico
principalmente sobre os temas:
comunicacao visual, raca, genero,
Interseccionalidade, intervencoes urbanas,
espaco publico, publicidade.

Pesquisar e atuar numa universidade de
exceléncia, publica e gratuita, que valoriza a
formacao humanista e critica, além de uma
perspectiva igualitaria e diversa, me
influenciou e me desafia como pessoa de
uma maneira tao abrangente quanto
dificil de mensurar. Tenho pesquisado e
compartilhado, nas diversas instancias em
gue atuo, e principalmente no Coragem -
Crupo de Pesquisa em Comunicacao, Raca
Género, ideias de pesquisadores/as
negros/as, de pessoas pertencentes a
grupos minorizados. Ser uma académica e
Investigadora negra, que ocupa um lugar
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Professora do Departamento de Comunicacao Social e do Programa de
Pos-CGraduacao em Comunicacao Social da UFMG (PPGCOM-UFMQ)
ODOUCO cOomum nesta sociedade, demanda
um aprendizado arduo, mas muitas vezes
orazeroso porgue coletivo. E muito rico
epistemologicamente estar nesse lugar
do/a “outro/a”, um lugar de invencéo, de
criatividade, de movimento, de buscar novas
formas de aprender, de ensinar e de
pesqguisar, de buscar outros olhares e outras
VOZeSs.
N\ / . /
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O QUE E A EXTENSAO S TENGAG

UNIVERSITARIAPR

A extensao € uma dimensao gue une a
Universidade a comunidade, com o objetivo
de promover a troca de saberes entre alunos,
professores, técnico-administrativos e a
sociedade. Por meio do foco em
desenvolvimento social, a Extensao
Universitaria articula ensino e pesquisa de
mManeira inseparavel, materializando a funcao
publica da Universidade. Tais acdes atuam na
formacao, capacitacao e qualificacao do
publico, alem da elaboracao de projetos sociais

e amblentais e administracao, gerando um
impacto social tanto na vida de quem
recebe os beneficios quanto na dos alunos
atuantes. Projetos, cursos, palestras,
conferéncias, apresentacoes culturais, escolas
e hospitais moéveis sdo alguns exemplos de
INiclativas de extensao.

Para mais informacodes, acesse a pagina da
Pro-Reiltoria de Extensao (Proex) da UFMG.
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—OR QUE PARTICLIRPAR DE S TENGAG
UMA ACAO DE EXTENSAOP

-

Y
FORMACAO MERCADO

~

O engajamento em acoes de extensao
traz muitos beneficios para a formacao
dos estudantes. Além da atuacao no
campo do desenvolvimento social, a
extensao € uma otima oportunidade de
ampliar sua experiéncia profissional,
colocando em pratica o conhecimento
que voce esta aprendendo no curso de
graduacao. Vocé conta com a supervisao
e orientacao de professores e/ou

funcionarios técnico-administrativos da
Instituicao, desenvolvendo habilidades
de trabalho de maneira alinhada com o
bem comum, por meio do dialogo com a
comunidade. A extensao oferece
atividades interdisciplinares, dando a
chance de saber mais sobre cultura,
saude ou outros assuntos, e promove o
aprendizado sobre as diferentes regides
em que a Universidade atua.




—OR QUE PARTICIPAR DE S TENGAG
UMA ACAO DE EXTENSAOP

-

Y
FORMACAO MERCADO

A participacao em acdes de extensao
desde o Inicio do curso de graduacao
oode ser um diferencial importante em
seu curriculo, demonstrando
poroatividade e disposicao para aprender.
A experiéncia com a extensao ajuda a
desenvolver habilidades profissionais
gerais — como a organizacao, as relacoes
INterpessoals e a gestao de prazos—e

~

especificas, ligadas.as técnicas de
trabalho e conhecimentos
iNnterdisciplinares de cada projeto. Além
disso, a extensao € uma oportunidade de
ampliar o senso de responsabilidade
social, um valor importante na formacao
orofissional em Publicidade e
Propaganda.




—OR ONDE COM=ECAR E S TENGAG
COMO SE INSCREVERP

As vagas sao divulgadas pelos coordenadores A Formacao em Extensao Universitaria € uma
das acoes e Centros de Extensao, o aluno deve oportunidade de formacao de curta duracao
entrar em contato com os Centros de para complementar a graduacdo com
Extensao (Cenex) de sua unidade para se conteudos relacionados as realidades
INformar sobre os processos seletivos. Vocé regionais do pais. Nessa modalidade, &
também pode acessar a lista de | necessaria a integralizacao de no minimo 10%
oportunidades para estudantes de da carga horaria total em Formacao em
Comunicacao na UFMQG, as oportunidades de extensao universitaria.

bolsas oferecidas pela Pro-Reitoria de
Extensao (Proex), ou consultar o Sistema de
Informacao da Extensao (Siex) da UFMG.



INICIATIVAS DE EXTENSAO

NuUcleo de Assessoramento a Pesquisa (NAPQ): € um 6rgao
de natureza interdepartamental vinculado a Diretoria da
Faculdade, e de ligacao da FAFICH com a Pro-Reitoria de

Pesquisa da UFMG — PRPg'e com as instituicoes de
financiamento a pesquisa.

Centro de Comunicacao da UFMG (Cedecom): € a principal
estrutura responsavel pela comunicacao dentro da UFMG,
auxiliando a Reitoria e contribuindo para a visibilidade de
programas, projetos e acoes dentro da Universidade. Conta
com diversos setores, entre eles: a assessoria de Imprensa,
planejamento, criacao grafica, agéncia de noticias, radio,
redes socilals e web.

PLANETA DA
EXTENSAO



INICIATIVAS DE EXTENSAO S TENGAG

Diretoria de Acao Cultural da UFMG (DAC): € o 6rgao da
Reitoria responsavel por propor e executar as politicas de
cultura dentro da Universidade. Alem da realizacao e
Implementacao de programas e eventos artisticos e
culturails, também atua na promocao de acoes formativas,
na difusao cultural e em acdes de salvaguarda e
comunicacao do patrimonio artistico da UFMG.

As assessorias de comunicagao s3o os setores responsaveis
por planejar € executar a comunicacao soclal das diversas
unidades dentro da UFMGQ. Elas estao presentes em diversas
unidades da Universidade, entre elas; a Escola de
Enfermagem, Escola de Engenharia, Instituto de Ciéncias
Bioldgicas e a Escola de Veterinaria.




INICIATIVAS DE EXTENSAO

O Espaco do Conhecimento UFMG € um espaco que une
cultura, conhecimento, ciéncia e arte. Aberto ao publico e
localizado no centro de Belo Horizonte, ele tem como
objetivo criar, de uma forma lddica, diversos conhecimentos
e saberes que incluem diversas linguagens de conteudos
diferentes, de maneira a inserir a populacao dentro do
Mundo dos conhecimentos cientificos.

PLANETA DA
EXTENSAO



INTEGRALIZACAO DE CARGA

PLANETA DA
EXTENSAO

HORARIA COM A EXTENSAO

A participacao em projetos de extensao pode
ser incluida no histdérico como parte das
atividades académicas curriculares. Cada
estudante pode utilizar até 120 horas de
extensao e de outras atividades
complementares (como a iniciacao cientifica, a
empresa junior de Comunicacao, a
organizacao e participacao em eventos) para
Integralizacao das atividades optativas do
Grupo 9 (G9).

NO caso da extensao, um semestre de
atividades com dedicacao de até 8h semanais
equivale a 4 créditos; se a dedicacao for de até

12h semanais, serao contabilizados 8 créditos
por um'semestre de trabalho. Para solicitar o
registro da carga horaria, o estudante deve
apresentar ao Colegiado um relatdrio de
atividades assinado pelo(a) supervisor(a) do
projeto de extensao, além do formulario de
aproveitamento de atividades académicas,
com informacdes sobre o periodo de
realizacao, a carga horaria e o 6rgao
responsavel.

Para mais informacdes, acesse a resolucao
01/2020 do Colegiado de Publicidade e
Propaganda.


chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://www.fafich.ufmg.br/publicidadeepropaganda/wp-content/uploads/2019/12/2.2-Resoluc%CC%A7a%CC%83o-COL.-PP_01_2020_-ATIVIDADES-COMPLEMENTARES-aprovada-em-29-06-2020.pdf
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Bolsista de extensao do projeto
“‘Como ler infograficos? Estratégias
de informacao-e desinformacao
sobre a pandemia de COVID-19”
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Bolsista de extensao do projeto “Como ler infograficos? Estratégias
de informacao e desinformacao sobre a pandemia de COVID-19"

Participel no desenvolvimento da
Identidade visual, site e redes sociais do
projeto. O projeto surgiu No contexto da
pandemia da Covid-19, atuando como um
contraponto frente a desinformacao na
Infografia.

Sabemos gue muitos infograficos estavam
sendo divulgados de forma equivocada,
contendo dados e interpretacoes
Inadequadas. Nosso papel fol, em alguma
medida, informar o publico sobre esses
possiveis erros e ambiguidades - tal qual
materiais.educativos sobre o processo de

leitura.

Por ser um tema que.por muitos é
encarado como “dificil” ou “complexo”, um
dos grandes desafios fol pensar em uma
comunicacao que pudesse ser
interessante e chamativa para a maioria
dos publicos. Minha participacao no
projeto girou muito em torno disso: como
pensar em uma identidade visual que seja
eficaz para os objetivos do projeto? Como
aplica-la de forma consistente no site e
redes socilals?
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Bolsista de extensao do projeto “Como ler infograficos? Estratégias
de informacao e desinformacao sobre a pandemia de COVID-19"

Sigo carreira em Direcao de Arte e, para
mMim, ter participado da construcao de uma
Identidade para uma iniciativa que foge um
pouco de clientes comuns (servicos, lojas,
consultorios, produtos...), fol muito
produtivo. Exigiu'uma dose extra de
culdado pois trata-se de um programa da
UFMG - entidade federal e de
reconhecimento amplo nha educacao.
Sendo assim, as decisoes tomadas durante
o desenvolvimento da identidade foram
bastante minuciosas e geralmente
apoladas em conceltos cientificos. Também
foi super produtivo no que diz respeito a

colaboracao, pois estive em contato
constante com os outros integrantes do
projeto, que contribuiram bastante com os
mais diversos conhecimentos. Aprendi
demais. Fol bem integrado.

Além disso, é inegavel dizer que participar
em um projeto de extensao conta muito
para o curriculo, de forma geral. Muitas
empresas valorizam o envolvimento de um
profissional no campo académico,
sobretudo empresas fora do Brasil. Isso fol
um fator decisivo ao me candidatar ao
projeto. Estava no ultimo periodo do curso e

.
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Bolsista de extensao do projeto “Como ler infograficos? Estratégias
de informacao e desinformacao sobre a pandemia de COVID-19"
senti qgue faltava explorar um pouco as
experiéncias oferecidas pelo departamento
do meu curso. Hoje consigo enxergar que
fol uma excelente decisao. Me sinto um
publicitario mais critico, cuidadoso e
multidisciplinar.
N\ J/ \\ yd
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Comunicacao Digital de Impacto Social” e
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coordenadora dos projetos de extensao "DIGICOM - Comunicacao

|”

Digital de Impacto Socia

DIGICOM - Comunicacao Digital de
Impacto Social

Desde 2018, o projeto de extensao DIGICOM
atua em parceria com projetos de
Intervencao e de empreendedorismo social
em comunidades, em especial as de maior
vulnerabilidade social, destinando-se a: a)
dar suporte para projetos sociais ja
existentes que necessitem da
Comunicacao Digital para se viabilizar; b)
fomentar iniciativas de transformacao e
empreendedorismo social que se

e "Suporte de Comunicacao Proex”

articulem a partir da comunicacao digital,
em parceria com a sociedade. A partir de
2020, com recursos do edital da PROEX
UEFMG voltado a Empresas Juniores (edital
EMPEX 10/2020), o projeto de extensio
DIGICOM se tornou parceiro de duas
empresas junior (CRIA da Comunicacao e
PJ Consultoria da Engenharia de Producao
e Engenharia Mecanica) e da ONG Enactus
BH (também vinculada a extensao da
UFMG). Entre 2020 e 2022, o projeto
atendeu a 3 comunidades em especifico,
com desenvolvimento de estratégias e

.
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Docente do Departamento de Comunicacao Social e
coordenadora dos projetos de extensao "DIGICOM - Comunicacao
Digital de Impacto Social” e "Suporte de Comunicacao Proex”

processos de comunicacao digital e
criacdo/comunicacdo visual para: 1) Projeto
Agua, que busca combater os problemas
de drenagem urbana através da aplicacao
e venda de biomantas na ocupacao Rosa
Ledo; 2) Pupa, que busca capacitar para
geracao de renda e trabalho para mulheres
do Vila Apolonia e Novo Ouro Preto; 3)
ProjEco, que busca trabalhar com questoes
ambientais ligadas ao descarte de lixo no
bairro Lagoa.

O publico do Digicom é composto por

Movimentos Sociais, Organizacées
publicas e privadas com trabalho de
impacto social relevante, que atuam com
Projetos de Empreendedorismo Social e
Transformacao Social. Projetos atendidos
em 2020 a 2022 foram na Ocupacgao Rosa
Leao, no Vila Apoldnia, Novo Ouro Preto e
bairro Lagoa, todos articulados em parceria
a a partir da atuacao da ONG Enactus. A
comunicacao tem impacto diversificado de
acordo com cada projeto atendido, que
demanda diferentes competéncias da area
de Comunicagcao com a formacao de

e
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Digital de Impacto Socia

equipes de participantes (composta por
integrantes da CRIA) na criacao de
estratégias para produtos variados, desde
a formulacao de identidades visuais,
producao de conteudo para redes sociais,
Incluindo criacao em diversos formatos e
producao audiovisual, até a formulacao de
estratégias de comunicacao digital e
capacitacao da equipe Enactus para que
possam atuar na gestao de comunicacao
junto as comunidades assistidas.

e "Suporte de Comunicacao Proex”

Suporte de Comunicag¢ao Proex

Trata-se de um projeto de Comunicacao
Institucional para planejar e executar
estratégias de comunicacao para a
Pro-Reitoria de Extensao da UFMG,
operando desde 2009. Mas eu atuo na
Coordenacdo desde 2020 - junto a um
servidor técnico-administrativo gue atua
na Assessoria de Comunicacao da Proex,
coordenamos uma equipe de 5 bolsistas de
extensao que atuam oferecendo apoio a
comunicacao e divulgacao de varios

.
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Digital de Impacto Social” e “Suporte de Comunicacao Proex”

projetos e programas e setores da Proex.
Ao longo desses anos, o suporte tem
ampliado o dialogo da Universidade com
a comunidade e a atuacao da extensao no
campo comunicacional. Uma importante
atualizacao do projeto, que merece
registro, é o do crescimento grande da
demanda de Comunica¢cao em redes
socilals digitais: durante o periodo da
pandemia do coronavirus, toda a extensao
universitaria foi fortemente impactada. Um
dos efeitos mais diretos e evidentes do
recolhimento dos espacos fisicos foi o

crescimento exacerbado da comunicacao
em cahnhails digitais. Cabe ressaltar que,
desde 2020, os canais institucionais da
Proex se multiplicaram, trazendo novas
oportunidades e desafios para a
Comunicacgao Institucional da extensao.
Além do crescimento do Facebook,
Youtube e Twitter, a conta do Instagram,
criada em 2019, ganhou importancia
estratégica tanto na dimensao da
visibilidade quanto do didlogo com a
sociedade.




yd N\

~ N

Vanossa

PLANETA DA
EXTENSAO

Srandao

Docente do Departamento de Comunicacao Social e
coordenadora dos projetos de extensao "DIGICOM - Comunicacao

|”

Digital de Impacto Socia

O publico do Suporte de Comunicacao da
PROEX é vasto, inclui tanto toda
comunidade interna a UFMG quanto
sociedade em geral — publico externo
Interessado em conhecer ou participar de
atividades de Extensao da UFMG - e
publico parceiro da Extensao universitaria,
como comunidades, organizagoes
assistidas por projetos de extensao,
entidades publicas parceiras de projetos de
educacao e divulgacao cientifica. O projeto
aplica os principios norteadores da propria
extensao universitaria, tendo a

e "Suporte de Comunicacao Proex”

democratizacao da producao-do saber
cientifico como uma das dimensodes da
atividade académica que cumpre um
papel articulador nas relacdes
transformadoras entre universidade e
sociedade. A Comunicacao atua nos mais
variados meios — tanto digitalis como site,
redes socials — quanto os tradicionais,
apolando a realizacao de eventos e agoes
de dimensao publica, através da
comunicacao institucional.
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Para informag¢oes complementares sobre
pesguisa e extensao e sobre o funcionamento
geral do curso, consulte o site do colegilado.

www.fafich.ufmg.br/publicidadeepropaganda/



Acoes Integradas para o Desenvolvimento do ERE na Graduacao em Publicidade e Propaganda

Projeto financiado pelo Programa para o Desenvolvimento do Ensino de GradUac;éo (PDEQ), da
Pro-Reiltoria de Graduacao (Prograd-UFMG)

Coordenacao: Pablo Moreno Fernandes
Equipe de professores: Ana Carolina Soares Vimieiro e Daniel Melo Ribeiro

Bolsistas da graduacao: Juan Pablo de Oliveira Santos, Lucas Sant'ana de Assis Moreira, Marcela
Duarte Fariae e Vinicius Alves Medeiros

Bolsista da pos-graduacao: Lucianna Furtado

Direcao de arte e diagramacao: Juan Pablo de Oliveira Santos e Vinicius Alves Medeiros
Redacao e revisao: Lucianna Furtado e Marcela Duarte Faria



s UF MG

PRO-REITORIA |
DE GRADUACAO

Faculdade de Filosofia e Ciencias Humanas
Curso de Publicidade e Propaganda

www.fafich.ufmg.br/publicidadeepropaganda/






